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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu pozostáva z vypracovania priebežných zadaní a záverečného zadania. Celkový 
počet bodov, ktorý je možný za predmet získať, je 100.

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica:
A – 100-92 %
B – 91-83 %
C – 82-74 %
D – 73-65 %
E – 64-56 %
FX – 55-0 %

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:

oboznámi sa so základmi platenej inzercie v prostredí lokálne relevantných sociálnych médií,
pochopí princípi, fungovanie a prácu so systémami na správu reklamných kampaní,
získava vedomosti v oblasti správneho stanovovania cieľov kampane a v závislosti od nich výberu 
vhodného formátu,
vie pracovať s cieľovým publikom a nastavovať korektné cielenie reklamy, ktoré prispeje k splneniu 
stanovených cieľov, s pozornosťou na reklamné možnosti na jednotlivých, lokálne relevantných sociálnych 
médiách,
nadobudne teoretické poznatky s praktickými zručnosťami za účelom vytvorenia komplexnej a v praxi 
uplatniteľnej skúsenostnej výbavy,
po absolvovaní predmetu rozumie správaniu sa spotrebiteľov v prostredí sociálnych, pozná nástroje na 
správu reklamy na sociálnych médiách, vie zvoliť ciele kampane, ktoré korelujú so stanovenými 
podnikateľskými cieľmi, vie reklamu správne zacieliť a pracovať s publikami, a takisto vie zmerať, posúdiť a 
vyhodnotiť výsledky reklamnej kampaní na sociálnych médiách.

Stručná osnova predmetu

Úvod do reklamy na sociálnych médiách
Správanie používateľov v prostredí sociálnych médií



Nástroje na správu sociálno-mediálnych reklamných kampaní 
Facebook Business Manager a Ads Manager
Identifikácia cieľov kampane v súlade s jej formátom
Práca s publikom a cielenie reklamy
Reklama na Facebooku
Reklama na Instagrame
Reklama na iných sociálnych médiách
Platené spolupráce na sociálnych médiách
Meranie a vyhodnocovanie úspešnosti reklám
Prípadové štúdie z praxe
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

slovenský jazyk a anglický jazyk


