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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu pozostava z vypracovania priebeznych zadani a zavere¢ného zadania. Celkovy
pocet bodov, ktory je mozny za predmet ziskat, je 100.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A -100-92 %

B-91-83%

C-82-74%

D-73-65%

E-64-56 %

FX-55-0%

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru€nosti, kompetencie:

oboznami sa so zakladmi platenej inzercie v prostredi lokalne relevantnych socialnych medii,

pochopi principi, fungovanie a pracu so systémami na spravu reklamnych kampani,

ziskava vedomosti v oblasti spravneho stanovovania cielov kampane a v zavislosti od nich vyberu
vhodného formatu,

vie pracovat s cielovym publikom a nastavovat korektné cielenie reklamy, ktore prispeje k spineniu
stanovenych cielov, s pozornostou na reklamné moznosti na jednotlivych, lokalne relevantnych socialnych
mediach,

nadobudne teoretické poznatky s praktickymi zru¢nostami za u¢elom vytvorenia komplexnej a v praxi
uplatnitelnej skusenostnej vybavy,

po absolvovani predmetu rozumie spravaniu sa spotrebitelov v prostredi socialnych, pozna nastroje na
spravu reklamy na socialnych meédiach, vie zvolit ciele kampane, ktore koreluju so stanovenymi
podnikatel'skymi cielmi, vie reklamu spravne zacielit a pracovat s publikami, a takisto vie zmerat, posudit a
vyhodnotit vysledky reklamnej kampani na socialnych mediach.

Struéna osnova predmetu

Uvod do reklamy na socialnych médiach
Spravanie pouzivatelov v prostredi socialnych medii



Nastroje na spravu socialno-medialnych reklamnych kampani
Facebook Business Manager a Ads Manager

Identifikacia cielov kampane v sulade s jej formatom

Praca s publikom a cielenie reklamy

Reklama na Facebooku

Reklama na Instagrame

Reklama na inych socialnych mediach

Platene spoluprace na socialnych mediach

Meranie a vyhodnocovanie uspesnosti reklam

Pripadove Studie z praxe
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk



