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Podmienky na absolvovanie predmetu

Záverečné hodnotenie: vypracovanie praktického zadania (test). 100% hodnotenia tvorí záverečný test. 
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56%
Záverečná hodnotiaca stupnica: 
100% – 92% =A
91% - 83% =B
82% – 74% =C
73% – 65% =D
64% - 56% =E
55% a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:

• osvojí si prácu s tabuľkovým editorom MS EXCEL v kontexte spracovania údajov,
• oboznámi sa s možnosťami využitia tabuľkového editora MS EXCEL, tvorbou vzorcov, využitím funkcií a 
princípmi adresovania,
• osvojí si aj základné spracovanie, triedenie a filtrovanie údajov, pokročilejšia práca s údajmi bude 
prezentovaná prostredníctvom problematiky kontingenčných tabuliek a podmieneného formátovania.
• pochopí význam práce s údajmi v prostredí MS EXCEL a rozšíri si analytické myslenie v oblasti 
spracovania a interpretácie marketingových údajov
• študent nadobúda zručnosti a vedomosti smerujúce k zvládnutiu základnej práce s jednotlivými 
nástrojmi a funkciami tabuľkového editora MS EXCEL a interpretácii získaných výsledkov v rámci 
marketingovej praxe.

Stručná osnova predmetu

1. Úvod do MS Excel, využitie vzorcov, princípy relatívneho a absolútneho adresovania.
2. Formátovanie buniek
3. Logické funkcie MS Excel (if, and, or) 
4. Matematické funkcie MS Excel (sum,sumif, power, sqrt, randbetween, round) 
5. Vyhľadávacie funkcie MS Excel (vlookup, hlookup, index, match) 
6. Štatistické funkcie MS Excel (countif, min, max, average)



7. Databázové funkcie MS Excel (dsum, daverage, dmin, dmax, dcount) 
8. Textové funkcie MS Excel (left, right, len, concatenate, search, text)
9. Vizualizácia údajov v MS Excel (tvorba grafov, druhy grafov a ich správne využitie, kombinované grafy)
10. Analýza údajov v MS Excel (medzisúčty, kontingenčné tabuľky)
11. Práca s údajmi v MS Excel (import a export dát, triedenie údajov, prevod a konverzia dát) 
12. Praktické úlohy z oblasti marketingu
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