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Obsahova prerekvizita

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou pandemickou
situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zéklade kolektivneho rozhodnutia komisie pre
vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D, 64-56 =E; 55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# vedia Specifikovat pracovnu napln, kompetencie a profesijné predpoklady producentov medialnych diel,
najma filmov, televizneho obsahu a reklam,

# rozumeju sucasnej situacii na domacom aj medzinarodnom filmovom trhu, vedia, aké mechanizmy
podpory produkcie je mozneé vyuzit, dokazu Specifikovat a charakterizovat domace a nadnarodné
institucie, ktoré ovplyvruju dianie v oblasti audiovizualnej tvorby,

# rozumeju fazam realizacie audiovizualneho projektu a pracovnej naplni jednotlivych profesii,

# maju povedomie o konkrétnych aspektoch vyvoja audiovizualnych projektov, ovladaju tvorive,
organiza¢no-technické a pravne kroky, vedia zabezpecit literarno-dramaturgicku pripravu projektu z
producentskeho hladiska, ako aj jeho financovanie,

# rozumeju krokom viazanym na predprodukciu audiovizualnych projektov, kl'u€ovym uloham a postupom
v ramci jednotlivych profesii,

# vedia, akym sp6sobom sa koordinuje vyrobny stab, ovladaju postupy zostavenia montazno-technickych
listov, harmonogramu vyroby a vyrobneho planu,

# dokazu pracovat s rozpoctovym kalkulaénym vzorcom v ramci roznych druhov audiovizualnych
projektov, maju povedomie o nakladovych polozkach, metodike ich kalkulacie a spdsoboch kontroly
dodrZiavania rozpoctu,

# orientuju sa v postupoch a stratégiach postprodukcie audiovizualneho diela, ¢o sa tyka laboratorneho
spracovania obrazu a prace so zvukom,

# ovladaju spbsoby a strategie distribucie audiovizualnych diel, ako aj pravne, ekonomicke a marketingove
aspekty distribucie tychto diel,



# rozumeju zakladnym postupom pri tvorbe audiovizualnej reklamy a marketingu,

# dokazu vysvetlit zasady vymedzovania rozpoctu televiznych projektov a marketingové pristupy k
priprave televiznych programov,

# vedia vysvetlit vSetky fazy produkcie televizneho programu a kompetencie viazané na jednotlivé
profesie, ktore sa podiel'aju na jej zabezpeceni,

# vedia vysvetlit vSetky fazy produkcie televiznej reklamy a kompetencie viazané na jednotlivé profesie,
ktore sa podielaju na jej zabezpeceni.

Struéna osnova predmetu

1. Producent, vyklad pojmu, historicky vyvoj v SR, producent v kontexte vyvoja domaceho a zahrani¢neho
priemyslu.

2. Hlavne tendencie sucasneho svetoveho obchodu s filmom. Hlavné hollywoodske Studia zahrnute do
nadnarodnych medialnych koncernov.

3. Sucasna situacia vo filmovom priemysle v Europskej unii a hlavné metddy podpory, ktoré sa pouzivaju v
uvedenej oblasti.

4. Sucasny stav na slovenskom filmovom trhu, kl'u¢ove spolo¢nosti v jednotlivych oblastiach
audiovizualnej tvorby, hlavné institucie, ktoré ovplyvnuju dianie v oblasti audiovizualnej tvorby.

5. Fazy realizacie audiovizualneho projektu. Kl'u€ove ulohy v jednotlivych fazach a nasadenie filmovych
profesii.

6. Vyvojova faza projektu. Tvorive, organizacno-technicke a pravne aspekty.

7. Literarno-dramaturgicka priprava audiovizualneho projektu z producentskeho hladiska. Produkénée
ukazovatele, ktoré maju vplyv na buducu realizaciu, predaj a distribuciu audiovizualneho projektu.

8. Dramaturgia v procese vzniku audiovizualneho diela, zakonitosti stavby dramatickeho diela.
Dramaturgicka Struktura vychadzajuca z aristotelovskej Struktury dramy. Hollywoodske dramaturgicke
pristupy k tvorbe audiovizualneho projektu.

9. Mozné zdroje financovania audiovizualneho projektu s ohfadom na statne finan¢ne zdroje, sukromne
finan¢ne zdroje a mimovladne finan¢ne zdroje.

10. Faza predprodukcie so zretelom na prieskum vyroby, klucove ulohy uvedenej fazy. Filmove profesie,
ktore sa podielaju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

11. Faza predprodukcie so zretelom na pripravne prace, kl'u¢ove Ulohy uvedenej fazy. Filmove profesie,
ktore sa podielaju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

12. Vyrobny &tab pri realizécii hraného audiovizualneho projektu. Ulohy a nasadenie filmovych profesii s
ohladom na jednotlive fazy vyroby AV projektu.

13. Priprava montazno-technickych listov, harmonogramu vyroby a vyrobného planu vo faze predprodukcie
audiovizualneho diela. Vyznam, u¢el a nadvaznost jednotlivych produkénych podkladov na buduce
rozpocCtovanie diela.

14. Rozpoctovy kalkulaény vzorec pre rozdielne formaty AV projektov. Nakladoveé polozky, metodika ich
kalkulacie a sposoby kontroly projektovych nakladov pocas realizacie AV diela.

15. Obdobie a organizacia nakrucania AV projektu. Obsah, priprava a vyznam dennej dispozicie a dennej
spravy z nakrucania pocas realizacie diela.

16. Zaverec¢neé prace (postprodukcia) AV diela. Technologicky postup laboratérneho spracovania obrazu.
Analogove a digitalne postupy dokoncovacich prac. Jednotlive technologie.

17. Zaverecné prace (postprodukcia) AV diela s ohfadom na zvukovyrobu. Nahravanie postsynchrénov,
ruchov a hudby. Jednotlivé technologie.

18. Systém filmovej distribucie, hlavné ulohy a vztahy medzi producentom, distributorom a
prevadzkovatelom audiovizualneho predstavenia.

19. Pravne a ekonomicke prostredie pre Sirenie audiovizualneho diela v SR.

20. Nalezitosti distribu¢nej zmluvy. Hlavne zasady pri priprave distribu¢neho rozpoctu. Zakladne pojmy.
21. Hlavne zasady a postupy pri tvorbe audiovizualnej reklamy a marketingu, podiel producenta na priprave
reklamnej kampane. Klu¢ove zasady pri zostavovani reklamného rozpoctu.



22. Marketingove pristupy k tvorbe a produkcii televizneho programu. Zakladne pojmy, programove okno,
typova programova Struktura.

23. Ekonomika televiznej vyroby, rozdiel medzi aproximativnym rozpo¢tom a vyslednou kalkulaciou, interne
a externé naklady.

24. Faza predprodukcie pri vyrobe televizneho programu, klucove ulohy uvedenej fazy. Popiste televizne
profesie, ktore sa podielaju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy,

25. Obdobie a organizacia nakrucania televizneho programu. Televizne profesie, ktore sa podiel'aju na tejto
faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

26. Faza dokoncovacich prac pri vyrobe televizneho programu, kl'u€ove ulohy uvedenej fazy. Televizne
profesie, ktore sa podielaju na tejto faze vyroby, ich nasadenie a ulohy.

27. Rozdiel medzi filmovou a televiznou technoldgiou. Zakladne pojmy. Rozdiel medzi zaberovou a
sekvencnou technologiou snimania obrazu.

28. Faza predprodukcie pri vyrobe reklamného spotu. Pravne, ekonomickeé a realizacné vztahy medzi
produkénou agenturou, reklamnou agenturou a klientom. Hlavne fazy uvedenej etapy produkcie.

29. Faza produkcie a postprodukcie reklamného spotu. Jednotlivé profesijné vztahy a pracovné postupy s
ohladom na $pecifikum produkcie reklamného spotu.

30. Zakladne komunikacné zru¢nosti a zasady producenta pri prezentacii audiovizualneho projektu.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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