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Obsahova prerekvizita

Ide o predmet $tatnej skusky. Student/ka spini poZiadavky na Ucast na Statnej skuske, ak Uspesne
absolvuje vSetky povinné a povinne volitelné predmety (resp. vyberové predmety) podla Studijného planu
av jednotlivych rokoch Studia ziska prislusny pocet kreditov.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Statna skuska prebieha v Ustnej forme, prezenéne alebo virtualne (v sulade s aktualnou pandemickou
situaciou). Predmet Statnej skusky je hodnoteny na zéklade kolektivneho rozhodnutia komisie pre
vykonanie Statnej skusky na statnych skuskach.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D, 64-56 =E; 55amenej =FX.

Vysledky vzdelavania

Posluchacky a posluchaci po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti,
kompetencie:

# vedia definovat vedecké poznanie a jeho zasady, ovladaju Strukturu vedy,

# maju prehl'ad o rozdieloch medzi vedeckym, nevedeckym a mimovedeckym poznanim a vedia ich
aplikovat na jednotlivé procesy poznavania,

# ovladaju zasady aktivneho a efektivneho Citania vedeckej literatury,

# poznaju zasady Stylizacie vedeckeého textu a dokazu ich uplatiiovat v praxi,

# vedia vysvetlit rozdiely medzi subjektom, objektom a cielom vedeckého vyskumu, ako aj medzi
vyznamom pojmov teoria, empiria a prax,

# ovladaju prakticke vyuzitie jednotlivych logickych myslienkovych postupov a kriticky vnimajuich
rozdielne charakteristiky,

# maju povedomie o interdisciplinarnej podstate medialnych a komunikacnych studii,

# maju prehlad o uplatneni a vyzname jednotlivych typov publikacii realizovanych v ramci vedeckej
literatury,

# vedia vymedzit rozdiely medzi kvalitativnymi a kvantitativnymi vyskumnymi technikami a Specifikovat ich
silné a slabé stranky,

# ovladaju sposoby realizacie vsetkych faz vyskumneho procesu v oblasti medialnych a komunikacnych
studii, vedia roz¢lenit fazy vyskumného procesu a riadit sa nimi,

# dokazu vymedzit zakladné druhy medialneho vyskumu a rozdiely medzi nimi,

# ovladaju stratégie kreovania reprezentativnych vyskumov, rozumeju ich uplatneniu v praxi a vedia
selektovat reprezentativne vyskumne vzorky,

# dokazu vysvetlit Specifikd, silné a slabé stranky jednotlivych vyskumnych technik a ich prakticke



uplatnenie, najma €o sa tyka experimentu, pozorovania, dotaznika, Standardizovaného rozhovoru,
hibkového rozhovoru, focus group, kvantitativnej obsahovej analyzy, semiotickej analyzy, diskurzivne;
analyzy, narativnej analyzy, historicko-porovnavacej analyzy, hermeneutickej analyzy, obrazovejanalyzy a
metody zakotvenej tedrie,

# dokazu samostatne a kompetentne analyzovat, spracovat a interpretovat data vyplyvajuce z realizacie
kvalitativnych alebo kvantitativnych vyskumov,

# ovladaju zasady etickeho narabania s informacnymi zdrojmi v ramci vedeckej innosti a vSeobecne
zasady prezentacie vysledkov vedeckeho vyskumu.

Struéna osnova predmetu

1. Definicia vedy, znaky vedeckej prace, vedecka metoda, vedecky jazyk, Struktira vedy.

2. Predvedecke, mimovedecke a vedecke poznanie v kontexte medialneho vyskumu.

3. Zasady aktivneho a efektivneho Citania vedeckej literatury.

4. Vyjadrovanie vo vedeckom texte a Stylizacia jednotlivych pasazi. Autorsky plural, neosobneé vetne
konStrukty a problém tzv. odbornickeho vyjadrovania.

5. Subjekt, objekt a ciel vedeckého vyskumu. Tedria, empiria a prax.

6. Logické myslienkové postupy, ich vyznam a uplatnenie v ramci teoretického a empirickeého skumania.
7. Medialne a komunika¢né studia - charakteristika odboru z hladiska interdisciplinarnych pristupov a
vyskumnych metod jednotlivych vied, metodologia, validita, reliabilita.

8. Prehlad zakladnych typov vedeckych publikacii a spbsobov ich praktického uplatnenia.

9. Kvalitativne a kvantitativne vyskumne techniky. Komparacia kvalitativnych a kvantitativnych
vyskumnych technik. Kvalitativne a kvantitativne vyskumné nastroje a zakladné moznosti ich uplatnenia.
10. Vyskumny proces - fazy vyskumneho procesu, projekt vyskumu, volba vyskumnej témy, vyskumné
otazky a hypotézy, predvyskum, sondaz, pilotaz.

11. Medialny vyskum - vyznam pre media a reklamny priemysel, zékladne druhy medialneho vyskumu,
vyskum institucii, vyskum obsahov, vyskum publika a vyskum medialnych uc¢inkov.

12. Reprezentativne vyskumy - rézne typy vyberu vyskumnej vzorky alebo vyskumneho materialu a ich
realizacia, reprezentativnost vyberu.

13. Experiment - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

14. Pozorovanie - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

15. Dotaznik - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

16. Standardizovany rozhovor - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

17. Hibkovy rozhovor - spésob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

18. Focus group - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

19. Kvantitativna obsahova analyza - sp&sob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

20. Semioticka analyza - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

21. Narativna analyza - sposob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

22. Diskurzivna analyza - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

23. Historicko-porovnavacia analyza - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

24. Hermeneuticka analyza - spésob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

25. Metdda zakotvenej tedrie - spdsob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

26. Obrazova analyza - spésob aplikacie vyskumnej techniky v praxi.

27. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvalitativneho vyskumu.

28. Analyza, spracovanie a interpretacia dat z kvantitativneho vyskumu.

29. Zasady etického narabania s informacnymi zdrojmi v kontexte vedeckej prace. Citovanie,
parafrazovanie, preberanie kategorialneho aparatu.

30. VSeobecne zasady prezentacie vysledkov vedeckeho vyskumu v ramci vedeckej komunity.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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