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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je skúšaný pred komisiou na štátne skúšky.
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E;
55 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
- Ovláda teoretické východiská danej témy a vie ich aplikovať do analýzy prípaovej štúdie,
- dokáže sa orientovať v problematike marketingovej komunikácie v offlinovom a onlinovom prostredí, 
- je schopný riešiť a posudzovať mediálne a marketingové výstupy podniku, 
- vie aktívnym spôsobom získavať sekundárne a primárne informácie a využívať ich na tvorbu riešení 
konceptov komunikačných stratégií, 
- je schopný formulovať odporúčania, návrh kampane a zdôvodniť ich,
- vie charakterizovať cieľovú skupinu, ktorej je návrh určený,
- je kreatívny,
- vie zhodnotiť efektívnosť a účinnosť svojich návrhov

Stručná osnova predmetu

1. Budovanie a tvorba značky, kultúra a značka, strorytelling a značka.
2. Corporate identity a jej základné zložky.
3. Filozofia a kultúra spoločnosti.
4. Komunikácia a dizajn.
5. Procesný prístup k marketingovej komunikácie.
6. Špecifiká marketingovej komunikácie v rôznych odvetviach – zdravotníctvo, finančné služby, 
vzdelávanie, výrobná sféra, poľnohospodárstvo, regióny, cestovný ruch.
7. Marketingová komunikácia v medzinárodnom prostredí.
8. Marketingová komunikácia v projektovom manažmente.
9. Inovácie a marketingová komunikácia.
10. Riadenie vzťahov so zákazníkmi.
11. Vzťahy s verejnosťou, vzťahy s médiami.
12. Priamy marketing.
13. Podpora predaja.
14. Online marketing, webová analytika, e-mailový marketing, tvorba obsahu, meranie úspešnosti, 
databáza.
15. Marketing na sociálnych sieťach.
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

slovenský


