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Predmet je skusany pred komisiou na Statne skusky.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E;
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Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- ovlada teoretické vychodiska danej témy a vie ich aplikovat do analyzy pripadovej Studie,

- dokéZe sa orientovat v problematike marketingovej komunikacie médii v offlinovom a onlinovom
prostredi,

- pozna medialny trh a je schopny definovat jeho nové trendy,

- vie aplikovat teoretické poznatky na priklady praxe z medialneho prostredia,

- vie kriticky posudit jednotlivé kampane médii,

- pozna Specifika marketingoveho mixu a marketingovej komunikacii v mediach,

- ovlada nalezitosti tvorby ceny reklamného priestoru,

- je schopny riesit a posudzovat medialne a marketingove vystupy medialneho podniku,

- vie aktivnym sposobom ziskavat sekundarne a primarne informacie a vyuzivat ich na tvorbu rieseni
konceptov komunika¢nych strateégii,

- rozumie postupu tvorby komunikacnej a medialnej stratégie v mediach.

Stru¢na osnova predmetu

1. Teoreticke vychodiska medialneho marketingu - definovanie zakladnych pojmov, medialny marketing,
medialny trh, dvojité chapane medialneho trhu, system medii na Slovensku, televizne vysielanie,
rozhlasove vysielanie, periodicka tlac, tlacove agentury, segmentacia v medialnom marketingu, kriteria
segmentacie, medialne agentury, media representative, media buyer.

2. Vlastnicke medialne skupiny, koncentracia medii, deregulacia vlastnictva, ekonomizacia medii.

3. Produkt televizie a jeho postavenie v marketingovom mixe. Marketingovy mix z pohladu medii. Produkt v
medialnom marketingu. Produkt ako program. Produkt ako vysielaci €as, reklamny priestor. VyuZitie
reklamného priestoru v televiziach. Reklamny spot. Sponzoring. Teleshopping. Product placement. Vyhody
reklamy v televizii.

4. Produkt radia a jeho postavenie v marketingovom mixe.

5. Produkt vydavatel'stva a jeho postavenie v marketingovom mixe.

6. Cena v medialnom marketingu.

7. Distribucia v medialnom marketingu.

8. Marketingova komunikacia v medialnom marketingu.

9. Reklama v medialnom marketingu.



10. Medialna stratégia v medialnom marketingu

11. Testovanie na medialnom trhu.

12. Sponzoring v medialnom marketingu.

13. Spolo¢enska zodpovednost medii.

14.Vyznam znacky v medialnom marketingu

15. Specifika marketing audiovizualnych diel. VyuZitie reklamného priestoru v audiovizualnych dielach.
16. Nove trendy na medialnom trhu
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slovensky



