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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moéze ziskat spolu 100 bodov (100%):
- 20% hodnotenia tvori aktivita na hodinach,
- 80% hodnotenia predstavuje vypracovanie zaverecnej prace a prezentacia.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 = A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- ziska podrobny prehl'ad o povinnostiach a kompetenciach copywritera v agenture,

« nauci sarozliSovat a pisat efektivne nadpisy ¢lankov, oboznami sa so zakladmi pripravy obsahovej
strategie,

- ziska prehlad v pisani a prezentovani kreativnych vystupov,

« nauci sa kriticky vnimat komunikaciu znaciek, rozliSovat clickbait, porozumie historii copywritingu, ziska
kontext pre hodnotenie rozdielov v online a offline komunikacii,

« nadobudne prehlad v nastavovani tone of voice znacky na socialnych sietach, v blogoch a dal$ich
textovych vystupoch,

« nauci sarozumiet copywritingu naprie¢ offlinovymi a onlinovymi kanalmi,

« predmet Studentom ulanci Start kariéry copywritera a taktieZ spolupracu s copywritermi, ak sa rozhodnu
pracovat na inych pozicidch ramci marketingového odvetvia.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do predmetu.

2. Kriticky pohl'ad na pracu copywritera.

3. Rozdiely v online a offline copywritingu.

4. Copywriting na socialnych sietach: Korporatna identita a tone of voice

5. Copywriting v content marketingu - principy.

6. Copywriting v nativnej reklame - ako funguje, ako ju identifikovat a ako ju efektivne vyuzivat.
7. Nastavovanie obsahovej stratégie - strategicke aspekty prace copywritera.



8. Pisanie efektivnych headlinov.

9. Community management socialnych sieti z pohladu copywritera: ako redukovat hejt v online diskusiach.
10. Princip remixu v kreativite.

11. “Zla reklama” (“bad press”) - jej rizika a prilezitosti, kontext pre copywriting.

12. Ako prezentovat vystupy klientom.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky



