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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade vypracovania zadania a jeho prezentacie, v ramci ktorej
posluchac vedie diskusiu so skusajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a
flexibilne reagovat v rdmci konverzacie zameranej na riesené tematické okruhy. Poslucha¢ méze ziskat
celkom 100 bodov (100 %), pricom 80 % hodnotenia tvori vypracovanie zavere¢ného zadania a jeho
prezentacie a 20 % hodnotenia tvori aktivita na hodinach.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje zakladné principy copywritingu, jeho ulohu v marketingovej komunikacii a vyvoj v kontexte
digitalnych médii a socialnych sieti.

« Rozlisuje informacné, persvazivne a reklamne texty podla ich Ucelu, charakteristickych znakov a
spbsobu pésobenia na prijemcu.

« Charakterizuje principy tvorby nadpisov, titulkov, sloganov a kratkych reklamnych textov s ohfadom na
cielovu skupinu a komunikacny zamer.

- Opisuje zasady tvorby textoveho obsahu pre webove stranky, blogy a socialne média vratane vyznamu
tone of voice a jazykovej konzistentnosti znacky.

- Vysvetluje principy obsahovej strategie a ziskavania pozornosti publika vratane rozdielov medzi
putavym, clickbaitovym a zavadzajucim obsahom.



2) Zruénosti:

« Vytvara zrozumitelne a ucelovo orientovane reklamne texty, nadpisy, titulky a slogany podla
konkrétneho komunikacneho zadania.

- Prisp6sobuje jazyk, Styl a rozsah textu cielovej skupine, identite znacky a jej tone of voice.

« Aplikuje principy digitéalneho copywritingu pri tvorbe textoveho obsahu pre webove stranky, blogy a
socialne media.

« Analyzuje existujuce reklamné texty z hladiska ich zrozumitelnosti, Stylistickej urovne a komunikacne;j
ucinnosti.

« Navrhuje Upravy textovych vystupov na zaklade identifikovanych obsahovych, jazykovych a Stylistickych
nedostatkov.

3) Kompetencie:

« Samostatne vybera vhodné jazykove a Stylistické postupy pri realizacii komunikacnych zadani s ohfadom
na ich ucel a kontext.

- Posudzuje kvalitu a primeranost textovej komunikacie znacky podla odbornych a etickych kritérii.

- Zachovava konzistentnost jazykového prejavu znacky pri tvorbe textovych vystupov pre rézne
komunikacne kanaly.

« Zdbvodnuje vlastneé tvorive rozhodnutia pri spracovani reklamnych a marketingovych textov.

+ Odborne komunikuje a spolupracuje s ¢lenmi marketingoveho timu pri priprave a Uprave textovych
vystupov.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do $tudia predmetu.

2. Kriticky pohlad na pracu copywritera.

3. Rozdiely v online a offline copywritingu.

4. Copywriting na socialnych sietach: Korporatna identita a tone of voice.

5. Copywriting v content marketingu - principy.

6. Copywriting v nativnej reklame - ako funguje, ako ju identifikovat a ako ju efektivne vyuzivat.
7. Nastavovanie obsahovej strategie - strategicke aspekty prace copywritera.

8. Pisanie efektivnych headlinov.

9. Community management socialnych sieti z pohladu copywritera: ako redukovat hejt v online diskusiach.
10. Princip remixu v kreativite.

1., ZIareklama” (“bad press”) - jej rizika a prilezitosti, kontext pre copywriting.

12. Ako prezentovat vystupy klientom
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, anglicky jazyk
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