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Podmienky na absolvovanie predmetu

Vypracovanie a odprezentovanie zavere¢ného projektu = 100 bodov (33,34 bodov x 3 ¢asti zadania)
Zaverecna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znac¢né usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejSej povahe zdravotnych
problémov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchaca na vyucbe.
Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleneho
individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Uéast na vyuébe (pozri Studijny poriadok
UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

nadobudne teoreticke a prakticke skusenosti s digitalnymi marketingovymi platformami, nastrojmi a
systemami,

ziska orientaciu v su¢asnych systemoch a platformach v tematickych okruhoch e-mailoveho marketingu,
marketingu socialnych sieti a marketingovom planovani a manazmente

0sVoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom procesov komunikacnych agentur, marketingovych oddeleni
podnikatel'skych subjektov a digitalnymi marketingovymi platformami a systémami, ktore sa v ramci
uvedeneho prostredia vyuzivaju.

nadobudne zru¢nost v podobe adaptability na akykolvek aktualny digitalny marketingovy systém a
platformu,

je schopny aplikovat v praxi komplexné poznatky suvisiace s procesmi tvorby, analyzy, vyhodnotenia,
distribuovania a prezentovania prostrednictvom digitalnych marketingovych platforiem a systéemov,



nauci sa vyuzivat pokrocilé nastroje, systémy a platformy na pracu s informéaciami a ich aplikaciu na
rozsiahle spektrum riesenych uloh v ramci marketingovej praxe.

Struéna osnova predmetu

1. Teoreticke vychodiska digitalnych marketingovych platforiem a systemov.

2. Suvislosti s procesmi v komunikacnych agenturach a marketingovych oddeleniach podnikatel'skych
subjektov

3. Zakladné digitalne marketingove nastroje I. (Microsoft Office)

4. Zakladné digitalne marketingove nastroje Il. (Microsoft Office)

5. Zakladne digitalne marketingove nastroje Ill. (Google Workspace, Data Studio)

6. Systémy a platformy e-mailového marketingu I. (Mailchimp)

7. Systémy a platformy e-mailového marketingu Il. (Smartemailing)

8. Systémy a platformy e-mailového marketingu lll. (Praktické zadania)

9. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti . (Zoomsphere)

10. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti ll. (Zoomsphere, Later)
11. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti lll. (BuzzSumo)

12. Systémy a platformy na spravu a analyzu socialnych sieti IV. (Praktické zadania)
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky

maximalny pocet Studentov v jednej skupine: 25



