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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie predmetu je udelené na zaklade vypracovania zavereéneho projektu, ktory Student
odovzda vo forme prezentacie. Celkovo moze Student ziskat maximalne 100 bodov (100 %). Projekt
pozostava z troch tematickych ¢asti, ktoré sa hodnotia samostatne: za prvu ¢ast méze Student ziskat
maximalne 33 bodov (33 % hodnotenia), za druhu ¢ast maximalne 33 bodov (33 % hodnotenia) a za tretiu
¢ast maximalne 34 bodov (34 % hodnotenia). Pri kazdej Casti sa posudzuje strategické myslenie, kreativne
myslenie a celkoveé spracovanie vystupu v odovzdanej prezentacii. Prezentaciu Student odovzda
elektronicky v termine stanovenom vyucujucim, ustna prezentacia sa pri externej forme Studia
nevyzaduje. V zaujme Uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat minimaine 56 bodov (56 %).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 = E; 55 amenej
=FX.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchaca na vyucbe.
Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleneho
individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Uéast na vyuébe (pozri Studijny poriadok
UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti: Student nadobudne teoretické a praktické poznatky o digitalnych marketingovych
platformach a systémoch a o ich ulohe v procesoch komunikacnych agentur a marketingovych oddeleni
podnikatel'skych subjektov. Ziska orientaciu v aktualnej ponuke platforiem a systémov na trhu digitalneho
marketingu a osvoji si suvislosti medzi teoretickym ramcom marketingovych procesov a nastrojmi, ktore sa
v nich redlne vyuzivaju.

Zruénosti: Student sa nau¢i pracovat s aktualnymi digitalnymi marketingovymi platformami a systémami
pri planovani, tvorbe, realizacii a vyhodnocovani marketingovych vystupov. Dokéze si vybrat platformu
vhodnu pre konkrétnu ulohu, pripravit v nej vystup a vyhodnotit jeho vysledky.

Kompetencie: Student nadobudne zrué¢nost v podobe adaptability na akykolvek aktualny digitalny
marketingovy systém a platformu. Je schopny samostatne spracovat projekt a zrozumitelne prezentovat



jeho vysledky v pisomnej a vizualnej podobe, rozvija svoje digitalne zru¢nosti a odbornu anglicku
terminoldgiu a uvedomuije si eticke a pravne hranice prace s datami a osobnymi udajmi v digitalnom
marketingu.

Struéna osnova predmetu

1. Teoreticke vychodiska digitalnych marketingovych platforiem a systémov

2. Digitalne marketingove platformy a systemy v procesoch komunikacnych agentur a marketingovych
oddeleni podnikatel'skych subjektov

3. Aktualne trendy v digitalnych marketingovych platformach a systémoch

4. Zakladne digitalne marketingove platformy a systemy

5. Najpouzivanejsie platformy a systemy v marketingovej praxi

6. Rozsirujuce digitalne marketingove platformy a systemy

7. Doplnkove nastroje a systemy digitalneho marketera

8. Specializované digitalne marketingové platformy a systémy

9. Alternativy k rozSirenym digitalnym marketingovym platformam

10. Nove a vznikajuce platformy a systémy na trhu digitalneho marketingu

11. Vybraneé digitalne marketingove platformy a systemy podla aktualneho vyvoja trhu
12. Zaverecny projekt a jeho prezentacia

Sylabus predmetu

1. Teoreticke vychodiska digitalnych marketingovych platforiem a systéemov

2. Digitalne marketingove platformy a systémy v procesoch komunikacnych agentur a marketingovych
oddeleni podnikatel'skych subjektov

3. Aktualne trendy v digitalnych marketingovych platformach a systémoch

4. Zakladne digitalne marketingove platformy a systemy

5. Najpouzivanejsie platformy a systemy v marketingovej praxi

6. Rozsirujuce digitalne marketingove platformy a systemy

7. DopInkove nastroje a systémy digitalneho marketera

8. Specializované digitalne marketingové platformy a systémy

9. Alternativy k rozsirenym digitalnym marketingovym platformam

10. Nove a vznikajuce platformy a systemy na trhu digitalneho marketingu

11. Vybraneé digitalne marketingove platformy a systemy podla aktualneho vyvoja trhu
12. Zaverecny projekt a jeho prezentacia
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky

maximalny pocet studentov v jednej skupine: 25



