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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie predmetu je udelené na zaklade vypracovania zavereéneho projektu, ktory Student
odovzda vo forme prezentacie. Celkovo moze Student ziskat maximalne 100 bodov (100 %). Projekt
pozostava z troch tematickych ¢asti, ktoré sa hodnotia samostatne: za prvu ¢ast méze Student ziskat
maximalne 33 bodov (33 % hodnotenia), za druhu ¢ast maximalne 33 bodov (33 % hodnotenia) a za tretiu
¢ast maximalne 34 bodov (34 % hodnotenia). Pri kazdej Casti sa posudzuje strategické myslenie, kreativne
myslenie a celkoveé spracovanie vystupu v odovzdanej prezentacii. Prezentaciu Student odovzda
elektronicky v termine stanovenom vyucujucim, ustna prezentacia sa pri externej forme Studia
nevyzaduje. V zaujme Uspesného absolvovania predmetu musi Student ziskat minimaine 56 bodov (56 %).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 = E; 55 amenej
=FX.

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchaca na vyucbe.
Jednotlive pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleneho
individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Uéast na vyuébe (pozri Studijny poriadok
UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti: Student pozna pokrocilé a profesionalne digitalne marketingové platformy a systémy, ktoré sa
vyuzivaju v komunikacnych agenturach a v podnikatel'skych subjektoch, a rozumie tomu, ako sa navzajom
prepajaju a ako zapadaju do digitalnej marketingovej strategie. Orientuje sa v inovativnych platformach
vratane nastrojov s podporou automatizacie a umelej inteligencie a pozna moznosti aj rizika ich vyuzitia.

Zruénosti: Student dokaze samostatne pracovat s pokrocilymi digitalnymi marketingovymi platformami a
systémami, analyzovat s ich pomocou online prostredie podnikatel'ského subjektu a jeho konkurencie,
vyhodnocovat vykonnost marketingovych aktivit a na zaklade ziskanych dat formulovat odporucania pre
digitalnu marketingovu stratégiu. Vie vyuzivat nastroje umelej inteligencie pri tvorbe marketingovych



vystupov a kriticky posudit ich kvalitu.

Kompetencie: Student sa vie rychlo zorientovat v novej platforme a preniest do nej to, ¢o sa nauéil na
inych systemoch. Pracuje samostatne na projekte a jeho vysledky spracuje do Strukturovanej a odbornej
prezentacie, rozvija digitalne zru¢nosti a odbornu anglicku terminologiu a reSpektuje eticke a pravne
zasady pri praci s datami pouzivatel'ov a s obsahom vytvorenym pomocou umelej inteligencie.

Struéna osnova predmetu

1. Digitalne marketingove platformy a systémy v online prostredi podnikatel'skeho subjektu
2. Aktualne trendy v pokrocilych digitalnych marketingovych platformach a systéemoch
3. Pokrocile digitalne marketingove platformy a systemy

4. Platformy a systemy pouzivane v komunikacnych agenturach

5. Profesionalne digitalne marketingove platformy a systéemy

6. Platformy a systemy pre velke podnikatel'ske subjekty

7. Komplexné digitalne marketingove platformy a systemy

8. Inovativne digitalne marketingove platformy a systemy

9. Platformy a systemy s podporou automatizacie a umelej inteligencie

10. Nove a vznikajuce platformy a systémy na trhu digitalneho marketingu

11. Vybrane digitalne marketingove platformy a systémy podla aktualnych potrieb praxe
12. Zaverecny projekt a jeho prezentacia
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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