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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Ugast na vyuébe, povolenu s max. 3 absencia (v
pripade individualneho $tudijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

« 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a prezentacia odbornej eseje zameraneho na marketingovu
komunikaciu cestovného ruchu (20 + 20 bodov),

- 60 % hodnotenia predstavuje Uspesné absolvovanie zavereénej pisomnej skusky (60 bodov). Uspesné
absolvovanie pisomnej skusky znamena, ze Student dosiahol minimalne 36 bodov.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64-56 =E; 55 amenej = FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- orientuje sa v Sirokom spektre problematiky marketingu cestovného ruchu a jeho nastrojov

- dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou,
identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi uplatfované postupy v oblasti marketingove;j
komunikacie v cestovného ruchu

« na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu v odvetvi sluzieb cestovneého ruchu konkretnej spolo¢nosti

- vie posudit vychodiskovy stav v zmysle konkrétneho problému a napifatvytyéené ciele, prip. navrhnut
opatrenia na ich zmenu tak, aby akter cestovneho ruchu dosiahol zelany stav

« rozvija si analyticke schopnosti, komunikacné a prezentacne zru¢nosti, schopnost argumentacie.

« pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu i
spolo¢nu zodpovednost pri praci na projekte.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do problematiky cestovného ruchu. Zakladna terminolégia cestovného ruchu.
2. Geografia cestovneho ruchu: europa a svet.



3. Marketing a marketingova komunikacia v cestovnom ruchu.

4. Nastoje marketignoveho mixu v cestovnom ruchu.

5. Nastroje komunika¢nného mixu v cestovnom ruchu.

6. InStitucionalna organizacia cestovneho ruchu na Slovensku.

7. Organizacie destinacneho manazmentu, marketingovy manazment organizacii cestovneho ruchu
8. Nove trendy a predikcie v cestovnom ruchu.

9. Vybrané problémy cestovného ruchu: digitalizacia, trvala udrzatelnost cestovnénho ruchu.

10. Vybrane problemy cestovneho ruchu: branding v cestonom ruchu, domaci turizmus.

11. Pripadove Studie.

12. Pripadove studie.
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