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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu sa skladá z troch zložiek, pričom každá z nich má na semestrálnom hodnotení 
odlišný podiel váhy. Celkovo je možné za predmet získať 100 bodov (100 %).

Zložky hodnotenia:
Písomný test = 50%
Prezentácia semestrálneho projektu = 30%
Praktické zadania = 20%

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica:
A – 100-92 %
B – 91-83 %
C – 82-74 %
D – 73-65 %
E – 64-56 %
FX – 55-0 %

Výsledky vzdelávania

Po absolvovaní predmetu študent získa nasledovné vedomosti, zručnosti a kompetencie:

oboznámi sa s problematikou sociálnych médií a sociálnych sietí v kontexte marketingu
získa prehľad o histórii sociálnych médií, ich postavení v životoch jednotlivcov a organizácií,
spozná opodstatnenie a dôležitosť komunikačnej stratégie na sociálnych médiách, jednotlivé formáty v 
závislosti od sociálno-mediálnej platformy, a taktiež sa oboznámi s veľmi dôležitým prvkom – komunitným 
manažmentom. 
nadobudne poznatky o jednotlivých sociálnych médiách, o ich aktuálnom stave, špecifikách a možnostiach 
marketingového využitia,
po úspešnom absolvovaní predmetu má študent prehľad v lokálne relevantných sociálnych médiách, vie 
správne posúdiť výber vhodných platforiem pre komunikáciu konkrétneho subjektu, je schopný vytvoriť 
stratégiu pre sociálne médiá, tvoriť obsah, manažovať komunitu a merať úspešnosť komunikácie v 
prostredí sociálnych médií.



Stručná osnova predmetu

Úvod do sociálnych médií
Postavenie sociálnych médií v spoločnosti a marketingu
Stratégia na sociálnych médiách a plánovanie
Formáty obsahu v závislosti od platformy
Komunitný manažment
Facebook – organické použitie
Facebook – platené použitie
Instagram
Prchavý obsah a užívateľsky generovaný obsah
YouTube
Nástroje na správu sociálnych médií
Meranie, analyzovanie a optimalizácia komunikácie na sociálnych médiách
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Jazyk, ktorého znalosť je potrebná na absolvovanie predmetu

slovenský jazyk a anglický jazyk


