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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat za semester spolu 100 bodov (100%):

« 45% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani zameranych na tvorbu stategického, realizacného a
komunikac¢ného planu konkrétneho eventu (3 x15%),

+ 25% hodnotenia tvori prezentacia finalneho navrhu eventu a jeho komunikacie,

« 30% hodnotenia tvori absolvovanie pisomneho testu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 -92 = A; 91-83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- podrobnejsie sa oboznami s vyznamom event marketingu v kontexte jednotlivych komunikaénych
nastrojov,

+ 0svoji si komplexny proces riadenia event marketingovych aktivit, od nastavenia konceptu eventu,
cez planovanie a tvorbu event marketingovej strategie, manazment l'udskych zdrojov, cielove
skupiny, rozpocet, technické a personalne zabezpecenie eventu, vytvorenie komunikacneho planu
pred, pocas a po konani eventu, az po usporiadanie a vyhodnotenie eventu,

+ po Uspesnom ukonceni predmetu by mal byt Student schopny aplikovat v praxi komplexné
poznatky suvisiace s event marketingom,

« syntézou ziskanych teoretickych poznatkov a praktickych zru¢nosti, je Student schopny nielen
naplanovat, ale aj zorganizovat a odkomunikovat mensi ¢i vacsi event.

Struéna osnova predmetu

1. Charakteristika a vyznam event marketingu. Miesto event marketingu v komunika¢nom mixe.
2. Klasifikacia a typologia event marketingovych aktivit. Specifika jednotlivych typov eventov.

3. Eventova agentura a event manazer. Leadership, manazment a diverzita organizacného timu.
4. Proces planovania eventu a tvorba event marketingovej strategie.

5. Rozpocet a financovanie eventu. Sponzoring a granty.

6. Branding a vizualna identita eventu.

7. Komunikaény plan a komunikacné aktivity pred eventom.

8. Komunikac¢ny plan a komunikacne aktivity pocas eventu.



9. Realizacia, produkcia a logistika eventu. Bezpec¢nost eventu a manazment davu.
10. Postprodukcia, vyhodnotenie eventu a komunikacné aktivity po evente.

11. Prezentacie projektov.

12. Prezentacie projektov.
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