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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat za semester spolu 100 bodov (100%):

« 45% hodnotenia tvori vypracovanie 3 zadani zameranych na tvorbu stategického, realizacného a
komunikac¢ného planu konkrétneho eventu (3 x15%),

+ 25% hodnotenia tvori prezentacia finalneho navrhu eventu a jeho komunikacie,

« 30% hodnotenia tvori absolvovanie pisomneho testu.

Zavere¢na hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>;

C 2,0 dobre - vcelku dobre, priemernée vysledky <74 - 82 % >;

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >;

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Vysledky vzdelavania

Po absolvovani predmetu Student ziska nasledujuce vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:
Teoretické zazemie (vedomosti):

- Student rozumie vyznamu a postaveniu event marketingu v systéme integrovanej marketingove;
komunikacie a pozna jeho vztah k jednotlivym komunika¢nym nastrojom.

- Pozna jednotlivé fazy procesu planovania, organizovania, realizacie a vyhodnocovania event
marketingovych aktivit.

- Orientuje sa v principoch tvorby event marketingovej strategie, identifikacie cielovych skupin,
rozpoctovania, personalneho a technického zabezpecenia eventov.

- Pozna zasady tvorby komunikacného planu pred konanim eventu, pocas jeho realizacie a po jeho
ukonceni.

Zrucnosti

- Student dokaze navrhnut koncept eventu a vypracovat event marketingovu stratégiu s onfadom na
stanovené ciele a cielove skupiny.

- Doké&ze zostavit rozpocet, ¢asovy harmonogram a plan personalneho a technického zabezpecenia
eventu.

- Je schopny pripravit a realizovat komunikacny plan eventu s vyuzitim vhodnych marketingovych a



komunika¢nych nastrojov.

- Dokaze aplikovat teoretickeé poznatky pri praktickom planovani, organizovani, realizacii a vyhodnocovani
event marketingovych aktivit.

Kompetencie

- Student je schopny samostatne alebo v time navrhnut, naplanovat, zorganizovat a komunikaéne
zabezpecit event rézneho rozsahu.

- Dokaze koordinovat jednotlivé organizacné, personalne, technické a komunikacné ¢innosti suvisiace s
realizaciou eventu.

- Je schopny prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost za zverené ulohy v jednotlivych fazach pripravy a
realizacie eventu.

- Dokaze kriticky vyhodnotit priebeh a vysledky eventu, identifikovat pripadné nedostatky a navrhnut
opatrenia na zlepSenie buducich event marketingovych aktivit.

Struéna osnova predmetu

1. Charakteristika a vyznam event marketingu. Miesto event marketingu v komunika¢nom mixe.
2. Klasifikacia a typoldgia event marketingovych aktivit. Specifika jednotlivych typov eventov.
3. Eventova agentura a event manazer. Leadership, manazment a diverzita organiza¢ného timu.
4. Proces planovania eventu a tvorba event marketingovej strategie.

5. Rozpocet a financovanie eventu. Sponzoring a granty.

6. Branding a vizualna identita eventu.

7. Komunikaény plan a komunikacné aktivity pred eventom.

8. Komunikac¢ny plan a komunikacne aktivity pocas eventu.

9. Realizacia, produkcia a logistika eventu. Bezpe¢nost eventu a manazment davu.

10. Postprodukcia, vyhodnotenie eventu a komunikacné aktivity po evente.

11. Prezentacie projektov.

12. Prezentacie projektov.
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