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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje aktivna Ucast na vyucbe, prezentovany projekt a vysledok
testu.

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100 %):
+ 50 % hodnotenia tvori vypracovanie seminarnej a prezentacia témy zameranej na sponzoring,
« 50 % tvori test

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenej =
FX

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

- podrobnejsie sa oboznami s vyznamom sponzorstva v SirSom kontexte komunika¢nych nastrojov, pricom
témou sa predmet bude zaoberat z dvoch uhlov pohl'adu - problematiku pribliZi aj z pohl'adu sponzorstva
ako podporného nastroja budovania znacky firmy (poskytovatela sponzorstva), rovnako tak podrobne
budu prebrané postupy a argumenty na zostavenie ponuky z pohl'adu Ziadatel'a o podporu,

pochopi cielom sponzoringu, vie rozliSovat typy a formy jeho vyuZivania v nadvaznosti na darfovy systém
SR,

- je schopny posudit atributy vhodnosti konkrétnych foriem sponzoringu zo strany poskytovatela i
ziadatela - Student si osvoji argumentaciu pre oba pohlady,

- vie analyzovat rozne typy medialneho sponzoringu, a tvorit podklady pre jednotlivé medialne sponzorske
formaty,

- nadobudne poznatky o Sportovom sponzoringu, priamom i nepriamom ambush marketingu,

- vie analyzovat spolupracu znaciek prostrednictvom influencerov a ambasadorov,

- vie definovat rozdiely medzi sponzoringom a filantropiou,

- predmet je orientovany prakticky, zamerany na osvojenie argumentacnych vychodisk pri praci s tymto
komunikacnym nastrojom v praxi.



Struéna osnova predmetu

1. Marketingovy a komunika¢ny koncept budovania znacky.

2. Ciele, cielove skupiny a Specificke znaky PR.

3. Zakladna charakteristika sponzoringu. Typy a formy sponzorstva.

4. Sponzoringova stratégia z pohladu poskytovatela sponzoringu. Ciele sponzorstva v nadvaznosti na
marketingovy a komunika¢ny koncept znacky, vyber posudzovanych faktorov hodnotenia spoluprace,
zmluva oSetrujuca sponzoring.

5. RieSenie pripadovych Studii posudzovania vhodnosti vyberu sponzorovanych oblasti z pohladu
poskytovatela podpory.

6. Sponzoring z pohladu uchadzaca o sponzoring. Vypracovanie projektu, argumentacia “ziskavania”
podpory, vyhladavanie potencialnych partnerov, ponuka protihodnoty pinenia, dokladovanie spoluprace.
7. RieSenie pripadovych studii z pohladu ziadatela - posudzovanie vhodnosti argumentacie a hodnotenie
podkladov Ziadosti.

8. Medialna spolupraca, medialne partnerstvo, medialny sponzoring. Vyber a Specifika tvorby
sponzorskych odkazov.

9. Prakticka aplikacia medialneho partnerstva - analyza a tvorba textovych podkladov pre rézne formaty.
10. Priamy a nepriamy ambush marketing.

11. Influenceri a ambasadori v sponzorskom programe.

12. Sponzorstvo vs. filantropia.
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