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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je skúšaný pred komisiou na štátne skúšky.
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E;
55 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
- Študent si prehĺbi vedomosti z oblasti marketingu, marketingovej komunikácie a jej nástrojov,
etiky v marketingovej komunikácie, mediálneho marketing, marketingového výskumu, onlinového
a digitálneho marketingu.
- Vie použiť príklady z praxe na konkrétnu tému.
- Vie analyzovať podnik z pohľadu jednotlivých tém predmet.
- Rozvíja svoje analytické myslenie.
- Vie pracovať s relevantnými zdrojmi,
- Chápe vplyvu marketingovej komunikácie na spoločnosť a jednotlivcov,
- Je schopný kriticky posúdiť výhody a nevýhody marketingovej komunikácie,
- Má prehľad v domácej a zahraničnej literatúre v oblasti marketingu a marketingovej komunikácie.
- Sleduje nové trendy v oblasti marketingovej komunikácie.
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