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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ide o predmet štátnej skúšky, študent odpovedá na otázku pred komisiou.
Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 bodov
zo 100).
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E;
55 a menej = FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
- má znalosti o základných marketingových analýzach a vie ich využiť,
- orientuje sa v nových trendoch marketingových stratégií,
- je schopný analyzovať marketingové prostredie a marketingové aktivity v rôznych oblastiach
podnikania,
- dokáže analyzovať a vyhodnocovať vplyv marketingových stratégií vrátane komunikácie na
spotrebiteľské správanie,
- získa nové poznatky o stave trhového prostredia a marketingových aktivitách,
- je pripravovaný na určité kompetencie - ako tvoriť, analyzovať, vykonávať a riadiť komplexné
úlohy na základe spolupráce s tímom pri riešení marketingových zadaní,
- dokáže prezentovať získané poznatky marketingových a komunikačných aktivít a nástrojov,
a komplexne vyvodzovať závery v rámci riešenej problematiky – marketingu a marketingovej
komunikácie,
- je kompetentný vytvárať aj kreatívne zadania vo forme briefu pre marketingové agentúry,
- orientuje sa v základnej domácej i zahraničnej literatúre.
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