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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo
100).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73- 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
- ovlada teodriu marketingu a marketingovej komunikacie,

- chape rozdiely medzi jednotlivymi nastrojmi marketingoveho mixu,

- vie definovat cielovu skupinu marketingovej kampane,

- kriticky hodnoti vplyv marketingu a marketingovej komunikéacie na cielove publikum,
- pozna psychologicke, etické aspekty marketingovej komunikacie,

- orientuje sa v novych trendoch digitalnej marketingovej komunikacie,

- vie navrhnut marketingovu a komunika¢nu kampan pre digitalnu hru,

- posudi efektivnost a u¢innost svojich navrhov,

- dokéaze sledovat aktualny stav hry a ingame ekonomiky,

- pozna proces spracovanie hernych dat.

Struéna osnova predmetu

1. Herny marketing.

2. Marketingova komunikacia digitalno-herneho priemysilu.

3. Cenova politika herného marketingu.

4. Komunika¢na politika herného marketingu. Komunikacia hernych titulov, vyvojarov, vydavatelov,
distributorov, hernych perifeérii.

5. Reklama v televizii v digitalno-hernom priemysle. Printova a outdoorova reklama v digitalno-hernom
priemysle.

6. Guerilla marketing a digitalne hry.

7. Public relations v digitalno-hernom priemysle.

8. Priprava Press Kitu, traileru, screenshotov a inych assetov.

9. Vystavy a veltrhy digitalno-herného priemyslu. Marketingova komunikacia v ramci vystav a veltrhov.
10. Marketingova komunikacia digitalnych hier na mobilnych a webovych platformach.

11. Herna a marketingova analytika. Nastroje na sledovanie aktualneho stavu hry aingame ekonomiky.
Spracovanie hernych dat. ARM funnel. AB testovanie.

12. Participativny marketing. Marketingova komunikacia ganerovana hra¢mi a fanusikmi digitalnych hier.
Nastroje participativneho marketingu - recenzie, streaming (speedrun, let’s play, walkthrough), word-of-



mouth. Cosplay

13. Game-based marketing. Virtualne a reklamne svety.

14. In-game advertising.

15. Gamifikacia v marketingovej komunikacii. Self- a cross-promotion a digitalne hry
16. Digitalne hry a reklamné agentury.

17. Game Marketing Awards - kategorie.
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