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Podmienky na absolvovanie predmetu

Priebezné hodnotenie - 50% hodnotenia - maximalne sto bodov.- 1. prezentacia: 50bodov (resp. 25% z
celkového hodnotenia)- 2. prezentacia: 50 bodov (resp. 25% z celkového hodnotenia)
Uspe$né absolvovanie pisomného testu - 50% hodnotenia - maximalne 100 bodov.

Spolu maximalne 200 bodov (100%):- 50% priebezné hodnotenie: maximalne 100 bodov- 50%
absolvovanie testu: maximalne 100 bodov

Hodnotenie je udelené nasledovne:

A100-92% (vyborné vysledky s minimalnymi chybami)

B 91-83% (velmi dobré vysledky s niekolkymi chybami)

C 82-74% (priemerné vysledky s vacsim mnozstvom chyb)

D 73-65% (uspokojive vysledky so zna¢nymi nedostatkami)

E 47-56% (dostatocné vysledky so splnenim minimalnych kritérii)

FX 55-0% (vyZaduje sa opakovanie skusky alebo kurzu)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti:

# Student sa oboznami s problematikou politickej komunikacie a medii,

# Student ziska vedomosti a prehl'ad o terminologickych a defini€nych pristupoch v problematike,
teoretickych a konceptualnych ramcoch v problematike

# Student sa oboznami so kl'ucovymi aspektmi vzniku, vyvoja a aktualnych trendoch v politickej
komunikacii, profesionalizaciou a efektmi politickej komunikacie,

# Student ziska prehlad o formach manipulacie a objektivite v masmediach, sucasnej legislativne;j
uprave politickej kampane - politickej komunikacie

# Student nadobudne odborne vedomosti o politickej komunikacii v prostredi internetu - webovych
strankach, blogoch a socialnych sietach

Zru€nosti:

# Student porozumie suvislostiam a prvkom v politickej komunikacii v prepojeni s ideologickym
kontextom politickych stran a ich predstavitelov

Student rozume ulohe pouzivania politickej komunikacii v médiach, medialnych vystupov a na
roznych platformach,

# Student je schopny samostatne zhodnotit aspekty politickej komunikacie: napr. ucel, efektivnost,
nastavenie, na zaklade dostupnych analytickych ramcov/konceptov naich zhodnotenie



# Student je schopny identifikovat formy, pristupy a nastroje pouzivané v politickej komunikacii.
# Student je schopny identifikovat rozne formy aktérov, ktori sa objavuju v politickej komunikacii
Profesijne kompetencie:

# Student vie aplikovat diskutované analytické ramce na vybrané subjekty aktérov pdsobiacich v
stranickom systéme a hodnotit kvalitu politickej komunikacie,

# Student je schopny identifikovat myslienkové a ideologické prvky nachadzajuce sa v politickej
komunikacii v nadvaznosti na predmety Politicke strany a stranicke systemy alebo Politicke
ideologie.

# Student je schopny odborne poskytovat stanoviska k politickej komunikacii

# student je schopny vytvarat analyzy hodnotiace rozne aspekty a prvky nachadzajuce sav
politickej komunikacii

# Student je schopny na prikladov prezentacii politikov a politickych stran prepajat teoreticke
vedomosti v praxi

# Student je schopny aplikovat tieto vedomosti v ramci d'alSich odbornych predmetov v ramci Studia
napr. pri predmetoch Manazment politickych organizacii, Nastroje verejnej politiky, Politicky
marketing, Euroskepticizmus a populizmus ainé.

Prenositelne kompetencie:

« Organizovanie a planovanie prace;

« Schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost;

« Strategicke a koncep¢né myslenie;

« Analytické myslenie;

« Kreativita;

« Komunika¢né kompetencie;

« Obcianske kompetencie;

- Digitalna gramotnost;

- Timova praca;

+ Analyzovanie arieSenie problemov;

« Kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav;

« Pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné sposobilosti)

Struéna osnova predmetu

1. Co je politicka komunikacia? - objasnenie podstaty politickej komunikacie, definicie a pristupy,
syntézu pohladov na komunikaciu, charakter politickej komunikacie, vznik a genéza politickej
komunikacie, model politickej komunikacie

2.Vznik a su¢asnost politickej komunikacie - schemy politickej komunikacie, su¢asnost v
politickej komunikéacii, zmeny v politickej komunikacii, dimenzie politickej komunikacie, zmeny
a premeny politickej komunikacie

3. Tedrie vztahov politiky a médii - vybrané teodrie v politickej komunikacii vo forme

vztahu politiky a meédii: tedria stratenej politiky, konstruktivisticky model, tedria politicko
medialneho supersystému, model kolonizacie politiky meédiami, teodrie vztahov politiky a medii,
model politického programu, model konkurencie; personalizaciu a emocionalizaciu politickej
komunikacie

4. Akteriv politickej komunikacii .- akteri v politickej komunikacii, komplexu aktérov, typologii
akterov, vladnuci akteri, formy vliadnej politickej komunikacie, opozi¢nych aktérov v politickej
komunikacii, mimovladne organizacie v politickej komunikacii, komunikacné aspekty v politickej
komunikécii, nesystemovi akteri v politickej komunikacii,
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5. Akteri v politickej komunikacii Il. - opozi¢ni akteri v politickej komunikacii, mimovladne
organizacie v politickej komunikacii, komunikacne aspekty v politickej komunikacii a
nesystemovych aktérov v politickej komunikacii,



6. Profesionalizacia a efekt politickej komunikacie - profesionalizacia politickej komunikacie,
aspekty a determinanty vplyvajuce na uroven politickej komunikacie, centralizaciu komunikacie,
ulohy individualnych aktérov, ulohy organizacii v politickej komunikacii, vyuzivanie profesionalov
a externistov na zabezpecenie politickej komunikacie, efekty komunikacie so snahou presvedcit,
prijimanie informacii a ich vplyv na nazory, prijimanie informacie a dekdédovanie

7. Masove media v politickej komunikacii - funkcie medii a masmedii v demokracii, mediokraciu,
meédia v spolo¢nosti, Ulohy masmeédii, typy vztahov medzi médiami a politickou sférou, trendy
vyplyvajuce z medialnej logiky, zmeny v politickej zurnalistike na zéklade trendov, medializaciu,
vplyv internetu na politicku komunikaciu, komunika¢né nastroje,

8. Koncepcie médii v politickej komunikacii - realita a medialne skreslenie, lokalizacia a zamer
medii, proces vyrob sprav, vyberu tém, spracovania téemy, faktory pdsobiace na proces rozhodovania
o vybere temy, nastolenie tem v prvom stupni - agenda setting, nastolenie tem v druhom stupni- gate-
keeping, framing, koncepcie masmedialneho vplyvu, labelling, spravodajske hodnoty

objektivity, vyvazenost, nestrannost + d'alSie spravodajské hodnoty.

9. Politicka komunikacia v prostredi internetu |. - webove stranky - politicka komunikacia v
prostrediinternetu - webe, objasnuje vyvoj webu - informovanie vs. interaktivity, rozli¢né formy
webu 1.0, 2.0, 3.0, formy smerovania komunikacie, dopady internetu na komunikaciu, falosne
spravy a dezinformacie, analyza efektivnosti komunikacie politickej strany na webe

10. Politicka komunikacia v prostrediinternetu Il. - socialne siete - politicka komunikacia

v prostredi internetu - socialnych, sietach, formy komunikacie na socialnych sietach, typy
prispevkov, frekvencia publikovania prispevkov, metody a ramce na skumanie politickej
komunikacie na socialnych sietach, interaktivita na socialnych sietach

11. Faktory p&sobiace pri spracovani medii a manipulacia v mediach - globalizatné aspekty,
ekonomicke aspekty, uplathovanie vplyvu vlastnika, autocenzura, mimotextove a vnutrotextove
vplyvy, manipulaciu a v mediach a masmediach, planova manipulacia, nasilna manipulacia

12. Politicka kampan v slovenskej legislative - politicka komunikacia a volebna kampan v priestore
SR legislativnej Uprave, ¢innost subjektov, financovanie volebnej kampane politickych stran v
réznych typoch volieb

Odporucana literatura

« FILIPEC,0., M. GARAJ, J. MIHALIK. 2018. Communication of the right wing:

communication activities of the selected (far) right political parties in the Czech Republic and
Slovakia before parliamentary elections in 2016 and 2017. In: Politicke vedy : ¢asopis pre
politologiu, najnovsie dejiny, medzinarodné vztahy, bezpecnostné studia. Ro¢. 21, €. 3 (2018), s.
183-212. ISSN 1335-2741.

« GARAJ, Michal, ed. 2018. Facebook in use of political parties in Slovakia - tool for
communication of promotion: far right vs. others. In: Marketing Identity : Digital Mirrors - part
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II. : Digital Mirrors - part Il. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2018. s. 98-108. ISBN
978-80-8105-985-8. ISSN 1339-5726.

« GIBSON, R. a S. Ward, 2000. A Proposed Methodology for Studying the Function and
Effectiveness of Party and Candidate Web Sites. In. Social Science Computer Review, vol 18.
No. 3. Fall 2000, pp. . ... 301-319. Sage Publications.

- HECKOVA, Andrea. 2015. RESpublika. Politicka komunikacia v medialnej spolo&nosti. UKF
Nitra : Nitra, 2015.

- KRECEK, Jan. 2013. Politicka komunikace. Od res publica po public relations. Grada : Praha.
176 s. ISBN 978-80-247-8702-2.

- LINCENYI, Marcel. 2013. Manipulacia a objektivita v masmédiach. Tribun EU : Brno, 2013.

- PRACHAROVA, V. a C. Ko$tal. Zmeny legislativy v oblasti volebnych kampani a vykonu
volebného prava v SR. Institut pre dobre spravovanu spolo¢nost : SGI.



- TOTH, Gabriel. 2015. Lekcie z politickej komunikacie. FiF UK : Bratislava, 2015.

« Zakon €.181/2014. Z. z. o volebnej kampani a 0 zmene a doplneni zakona ¢. 85/2005 Z.z. 0
politickych stranach a politickych hnutiach a v zneni neskorsich predpisov v zakona €. 69/2017
Z.z. (zakon o volebnej kampani)

- ZUBOROVA Viera. 2010. Re-definicia typoldgie politickych aktérov v kontexte s politikou
komunikéaciou a politickym marketingom. In. Slovenska politologicka revue. Cislo 2, roénik X, s.
59-86. ISSN 1335-9096.

- ZUBOROVA, Viera. 2012. 20 Rokov transformécie: postavenie politickej komunikacie v
Ceskej republike a na Slovensku. FSV UCM Trnava : Trnava, 2012. ISBN 978-80-8105-330-6.

- ZUBOROVA, Viera. 2013. Metodicky pohlad na funkciu a ¢innost webovych stranok
politickych stran v podmienkach SR. In. Slovak Journal of Political Science, Volume 13, No. 4.

Poznamky

odmienky pre absolvovanie predmetu- Aktivna ucast na prednaskach (max. 2 povolené absencie)-
Absolvovanie pisomného testu (50% hodnotenia)- Prezentéacia politickej komunikacie vybraného politika
na socialnej sieti (25% hodnotenia):

prezentécia sa zameriava na analyzu politickej komunikacie vybraného politika. Student si

mé&ze zvolit zdroje komunikacie, ktoré bude pri danom politikovi analyzovat (idealne profil na
socialnej sieti, webova stranka, blog, prispevky v diskusnych relaciach). Prezentacia by sa mala
zameriavat primarne na rozbor komunikovaného obsahu, sekundarne sa Student méze zamerat

aj narozlicné kvantitativne ukazovatele (pocet publikovanych prispevkov na urcité obdobie,
kategorizacia tém, identifikacia pozitivneho alebo negativneho postoja k ur¢itym témam).
Prezentacia by mala byt v ¢asovom rozsahu 15-20min.- Prezentacia politickej komunikacie vybrane;
politickej strany na socialnej sieti (25%

hodnotenia): prezentacia sa zameriava na analyzu politickej komunikacie vybranej politicke;
strany. Student si méze zvolit zdroje komunikacie, ktoré bude pri danej politickej strane

analyzovat (idealne profil na socialnej sieti, webova stranka, blog, prispevky v diskusnych
relaciach). Prezentéacia by sa mala zameriavat primarne na rozbor komunikovaného obsahu,
sekundarne sa Student moze zamerat aj na rozli¢né kvantitativne ukazovatele (pocet
publikovanych prispevkov na urité obdobie, kategorizacia tem, identifikacia pozitivneho alebo
negati



