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Podmienky na absolvovanie predmetu

PRE PREZENCNU FORMU STUDIA:

Podmienkou uspesného absolvovania predmetu je aktivne sa zuc¢astiovat prednasok, ktoré budu mat z
Casti seminarnu formu. Studenti pocas semestra plnia dopredu stanovené zadania, diskutuje sa o
vybranych témach, prezentuju sa rézne typy politickeého marketingu vybranych kandidatov ¢i politickych
stran v SR alebo v krajinach EU &i vo svete. Predmet je ukonéeny zavere&nou pisomnou skuskou (otvorené
otazky). Podmienkou pripustenia k zaverecnej skiske su argumentacné prezentacie o politickom
marketingu vo vybranych volbach (odprezentované a schvalené vyucujucim). Na uspesné absolvovanie
zaverec€nej skusky je potrebny minimalny percentualny po¢et bodov na Urovni 56 % (znamkaE).

PRE DISTANCNU FORMU STUDIA:

V pripade distan¢nej formy $tudia (vzhladom na situéciu ohlade opatreni voci COVID 19) automaticky
predmet prechadza do on-line formy. Studenti budu na tyzdennej baze dostavat potrebné materialy k
jednotlivym prednaskam (prezentéacie, materialy a pod.) plus pokyny k jednotlivym povinnym zadaniam.
Skuska bude pisomna (otvorené otazky) v platforme MS Teams. Podmienkou pripustenia ku skuske su
povinneé prezentacie, ktoreé Studenti budu prezentovat on-line alebo formou powerpointovych prezentacii
k vybranym formam politického marketingu so zvukovym zaznamom Studentov s ich vysvetlenim (forma
uréena po vzajomnej dohode so Studentmi v ro¢niku). VSetky podmienky a presné nédlezitosti Studenti
dostanu vopred vzhladom na situaciu.

Pre externu formu studia Studenti plnia semestralne zadania v podobe nahravanych prezentacii s
vlastnym vysvetlenim konkrétnych vybranych foriem politického marketingu vopred schvalenych
vyucéujucim. Uspesné zvladnutie semestralnych zadani je podmienkou pre pripustenie Studentov k
zaverec€nej pisomnej skuske (otvorené otazky).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56 %
Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %):

A (100-92),B (91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 - 56), Fx (55 a menej).

Vysledky vzdelavania

Studenti absolvovanim predmetu ziskava nasledovné vedomosti, zru¢nosti a kompetencie:

Vedomosti:



Studenti nadobudaju praktické vedomosti v poznani politického marketingu v praxi na konkrétnych
prikladoch zo slovenského a zahrani¢ného prostredia. UCia sa analyzovat a kriticky argumentovat
pozitivne a negativne stratégie politickych stran a kandidatov v réznych typoch volieb. Ucia sa navzajom,
pretoze priklady z praxe prezentuju skupinovo a diskutuju o réznych moznostiach aplikacie teoretickych
poznatkov na realne fungovanie politickeho marketingu.

Zru€nosti:

Podstatnymi zruénostami su schopnost odosobnit sa od analyzovanych prikladov z praxe, kriticky a na
zaklade dat expertne hodnotit Uspesnost a neuspesnost réznych druhov politického marketingu, ucia sa
diskutovat a argumentovat, samostatne hodnotit politické programy a predikovat uspesnost politickych
kampani, taktiez vedia vysvetlit laicky aj expertne teoretické poznatky o politickom marketingu v prepojeni
na prax.

Profesijne kompetencie:

Studenti nadobudaju kompetencie k zostaveniu prvkov podstatnych pre Uspesnost politickych kampani,
vedia v buducnosti vyuzit svoje znalosti a zruénosti z predmetu na asistenénych poziciach pri politickych
kampaniach kandidatov i politickych stran, ziskavaju kompetencie v expertnom (odbornom) hodnoteni
politického marketingu, zrué¢nosti a vedomosti vedia uplatnit ako v sukromnom aj verejnom sektore.

Prenositelne kompetencie:

Schopnost diskutovat, analyzovat, hodnotit/ evaluovat, predmet podporuje kreativitu a originalitu a
podporuje vlastne pochopenie a analyzu politickeho marketingu z realnych prikladov z praxe, predmet
vedie aj k inym zru¢nostiam ako su rozvoj digitalnych schopnosti, rozvoj kultivovaného prejavu, pruznost v
mysleni a hodnoteni politického marketingu, komunikaéné zru¢nosti a vlastna sebarealizécia a priebojnost.

Struéna osnova predmetu

1. Charakteristika predmetu a pokyny k absolvovaniu

2. Uvod do tedrie politického marketingu

3. Historicky vyvoj politickeého marketingu

4. Permanentna kampan a proces vladnutia: era konzultantov
5. Metddy a postupy politickych lidrov v politickom marketingu
6. Politicka propagacia a politicka reklama (diskusia k vybranym pripadom)
7. Lobing ako stratégia presadzovania skupinovych zaujmov
8. Lees-Marshment model politického marketingu (LM model)
9. Model politickeho marketingu podla Bruca |. Newmana

10. Prezentovanie semestralnych prac (1. ¢ast)

11. Prezentovanie semestralnych prac (2. ¢ast)

12. Rekapitulacia kurzu a semestralnych zadani
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+vybraneé ¢lanky k jednotlivym zadaniam

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk, Cesky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky

Hodnotenie aktivnej Ucasti je rozdelené na dve Casti. Prva ¢ast pozostava z Uc¢asti na prednaskach
(aktivita + prezenc¢na listina). Druhu ¢ast tvori prezentovanie argumentacnych prac. Celkové hodnotenie
aktivity Studenta bude zohladnené pri vyhodnoteni zaverecnej pisomnej skusky.

V pripade distan¢nej formy Studia Studenti musia pInit pravidelné povinné zadania, ktoré automaticky
nahradzaju fyzicku Uc¢ast na prednaskach.



