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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ugast na prednaskach (maximalne 2 absencie). U¢ast na prednaskach je povinna, absencia nad
povoleny ramec musi byt podlozena lekarskym potvrdenim. Studenti ukonéia predmet pisomnym
skusanim. V pripade testu alebo skusky je potrebné ziskat minimalne 56 % bodov. Celkovo za predmet
potrebné ziskat minimalne 56 % bodov z celkovych 100 bodov za semester (skuska a pripadove studie).
Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56 %.
Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %):

A (100-92),B (91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 - 56), Fx (55 amenej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti:

# Student sa oboznami so zakladnymi konceptami masovej komunikacie, spolocenskej komunikacie a
marketingovej komunikacie,

# Student ziska uceleny prehlad o teoretickych vychodiskach konceptu masovej komunikacie,

# Student ziskava zakladny pojmovy aparat z problematiky masovej komunikacie,

# Student rozumie predpokladom vzniku uspesnej komunikacie a urovniam komunikacie;

# Student ovlada podstatu delenia typov komunikacie,

# Student ziska prehl'ad o klu€ovych problemoch, ktorymi sa masova komunikacia venuje a akymi
procesmi presla z historickeho hladiska.

Zru¢nosti:

# Student si osvoji zékladne informacie potrebné na to, aby rozumel zakladnym vztahom a suvislostiam v
ramci masovej komunikacie,

# Student vie samostatne zhodnotit zakladné vplyvy na masovu komunikaciu a predpoklady Uspesnej
komunikacie,

# Student je schopny identifikovat historické milniky masovej komunikacie,

# vie pracovat so zakladnymi pojmami ako publikum, U¢inok, efekt a d'alSie.

Profesijne kompetencie:

# Student ziskava schopnosti orientacie v Sirokej Skale teoretickych pristupov k procesom fungovania
masovej komunikacie,

# Student sa orientuje v zakladnych principoch a vztahoch medzi prvkami masovej komunikacie a je;
dopad na marketingovu komunikaciu,

# Student je schopny aplikovat tieto vedomosti v réamci d'alSich odbornych predmetov v ramci Studia,



# Student je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po absolvovani tudia.
Prenositelne kompetencie:

# strategicke a koncepéné myslenie,

# analyticke myslenie,

# komunikacneé kompetencie,

# vyskumne kompetencie,

# digitalna gramotnost,

# kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

# pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné sposobilosti).

Stru¢na osnova predmetu

Zaklady masovej komunikacie, zakladne.
Spolocenska a masova komunikacia.
Komunikacny retazec.

Vyvojove etapy masovej komunikacie.
Tlac.

Telefon a telegraf.

Fotografia a film.

Rozhlas a televizia.

Pocitace.

Publikum masmedii.

Uginky masovej komunikacie.
Globalizacia masmedii.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

- povinne volitelny predmet
- prednaska

- 2hodiny tyzdenne

- prezenéna metoda Studia
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky

Poznamky

¢asova zataz Studenta: 90 hodin, z toho:
Prezencné (P, S): 24/P, 0/S
Samostudium: 66 hodin



