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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna uéast na vyuébe, povolena je max. 1 absencia.
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %): « 40% hodnotenia tvori vypracovanie zadani (U¢ast
seminari + zadania) « 20 % tvori pisomna skuska, 40 % hodnotenia tvori pisomna skuska. Studenti simézu
zlepsit hodnotenie 5 bodmi dobrovolnou u¢astou na aktivite (napr. prezentacia recenzie na odbornu
knihu, Uc¢ast na prieskume). V pripade, Ze sa Studenti aktivity nezucastnia, body im nebudu ziadnym
spdsobom znizeneé.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverecné)

+ 40% hodnotenia tvori vypracovanie zadani
+ 20% pisomna praca - otvorene otazky
+ 60 % hodnotenia tvori Ustna skuska.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73- 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX.

Vysledky vzdelavania

vzdelavacie vystupy:

Vedomosti

- vysvetlit a porovnat principy a $pecifika marketingu v medzinarodnom prostredi, sluzbach, cestovnom
ruchu, vzdelavacich, neziskovych a kulturnych organizaciach;

- charakterizovat a rozlisit jednotlivé nastroje marketingovéno mixu a vysvetlit moznosti ich vyuzitia v
réznych typoch organizacii a na réznych trhoch

- charakterizovat a porovnat tradi¢né a digitalne formy marketingovej komunikacie vratane e-mailového
marketingu, mobilného marketingu a marketingu na socialnych sietach.



Zrucnosti

- analyzovat faktory marketingoveéno prostredia a posudit ich vplyv na nakupné spravanie spotrebitelov a
organizacii;

- analyzovat a vyhodnotit marketingovy mix a marketingovu komunikaciu konkrétnej organizacie s
ohladom na jej charakter, cielove skupiny a trhove prostredie;

- navrhnut a zdévodnit vhodné marketingoveé a marketingovo-komunikacné riesenia konkrétneho
problemu organizacie s vyuzitim tradi¢nych a digitalnych marketingovych nastrojov.

Kompetencie

- samostatne a v time spracovat a prezentovat marketingové zadanie, pracovat s relevantnymi odbornymi
a digitalnymi zdrojmi a argumentacne obhajit navrhnute riesenia;

- kriticky posudit marketingové a marketingovo-komunikacné aktivity organizacii z hl'adiska ich vplyvu na
spotrebitela a spolo¢nost a zhodnotit ich sulad s principmi spoloc¢ensky zodpovedného marketingu.

Struéna osnova predmetu

1. zékladne nalezitosti zadania: obsah, forma, Uprava, podnik, zdroje, 2. marketingovy mix, produkt, cena,
distribucia, komunikacia, 3. marketingova komunikacia, inovativne spésoby marketingovej komunikacie, 4.
medzinarodny marketing, 5. marketing sluzieb a jeho Specifika, 6. marketing vzdelavacich institucii. 7.
marketing neziskovych organizacii, marketing v kulture. 8. marketing v cestovnom ruchu, 9. spolocensky
zodpovedny marketing. 10. digitalny marketing, E-mailovy marketing, 11. mobilny marketing, marketing na
socialnych sietach.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



