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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna ugast na vyuébe, povolena je max. 1absencia.
Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %): « 40% hodnotenia tvori vypracovanie zadani (2 x 20 bodov).
- 60 % hodnotenia tvori pisomna skuska. Studenti si mozu zlepsit hodnotenie 5 bodmi dobrovolnou
Ucastou na aktivite (napr. prezentacia recenzie na odbornu knihu, u¢ast na prieskume). V pripade, Ze sa
Studenti aktivity nezucastnia, body im nebudu ziadnym sposobom znizene.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

« 40% hodnotenia tvori vypracovanie zadani (2 x 20 bodov).
+ 60 % hodnotenia tvori pisomna skuska.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat vplyv prostredia na nakupné spravanie organizacii a spotrebitelov,

- pozna zakladne principy fungovania medzinarodného trhu, marketingu v sluzbach, regionoch,
neziskovych a vzdelavacich organizaciach,

- dokaZe analyzovat vyuzitie marketingovej komunikacie v konkrétnej spolo¢nosti,

- schopny pripravit odporucania na zlepsenie konkrétneho problému vo firme,

- orientuje sa v novych formach marketingovej komunikacie, ktore vychadzaju z digitalneho marketingu,
- ziska Komunika¢ne kompetencie zamerané najma na komunikaciu so zakaznikom, ma prezentacne
kompetencie, digitalne kompetencie,

- zlepsil si schopnost pracovat v time,

- ma kriticky pohl'ad na vplyv marketingu a komunikacie na spolo¢nost i jednotlivca.



Struéna osnova predmetu

1. zakladné nalezitosti zadania: obsah, forma, Uprava, podnik, zdroje, 2. marketingovy mix, produkt, cena,
distribucia, komunikacia, 3. marketingova komunikacia, inovativne spésoby marketingovej komunikacie, 4.
medzinarodny marketing, 5. marketing sluzieb a jeho Specifika, 6. marketing vzdelavacich institucii. 7.
marketing neziskovych organizacii, marketing v kulture. 8. marketing v cestovnom ruchu, 9. spoloc¢ensky
zodpovedny marketing. 10. digitalny marketing, E-mailovy marketing, 11. mobilny marketing, marketing na
socialnych sietach.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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