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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ugast na prednaskach
Vedomostny test s otvorenymi a uzatvorenymi otazkami

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje pravidelna ugast na vyuébe (povolené su 3 absencie bez
udania dévodu, v pripade individualneho harmonogramu studia je potrebna minimalne 50 % ucast).
Nasledne Student absolvuje test realizovany v pisomnej forme v rozsahu zodpovedajucom vedomostiam,
ktore nadobudol prostrednictvom cyklu prednasok. 100 % hodnotenia predmetu tvori vedomostny test.
Student ziska hodnotenie z predmetu, pokial na teste dosiahne minimalne 56 % bodov.

Zavere€na hodnotiaca stupnica v percentach: 100 -92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 =
E; 55amenej=FX

Na zvoleny termin skusky sa Student prihlasuje cez systém AIS. Nedostavenie sa na termin, na ktory sa
Student prihlasil, je hodnotené znamkou FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu nadobudne tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

- je oboznameny s rozsahom vedomosti, ktore su predmetom skumania Studijneho odboru medialne a
komunikac¢né studia a dokaze ho odlisit od inych vednych odborov,

- orientuje sa v zakladnych metddach vedeckého skumania, ktoré bude d'alej pouzivat pri plneni povinnosti
vyplyvajucich z podmienok absolvovania jednotlivych odbornych predmetov v priebehu Studia na vysokej
Skole,

- ovlada pravidla akademickej etiky a etikety,

- osvoji si obligatérne formalne i obsahové nalezitosti Skolskych pisomnych prac,

- dokaze pracovat s roznymi druhmi informacnych zdrojov a adekvatne interpretovat publikovany obsah,
- nauci sa tvorivo pracovat, klast déraz na analytické, kritické a logické myslenie v ramci vedeckej prace,

- ziskane teoreticke poznatky aplikuje pri realizacii konkretnych zadani,

- rozvija svoje digitalne kompetencie a zlepSsi si argumentacné schopnosti.



Stru¢na osnova predmetu

- Charakteristika $tudijného odboru medialne a komunikacne studia: nosné témy jadra znalosti odboru,
moznosti Studia, profesijna orientacia.

- Medialne a komunika¢ne studia v kontexte vedy a vedeckeho poznania: teoreticka a empiricka rovina
poznania, ciel, predmet a objekt vedeckeho skumania, kvantitativne a kvalitativne vyskumné metody,
interdisciplinarita medialnych Studii.

- Zaklady akademickej etikety: pravidla spolocenskeho spravania na péde univerzity, konverzac¢ne
schopnosti a tipy pre efektivnu komunikaciu.

- Obsah a forma vedeckeho/odborného textu: poziadavky na autora textu, charakteristika jednotlivych
druhov skolskych, zaverecnych, kvalifikacnych a inych pisomnych prac, obsahova a formalna Struktura
pisomnej prace, prehlad Castych nedostatkov vo vedeckych/odbornych textoch.

- Podstata a vyznam logickych myslienkovych postupov pri praci s informaciami: analyza, synteza,
indukcia, dedukcia, komparacia, abstrakcia, konkretizacia, generalizacia, analogia ainé.

- Informacné zdroje: digitalizacia a vedomostna spolo¢nost, vztah medzi Udajom a informaciou,
kategorizacia informacnych zdrojov, citacie, parafrazy a bibliograficke odkazy.

- Zasady prezentacie vedeckej/odbornej prace: vizualna podstata prezentacie, prezentacne metody,
manipulativna retorika.

- Buducnost médii pri poskytovani hodnovernych informacii.

- Zaverecne opakovanie kl't€¢ovych tem a pojmov.
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