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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet pozostava z dvoch Casti - prednasky a seminare.

Na prednaskach je uc¢ast kontrolovana. V pripade neucasti je potrebné ospravedinenie.

Na seminaroch je uc¢ast povinna a bude kontrolovana vyucujucou. Kazdy Student simoze vycerpat bez
ospravedlnenia max. 2 hodiny, za kazdu neospravedinenu hodinu sa strnu 2 body. Harmonogram
jednotlivych seminarov bude predstaveny na Uvodnej vyuc¢ovacej hodine a bude pozostavat zo seminarov
a priebeznych pisomiek. Kazda priebezna pisomka ma stanoveny pocet bodov a Studenti musia po ich
absolvovani ( kazda pisomka je povinna) ziskat spolu 40 bodov maximalne a minimalne 22 bodov, inak sa
nemdzu zucastnit skusky.

Pocet bodov ziskanych za seminare max. je 40% hodnotenia zo 100%.

Hlavna pisomka je za 60 bodov(60%), min. hranica je 35 b . V pripade, Ze Student nedosiahne 35 bodov,
skusku musi opakovat v 1. alebo 2. opravnom termine.

Na skusku sa Student musi prinlasit cez AIS najprv na riadny termin - bude pisomny , potom na opravné
terminy- ustne.

Vysledne body/ percenta zo vSetkych Casti predmetu sa spocitaju a hodnotenie bude podla platnej
stupnice:

Hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerneé vysledky s mensimi chybami <83-91 % >

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZzit este znac¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Zaverec¢né hodnotenie

Body za seminare a za skusku sa spocitaju a premietnu sa transparentne do vysledneho hodnotenia.
Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % 100 %).

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>



E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>
FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este znacné usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

je schopny na zéklade teoretickych vedomosti analyzovat marketingove prostredie z pohl'adu vonkajsich a
vnutornych faktorov, posudzovat stav mikro a makroprostredia z pohladu marketingu a marketingove;
komunikacie, vytvarat vSeobecné ramcove stratégie trhového prostredia, dokaze stanovit ciele, vizie a
strategie organizacii,

vie zrealizovat a metodicky vyhodnotit vybrané marketingove analyzy a posudzovat ich z pohladu
stanovenia konkretnych strategii, segmentacnych a portfoliovych analyz a modelov,

orientuje sa v marketingovych pojmoch zameranych na strategie zakaznikov, portfolia produktov, analyz
trhu a ukazovatelov merania trhu - trhovy potencial, kapacita, podiel a pod., planovania, implementacie a
kontroly marketingoveho usilia,

ma vedomosti z analyz konkurenéného prostredia na zaklade modelovych postupov,

participuje pri tvorbe konkrétnych analyz a strategii vo forme pripadovych studii, v logickom vyvodzovani
zaverov v konkrétnych ulohach a realizovat vlastné parcialne riesenia,

dokaze prevziat zodpovednost pri tvorbe parcialnych rieseni v timovej praci,

je schopny prezentovat ziskané poznatky a rieSenia marketingovych analyz a marketingovych stratégii,
ma schopnost zaujat stanovisko pri realizovani marketingovych rieseni.

Struéna osnova predmetu

podstata strategickeho a marketingoveho manazmentu, pojmy, podnikova politika, ciele, stratégie.
MIS ako zaklad pre marketingove rozhodovanie,

podstata a vymedzenie pojmu stratégia z pohladu réznych autorov a $kél,

proces tvorby marketingovej stratégie -analyza, planovanie, implementacia a kontrola,
marketingove situacne analyzy - STEPLE analyza, SWOT analyza a ramcove strategie,

postup pri tvorbe SWOT analyzy- prakticke cvicenia,

produktové analyzy- analyza predaja, ABC metdda, analyza ZC produktov a vyplyvajlce stratégie,
analyza portfolia -BCG model, GE model a ramcove strategie, segmentacneé analyzy a stratégie,
konkurencné analyzy a strategie,

strategicke a marketingove planovanie, postup tvorby marketingoveho planu,

implementacia strategii na trhove segmenty. typologia stratégii podla réznych autorov a réznych
pristupov (Ansoff, Porter, Kotler),

ukazovatele trhu pre meranie vykonnosti podniku. (trhovy podiel, trhova kapacita, trhovy potencial,
nasytenost a ekonomicke ukazovatele).

analyza zakaznikov, segmentacne analyzy a generacny pristup.
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