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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna uéast na vyuébe, prednaskach a seminaroch,
pricom seminare suU povinne a povolené su max. 2 absencie a za kazdu d'alSiu absenciu sa vyZzaduje
lekarske potvrdenie.

V pripade, Ze niekto nedosiahne 50 % Ucast na seminaroch, bude jeho neuc¢ast posudzovana individuaine
vyucujucou predmetu a garantom predmetu. Na prednaskach (v pripade individualneho $tudijného planu
je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach) bude ucast kontrolovana prezencnou listinou, v pripade
prednasky odbornika z praxe bude Uc¢ast na prednaskach povinna a kontrolovana. V pripade neucasti na
prednaskach je Ziaduce sa ospravedinit vopred.

Student méze ziskat za absolvovanie predmetu a jeho hodnotenia spolu 100 bodov (100 %):

+ 50 b.(50%) hodnotenia tvori hodnotenie aktivit na seminaroch

+ 50 b.(50%) bude mat hlavna pisomka

Hodnota seminaru je spolu max. 50 b. za vSetky povinneé aktivity, z toho:

max.30 bodov za systematicke rieSenie zadania,

max.20 bodov za zavere¢nu prezentaciu pred porotou- odbornici z praxe, ktori budu udelovat body.
Kto neziska zo seminarov 25 bodov a viac, nemoze sa zUc¢astnit hlavnej skusky. Skusku si prenasa na dalsi
semester, kedy sa predmet bude vyucovat.

ZaverecCneé prezentovanie bude hodnotene nezavislymi odbornikmi z praxe - porota. Zaverecnée
prezentacie sa uskutoc¢nia prezenéne v uréeny den. V pripade zmeny terminu budu Studenti véas
informovani.

Zaverecnej prezentacie sa musi zuc¢astnit kazdy Student povinne !!!

Podrobnejsie informacie k jednotlivym seminarom sa Studenti dozvedia vzdy vopred od vyucujucej
predmetu. Maximalna hranica ziskania bodov z ¢asti seminare je 50, minimalny po¢et bodov je 25, ¢o
znamena, Ze ak nebude Studentom/kou dosiahnuta, nema moznost absolvovat hlavnu ¢ast - pisomnu
skusku a tym aj cely predmet v tomto semestri.

Student s individualnym $tudijnym planom musi byt pritomny na miniméaine polovici (50%) seminarov z
predmetu. Jeho povinnostou je pracovat na timovom zadani poc¢as celého semestra, byt pritomny na
finalnej prezentacii timoveéno zadania na seminaroch (presny datum uréi vyucujuca danej Studijne;
skupiny) a na zaverecnej prezentacii zadania pred porotou.

V rémci hlavného hodnotenia, ktoré bude mat vahu 50 b. musi Student/ka absolvovat hlavnu pisomku a
bude pozostavat z pisomného testu, uloh a zadani. Minimalna hodnota pisomnej ¢asti je 31b. V pripade, ze



Student nedosiahne minimalnu hranicu 31b. z pisomného testu, musi sa prihlasit na Ustnu skusku.
Studenti sa musia prihlasit na riadny termin v AIS, ktory bude vypisany v predstihu a v dostatoénom pocte.
Podmienkou je, Ze kazdy je povinny absolvovat najskoér riadny termin. V pripade neucasti sa hodnoti
znamkou FX. Opravné terminy 1.a 2. budu vypisané v AlS, je potrebné sa prihlasit v pripade, ze Studenti
nedosiahnu potrebny minimalny pocet bodov 31y hlavnej pisomky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % (celkovo 56 bodov zo 100).
Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 %>

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 %>

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Zaverec¢né hodnotenie

Hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 % >

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91 %>

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerne vysledky <74-82 % >

D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX 4,0 nedostatocne - absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacneé Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0-55 %>

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- je schopny analyzovat marketingove prostredie a marketingoveé aktivity v réznych oblastiach podnikania,
- dokaze analyzovat a vyhodnocovat vplyv marketingovych stratégii vratane komunikacie na
spotrebitel'ske spravanie,

- ziska nove poznatky o stave trhoveho prostredia a marketingovych aktivitach,

- je schopny problémy komunikovat v time pri tvorbe praktickych zadani, ktoré su predmetom vyucby.

- vie interaktivne riesit otvorené pripadove $tudie, v ktorych nadobudnu poznatky o moznostiach tvorby
vlastnych firiem, rozhodovani o ich prosperite a komunikovani ich strategii,

- je pripravovany na urcité kompetencie - ako tvorit, analyzovat, vykonavat a riadit komplexné ulohy na
zaklade spoluprace s timom pri rieSeni marketingovych zadani, prijat zodpovednost za vysledky timu,

- vie vytvarat marketingoveé stratégie v zmysle planu,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov, a komplexne
vyvodzovat zavery v ramci rieSenej problematiky - marketingu a marketingovej komunikacie,

- je kompetentny vytvarat aj kreativne zadania vo forme briefu pre marketingové agentury.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:

1. Planovanie, strategicky a marketingovy plan, media plan,
2. Postup tvorby marketingovej strateégie, priklady z praxe
3. Vyrobkove stratégie, inovacie a modifikacie produktu,



4.Cenove strategie, tvorba ceny a cenovych strategii a taktik,

5. Distribu¢neé strategie, stratégie eshopov,

6. Stratégie miesta predaja, obchodne stratégie,

7. Komunikacne strategie, koncepty komunikacnych strategii, priklady z praxe,

8. Online a offline komunikacne strategie,

9. Stratégie podnikov zamerané na udrzatelnost, priklady,

10. Pozvana prednaska z praxe, znacka a stratégie znacky,

11. Prezentacia timov z oblasti tvorby strategii - prezentacia pred odbornikmi z praxe
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