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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet pozostava z prednasok a seminarov.

Na prednaskach je uc¢ast povinna. Pripadnu neucast je Student povinny dolozit ospravedinenim.
Hodnotenie predmetu za prednaskovu ¢ast je zaloZzené na pisomnej eventualne Ustnej skuske, ktora
obsahuje otazky z tém preberanych poc¢as vyucbovej ¢asti semestra. Za pisomnu skusku méze Student
ziskat maximalne 50 bodov, minimalne 28 bodov. V pripade, ak Student za pisomnu skusku ziska menej ako
28 bodov, je povinny v opravnom termine absolvovat Ustnu skusku. Absolvovanie predpisaného poc¢tu
prednasok a Uspesné absolvovanie pisomnej eventualnej ustnej skusky z tem prednasok tvori 50 %
celkoveho hodnotenia predmetu.

Na seminaroch je ucast povinna. Kazdy student méze vycerpat najviac 2 hodiny bez ospravedinenia. Za
kazdu d'alSiu neospravedinenu hodinu sa Studentovi z hodnotenia predmetu za ¢ast seminare odpocitaju
2 body. Harmonogram seminarov vyucujuci predstavi na Uvodnej vyucovacej hodine. Su¢astou seminarov
je priebezneé plnenie uloh a vypracovanie komplexného rieSenia zadania. Zaverecnej obhajoby zadania sa
musi zucastnit kazdy Student osobne. Kazda Uloha a zadanie ma individualne stanoveny pocet bodov.
Student méze po ich absolvovani ziskat spolu maximéalne 50 bodov a minimalne 28 bodov. V pripade, ak
Student za absolvovanie seminarov ziska menej ako 28 bodov, nemoze sa zU¢astnit pisomnej eventualne
ustnej skusky z prednaskovej Casti predmetu.

Absolvovanie predpisaneho poc¢tu prednasok a Uspesné absolvovanie pisomnej eventualne Ustnej skusky
z tém prednasok tvori 50 % celkového hodnotenia predmetu. Absolvovanie predpisaneho poctu
seminarov, priebezné plnenie uloh, vypracovanie a obhajoba komplexného rieSenia zadania tvori 50 %
celkového hodnotenia predmetu. Body ziskané za prednaskovu a seminarnu ¢ast predmetu sa scitaju a
vysledné hodnotenie bude ur¢ene podla platnej klasifikacnej stupnice. Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)

64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)

55 % a menej FX (absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnoZstvo prace zo



strany Studenta)
Na skusku sa Student prihlasuje prostrednictvom AlS najskor na riadny termin, ktory ma pisomnu formu. V
pripade neuspechu sa nasledne prihlasuje na opravné terminy, ktore maju ustnu formu.

Zaverec¢né hodnotenie

Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)

64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)

55 % a menej FX (absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a mnoZstvo prace zo
strany Studenta)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

Vedomosti

* pozna principy a nastroje marketingu a marketingovej komunikacie,

+ pozna principy tvorby marketingovych strategii a marketingoveého planu.

- rozumie vplyvu marketingovych stratégii na spotrebitel'ske spravanie,

+ pozna moznosti tvorby a rozvoja vlastnych podnikatel'skych aktivit a firiem,

Zru¢nosti

- dokaze aplikovat ziskané poznatky pri rieSeni otvorenych pripadovych studii a praktickych
marketingovych zadani,

- vie vytvarat marketingové stratégie a spracovat ich do podoby marketingoveého planu,

- dokaze prezentovat ziskané poznatky a vysledky marketingovych a komunika¢nych aktivit a nastrojov,
- dokaze komplexne vyvodzovat zavery v ramci rieSenej problematiky marketingu a marketingove;
komunikacie,

- dokaze vytvarat kreativne zadania vo forme briefu pre marketingoveé agentury.

Kompetencie

« je schopny samostatne aj v time riesit komplexné marketingove ulohy,

- dokaze efektivne komunikovat problémy a navrhovat rieSenia pri timovej praci,

- dokaze tvorit, analyzovat, realizovat a riadit komplexné ulohy pri rieSeni marketingovych zadani,
- dokaze prijimat zodpovednost za vysledky timu a za kvalitu rieSenych uloh,

« je schopny aplikovat ziskaneé poznatky a zru¢nosti pri rozhodovani o prosperite a rozvoji podnikatel'skych
a marketingovych aktivit.

Struéna osnova predmetu

1) Strategicke a marketingove planovanie
2) Strategické a marketingoveé planovanie
3) Tvorba marketingovej stratégie

4) Produktove stratégie

5) Produktove stratégie

6) Cenoveé stratégie

7) Cenoveé stratégie

8) Distribu¢né stratégie

9) Distribu¢né stratégie



10) Komunikacné stratégie
11) Komunikacné stratégie
12) Trendy a vyzvy marketingu
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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