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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu tvori vypracovanie piatich zadani pocas semestra, kazdé zadanie ma v hodnoteni
vahu 20 %. Kazdé zadanie je hodnotené na skale 0 - 5 bodov, body za vSetkych pat zadani sa scitaju
(maximalne 25 bodov) a sucet sa vynasobi $tyrmi, takze Student moze ziskat spolu maximalne 100 bodov
(100 %). Pri kazdom zadani sa posudzuje kvalita vystupu, zvladnutie prace s nastrojom a kritickeé
zhodnotenie vysledku. Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi tudent ziskat minimalne 56 bodov (56
%).

ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 -56 = E; 55 amenej
=FX.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. . 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade vacsieho poc¢tu absencii (3 - 4 absencie)
je potrebné predlozit kdpiu lekarskej dokumentacie, ktora svedci o zavaznejsej povahe zdravotnych
problemov Studenta, alebo iny dokument obsahujuci relevantné dévody neucasti posluchacéa na vyucbe.
Jednotlivé pripady budu posudzovane individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade schvaleneho
individualneho harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % Uéast na vyuébe (pozri Studijny poriadok
UCM, §13).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:

Vedomosti: Student porozumie zakladnym principom fungovania umelej inteligencie, metodikam tvorby
datasetov a modelov, rozli€nym typom Al a moznostiam i limitom jej vyuzitia v marketingovej praxi.
Orientuje sa v aktualnej ponuke Al nastrojov na tvorbu textového, vizualneho, zvukoveho a video obsahu a
pozna spolocenskeé, etické a pravne suvislosti ich vyuzivania.

Zruénosti: Student dokaze formulovat G&inné prompty a pomocou Al nastrojov vytvarat a upravovat texty,
obréazky, grafiku, video aj zvuk tak, aby vystup spifial zadanie klienta. Vie pripravit vlastné data na
trénovanie alebo prispdsobenie generativneho modelu, pracovat s redlnymi nahravkami a viastnym hlasom
v kombinacii s Al a vystupy spracovat do reélne pouzitelnej podoby.



Kompetencie: Student je schopny komplexnejsie premyslat nad zadanim a posudit, pre aky typ projektu je
vyuzitie umelej inteligencie vhodné a pre aky uz nie. Kriticky hodnoti moznosti a rizika spojene s jej
vyuzitim, ma etické povedomie pri jej aplikacii, dokaze sa adaptovat na rychlo sa meniace technologické
prostredie a pri praci rozvija digitalne zru¢nosti a odbornu anglicku terminologiu.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod do umele; inteligencie - principy fungovania a moznosti jej vyuzitia v marketingovej praxi
2. Typy Al nastrojov a ich miesto v procesoch marketingovej komunikacie

3. Aktualne trendy v Al nastrojoch

4. Zaklady prace s Al nastrojmi a tvorba promptov

5. Najpouzivanejsie Al nastroje v marketingovej praxi

6. Pokrocila praca s Al nastrojmi

7. Specializované Al nastroje pre jednotlivé typy obsahu

8. Prispbsobovanie Al nastrojov viastnym datam a potrebam

9. Prepajanie Al nastrojov do pracovnych postupov marketéra

10. Noveé a vznikajuce Al nastroje

11. Vybrané Al nastroje podla aktualneho vyvoja trhu

12. Spolo¢enske, etické a pravne aspekty vyuzivania umelej inteligencie a jej buducnost
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