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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zavere¢né hodnotenie predmetu pozostava celkom zo 100 bodov (100 %), pricom uc¢ast na seminaroch
tvori 20 % hodnotenia (20 bodov), vypracovanie a prezentovanie zaverecnej prezentacie 40 % hodnotenia
(40 bodov) a hodnotenie zaverecnej prezentacie 40 % hodnotenia (40 bodov). Pri vypracovani a
prezentovani zaverecnej prezentacie, ako aj pri jej hodnoteni sa posudzuje obsah prezentacie (15 bodov),
forma prezentacie (15 bodov) a prejav (10 bodov). V réamci U¢asti na seminaroch su povolené maximalne
dve absencie, pri¢om pri $tudentoch s individualnym $tudijnym planom (ISP) je povolena absencia najviac
na 50 % z celkoveho poctu cviceni.

ZavereCna hodnotiaca stupnica:

A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo - dobrée vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynaloZit eSte zna¢né Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi posluchac ziskat minimalne 56 bodov (56 %) z celkového
hodnotenia.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

1) Vedomosti:

« Vysvetluje vyznam prezentacnych zru¢nosti a principy tvorby efektivnej prezentacie s ohladom na jej
ciel, obsah a cielove publikum.

« Charakterizuje zasady vyberu, Strukturovania a vizualneho spracovania obsahu prezentécie.

« Opisuje principy tvorby prezentaéneho narativu a moznosti jeho prispdsobenia komunikacnému zameru.
+ RozliSuje metody nacviku prezentacie, ziskavania spatnej vazby a hodnotenia prezentacneho vykonu.

2) Zruénosti:

« Formuluje ciel prezentacie a vybera vhodnu formu jej spracovania vzhladom na charakter obsahu a
potreby publika.



« Usporaduva dostupne informacie do logickej a zrozumitelnej Struktury s vyuzitim vhodneho narativneho
ramca.

« Vytvara obsahovo a vizualne ucelené prezentacie prostrednictvom dostupnych prezentacnych
nastrojov.

« Prezentuje pripraveny obsah s vyuzitim viastnych komunika¢nych prednosti a primeranych
prezentacnych technik.

« Analyzuje vlastny prezentacny vykon na zaklade spatnej vazby s dérazom na identifikaciu silnych
stréanok a oblasti vyzadujucich zlepSenie.

3) Kompetencie:

+ Samostatne rozhoduje o obsahovom, narativnom a vizualnom spracovani prezentacie v sulade so
stanovenym komunika¢nym cielom.

« Posudzuje kvalitu a u¢innost prezentacii podla ich zrozumitelnosti, $truktury a primeranosti cielovému
publiku.

« Formuluje konstruktivnu a odborne zdévodnenu spatnu vazbu k prezentacnym vykonom inych.

« Systematicky rozvija vlastné prezentacné zruc¢nosti prostrednictvom sebahodnotenia, nacviku a
ziskanej spatnej vazby.

« Spolupracuje v time pri priprave a realizacii prezentacii a zodpovedne pIni pridelene Ulohy.

Stru¢na osnova predmetu

1. Uvod: Co je dobra prezentacia? Kedy je potrebné robit prezentaciu?

2. Zmysel: Vyjasnenie si cielov prezentacie. Je naozaj treba prezentéciu? Co tym chcem dosiahnut?
Existuje (meratelny) ciel?

3. Obsah: Ako dobre vybrat a editovat obsah pre prezentaciu?

4. Forma: Ako prezentaciu (nielen) vizualne uchopit?

5. Prejav: Ako to spravit zapamatatelné? Ako najst svoju unikatny a sebe autenticky prejav?

6. Zaverecne prezentacie s hodnotenim.
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