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Podmienky na absolvovanie predmetu

• Vypracovanie zadaní na od klientov = 100%

Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56% (celkovo 56 bodov zo 100). 
Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 56 a menej = 
FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:
# vypracovaním zadaní pre reálnych klientov sa oboznámi s postupmi, systémom a organizáciou práce vo 
fullservisovej reklamnej a marketingovej agentúre, rozumie hierarchii pracovných pozícií v agentúre,
# rozumie pracovným postupom v reklamnej agentúre, ktoré na seba nadväzujú v určitom slede,
# osvojí si prácu account manažéra, traffic manažéra, stratéga, copywritera, art directora, audio a video 
content manažéra na reálnych zadaniach od reálnych klientov,
# rozvíja svoje komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie,
# naučí sa pracovať v kreatívnom tíme, dokáže hľadať efektívne riešenia, zlepší svoj self manažment aj 
time manažment.

Stručná osnova predmetu

1. Workflow v reklamnej a marketingovej agentúre
2. Account management – komunikácia s klientom a kreatívnym oddelením
3. Brand stratégia, Komunikačná stratégia 
4. Ideamaking a tvorba kreatívnych konceptov
5. Tvorba storyboardov a vizualizácia ideí, tvorba kľúčových vizuálov pre kampane
6. Tvorba copytextov (headliny, články, blogy, posty na social media, copy TV spoty, rozhlasové spoty..)
7. Tvorba videí a animácií
8. Tvorba a produkcia kampaní od konceptu až po finálnu exekúciu
9. Tvorba vizuálnych identít značiek
10. Tvorba obsahovej stratégie
11. Web dizajn (UX, UI)
12. Prezentácia pred klientom
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