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Podmienky na absolvovanie predmetu

« Vypracovanie zadani na od klientov = 100%

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 - 74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 56 amenej =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

# vypracovanim zadani pre realnych klientov sa oboznami s postupmi, systémom a organizaciou prace vo
fullservisovej reklamnej a marketingovej agenture, rozumie hierarchii pracovnych pozicii v agenture,

# rozumie pracovnym postupom v reklamnej agenture, ktore na seba nadvazuju v urcitom slede,

# osvoji si pracu account manazera, traffic manazera, stratega, copywritera, art directora, audio a video
content manazeéra na realnych zadaniach od realnych klientov,

# rozvija svoje komunikacné a prezentacné zru¢nosti, schopnost argumentacie,

# nauci sa pracovat v kreativnom time, dokaze hladat efektivne rieSenia, zlep$i svoj self manazment aj
time manazment.

Struéna osnova predmetu

1. Workflow v reklamnej a marketingovej agenture

2. Account management - komunikacia s klientom a kreativnym oddelenim

3. Brand stratégia, Komunikacna stratéegia

4.ldeamaking a tvorba kreativnych konceptov

5. Tvorba storyboardov a vizualizacia idei, tvorba kl'd€ovych vizualov pre kampane
6. Tvorba copytextov (headliny, ¢lanky, blogy, posty na social media, copy TV spoty, rozhlasove spoty..)
7. Tvorba videi a animacii

8. Tvorba a produkcia kampani od konceptu az po finalnu exekuciu

9. Tvorba vizualnych identit znacCiek

10. Tvorba obsahovej strategie

11. Web dizajn (UX, Ul)

12. Prezentacia pred klientom
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