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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica:
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D;64-56=E; 55 amenej = FX.

Hodnotenie je rozlozené nasledovne:
50 % hodnotenia tvoria vypracované zadania
50 % hodnotenia tvori aktivna Uc¢ast na prednaskach

Zaverec¢né hodnotenie

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zavere¢na hodnotiaca stupnica:
100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D;64-56=E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti sa formou prednasok a praktickych cvi¢eni oboznamia s procesom tvorby strategického
uchopenia znacky. Prakticky si vyskuSaju vytvorenie zadania pre kreativny tim agentury a rovnakou formou
sa zoznamia s procesom a formami pristupu ku kreativnej tvorbe. Po¢as jednotlivych modulov sa Studenti
budu venovat identifikacii insightov potrebnych nielen pre pochopenie problému znacky ale aj pre
kreativne uchopenie rieSenia. Prejdu si proces pisania kreativneho brifu, zadefinuju si spdsob ako
vyhodnotit silu a kvalitu prevedenia kreativneho napadu a prakticky si prejdu niekolko cvi¢eni s pouzitim
roznych technik, ktorych ciefom je ulahgit proces tvorby napadov a vyhodnotenie ich vhodnosti pre
rieSenie zadania.

Cielom je previest Studentov najpodstatnejSimi fazami tvorby marketingovej komunikacie znacky.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do predmetu a prednaska na tému copywriting. Comu sa vyvarovat a ako pisat zaujimavé texty.
Priklady uspesnych kampani a dobrych prikladov z praxe.

2. Insighty. Co je to ten povestny insight? Aké typy insightov pozname? Napliou workshopu je naudit sa
identifikovat a formulovat insight, ktory stoji na zac¢iatku kazdého zadania a kampane.



3. Kreativne patterny. Pri tvorbe kreativneho rieSenia je dolezité sustredit sa na ciel zadania. Kreativne
vzorce su jednoduché navody, ktoré pomahaju viest a usmernovat pozornost na posolstvo produktu
/znacky a zaroven pomahaju otvarat myslenie s cielom vytvorit novy a zaujimavy pohlad na riesenie
zadania. NapIfou prednasky je zoznamit sa a vyskusat si niekolko kreativnych vzorcov pririeseni
konkrétnych zadani.

4. Kreativita v reklame cez skalu 7+. Kreativita ma vela podéb a jej hodnotenie je Cisto subjektivna vec. Ako
sa véak da zodpovedne posudit kreativita v reklame? Co je dobra a o zla kreativita, o funguje a ¢o
nefunguije, ¢o znackam pomaha a ¢o nie? Naplfou prednasky je zoznamit sa a vyskusat si hodnotit Uroven
kreativity pomocou 7+ $kaly.
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