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Podmienky na absolvovanie predmetu

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C,73-65=D;64-56=E; 55 a menej = FX.
Hodnotenie je rozlozene nasledovne: 50 % hodnotenia tvoria vypracovane zadania 50 % hodnotenia tvori
aktivna ucast na prednaskach.

Zaverec¢né hodnotenie

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D;64-56=E; 55 a menej = FX.

Vysledky vzdelavania

Studenti sa formou prednasok a praktickych cvi¢eni oboznamia s procesom tvorby strategického
uchopenia znacky. Prakticky si vyskuSaju vytvorenie zadania pre kreativny tim agentury a rovnakou formou
sa zoznamia s procesom a formami pristupu ku kreativnej tvorbe. Po¢as jednotlivych modulov sa Studenti
budu venovat témam, ktoré je potrebné z marketingového hladiska ovladat nie iba pri praci v agenture, ale
hlavne pri praci pre klienta. Studenti budu samostatne ale aj v skupinach pracovat na vopred dohodnutych
zadaniach, pri¢om vystupom tychto zadani bude prezentacia priamo pred vybranym klientom. Ziskaju tiez
cennu spatnu vazbu. Ciel'om je previest Studentov najpodstatnejsimi fazami tvorby marketingovej
komunikacie znacky.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do predmetu a prednaska na tému kreativnych postupov. Aké kreativne postupy mozno pri tvorbe
reklamnej kampane pouzivat? Priklady Uspe$nych kampani a dobrych prikladov z praxe.

2. Analyza reklamy. Ako urobit dobru reklamu? Praca na spolo¢nych zadaniach a tvorba kreativneho
konceptu.

3. Vizualna identita znacky. Kedy je znacka zapamétatelna? Co sa so znackou spaja. Praca na timovych
zadaniach pod vedenim skusenych lektorov.

4. Kreativita v reklame Kreativita ma vela podéb a jej hodnotenie je Cisto subjektivna vec. Ako sa vSak da
zodpovedne posudit kreativita v reklame? Co je dobréa a ¢o zl4 kreativita, o funguje a ¢o nefunguije, ¢o
znackam pomaha a ¢o nie?

5. Prezentacia zadani, na ktorych Studenti pracovali v timoch pred porotou a klientom agentury.
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