Informacny list predmetu
Akademicky rok 2024/2025

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta FMKUCM

Kod predmetu KJK/24bdMARKO02/24

Nazov predmetu anglicky jazyk v marketingovej praxi .

Rozsah 28

Pocet kreditov 2

Vyucujuci Mgr. Anna Hurajova, PhD. (prednasajuci), Mgr. Denisa Kralovicova,

PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ugast na vyuébe, povolené si max. 2 absencie (v
pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach). Vybrane skupiny
Studentov budu participovat v pilotnej projektovej vyucbe v medzinarodnych timoch, pri¢om uspesné
absolvovanie pilotnej vyucby bude nadhradou za Ustnu ¢ast zaverecnej skusky.

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100%):

+ 50% hodnotenia tvori vypracovanie a individualna prezentacia CV a komunikacny blok na temu
marketingovy mix vybraného subjektu (25+25 bodov). Schopnost Studenta pripravit a moderovat
komunikac¢ny blok je hodnotena individualne. Vo vybranej pilotnej skupine je mozné tuto ¢ast hodnotenia
upravit na zaklade poZiadaviek zahrani¢nych partnerov a samotného medzinarodného projektu.
Komunika&ny blok = kreativna komunikacna aktivita zamerana na zlep$enie soft skills Studentov. Student
sam vedie konverzaciu v malej skupine, pouziva pri tom prip. podporne materialy, ktore si pripravil vopred
(napr. karticky so slovnou zasobou, kviz, tajnicka, rézne vizualy, kratke vided, hry atd’. ). Dizka trvania 20-30
minut.

« 50% hodnotenia predstavuje uspesne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ramci vSeobecnych tem a zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém, dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi,

- ovlada vSeobecnu aj odbornu terminolégiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

+ na zaklade teoretickych vedomosti a prace na oboch praktickych vystupoch je $tudent schopny sa
uspesne prezentovat praxi (napr. na pracovnom pohovore) a aktivne komunikovat,

- rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie,

« je schopny pripravit kvalitnu prakticku prezentaciu Zivotopisu v anglickom jazyku,

- dokaze pocuvat s porozumenim, ovlada gramatiku (gramaticke javy ako napr. vyuzivanie ¢asov v praxi,



aktiv a pasiv, tvorba gramaticky spravnych a vhodnych otazok napr. v ramci pripravy na pohovor do
zamestnania), ¢iastocne aj pisanie (napr. motivacny list, oficialne dokumenty, emaily a pod.),

« rozsiri si komunikac¢né jazykove kompetencie, odborné kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezenta¢né zru¢nosti,
logicke a kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Jazyk prezentacie, zaklady, dblezité vyrazy, struktury a slovna zasoba. Video a audio nahravky.

2. Rodovo - citlivy jazyk. Specifika rodovo-citlivého jazyka v marketingovej komunikacii. Slovna zasoba.

3. Specifika marketingu a marketingovej komunikacie. Zakladné pojmy. Video a audio nahravky.

4. Marketing a marketingovy mix. Marketingovy mix zvoleneho subjektu. Video a audio nahravky.

5. Verbalna komunikacia. Neverbalna komunikacia. Zaklady, slovna zasoba a ustalené vyrazy. Video a audio
nahravky.

6. Specifika marketingovej komunikéacie. Online a offline komunikéacia. Slovna zasoba a ustalené vyrazy.
Video a audio nahravky.

7. Pracovny pohovor. Aktuéalne trendy, Specifika, slovna zasoba a uzito¢neé vyrazy. Video a audio nahravky.
8. Tipy a triky na napisanie $trukturovaného zivotopisu. Struktura, obsah, odborna angli¢tina a osobitosti
prezentovania vo vztahu k Zivotopisu. Potreby su¢asného trhu prace.

9. Opakovanie ¢asov v anglictine a ich vyuzitie v komunikacii.

10. Trpny a €inny rod.

11. Tvorba gramaticky, Stylisticky a vecne spravnych viet.

12. Opakovanie a prehlbovanie nadobudnutych vedomosti a zru¢nosti.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spoloc¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



