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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Ustnej skusky, v ramci ktorej posluchac vedie diskusiu so
sku$ajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a flexibilne reagovat v ramci
konverzacie zameranej na rie$ené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia.

ZaverecCna hodnotiaca stupnica:

A1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100 % >;

B 1,5 velmi dobre — nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91 %>;

C 2,0 dobre - vcelku dobré, priemerné vysledky <74 - 82 %>;

D 2,5 uspokojivo — dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -73 %>;

E 3,0 dostatoc¢ne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 %>;

FX 4,0 nedostatoc¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace
zo strany Studenta <0 - 55 %>.

Uspes$né absolvovanie predmetu podmiefuje tiez pravidelna Ucast na vyuébe. Povolené su maximalne 2
absencie (t. j. max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho harmonogramu
Studia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zavere¢nu skusku v zmysle
vy$Sie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnozstva su zdévodriovane a
ospravedInovaneé individualne, avsak do uvahy sa beru len relevantné dévody a nepredvidatelne zavaznée
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ramci vSeobecnych tem a zakladnych tém vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém, dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi,

- ovlada vSeobecnu aj odbornu terminolégiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

+ na zaklade teoretickych vedomosti a prace na oboch praktickych vystupoch je $tudent schopny sa
uspesne prezentovat praxi (napr. na pracovnom pohovore) a aktivne komunikovat,

- rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie,

« je schopny pripravit kvalitnu prakticku prezentaciu Zivotopisu v anglickom jazyku,

- dokaze pocuvat s porozumenim, ovlada gramatiku (gramaticke javy ako napr. vyuzivanie ¢asov v praxi,



aktiv a pasiv, tvorba gramaticky spravnych a vhodnych otazok napr. v ramci pripravy na pohovor do
zamestnania), ¢iastocne aj pisanie (napr. motivacny list, oficialne dokumenty, emaily a pod.),

« rozsiri si komunikac¢né jazykove kompetencie, odborné kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezenta¢né zru¢nosti,
logicke a kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Jazyk prezentacie, zaklady, dblezité vyrazy, struktury a slovna zasoba. Video a audio nahravky.

2. Rodovo - citlivy jazyk. Specifika rodovo-citlivého jazyka v marketingovej komunikacii. Slovna zasoba.

3. Specifika marketingu a marketingovej komunikacie. Zakladné pojmy. Video a audio nahravky.

4. Marketing a marketingovy mix. Marketingovy mix zvoleneho subjektu. Video a audio nahravky.

5. Verbalna komunikacia. Neverbalna komunikacia. Zaklady, slovna zasoba a ustalené vyrazy. Video a audio
nahravky.

6. Specifika marketingovej komunikéacie. Online a offline komunikéacia. Slovna zasoba a ustalené vyrazy.
Video a audio nahravky.

7. Pracovny pohovor. Aktuéalne trendy, Specifika, slovna zasoba a uzito¢neé vyrazy. Video a audio nahravky.
8. Tipy a triky na napisanie $trukturovaného zivotopisu. Struktura, obsah, odborna angli¢tina a osobitosti
prezentovania vo vztahu k Zivotopisu. Potreby su¢asného trhu prace.

9. Opakovanie ¢asov v anglictine a ich vyuzitie v komunikacii.

10. Trpny a €inny rod.

11. Tvorba gramaticky, Stylisticky a vecne spravnych viet.

12. Opakovanie a prehlbovanie nadobudnutych vedomosti a zru¢nosti.

Odporucana literatura

1. Soars, L., Hancock, P. (2019). Headway, Advanced, Student sbook. 5th edition, Oxford

University Press.

2. Mascull, B. (2017). Business Vacabulary in Use: Advanced. [ Slovna zasoba v podnikani |. Cambridge
University Press.

3. Ungerova, M., Skvareninova, O. (2022). Media Relations and Communication. FMK UCM.

4. Kollarova, D., Kralovi¢ova, D. (2022) Selected Issues of Marketing and Marketing Communication.
5. Panasenko, N., Gregus, L. (2022). Media text in the mirror of linguistics. FMK UCM.

6. Murphy, R. (2019). English Grammar in Use with Answers and eBook. Cambridge University

Press.

7. Cambridge Dictionary. (b.d.) [online]. Prevzaté 21. septembra 2023, z https://
dictionary.cambridge.org

8. Smith, A. (2018). Flash on English for marketing and advertising. ELI S.r.I.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolocny europsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



