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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Ustnej skusky, v ramci ktorej posluchac vedie diskusiu so
sku$ajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a flexibilne reagovat v ramci
konverzacie zameranej na rie$ené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100
%>; B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>; C 2,0 dobre - vcelku dobre,
priemerne vysledky <74 - 82 %>; D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -
73 %> E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >; FX 4,0 nedostatocne -
absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0 -
55 % >. Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefuje tieZ pravidelna U¢ast na vyucbe. Povolené su
maximalne 2 absencie (t. . max. 4 vyucovacie hodiny) bez udania dévodu. V pripade individualneho
harmonogramu $tudia je nutna minimalne 50 % ucast na vyucbe, pricom posluchac absolvuje zavere¢nu
skusku v zmysle vyssie uvedenych pokynov. Absencie nad ramec povoleneho mnozstva su zdévodhovane
a ospravedIinovane individualne, avSak do uvahy sa beru len relevantne dévody a nepredvidatelné zavazne
okolnosti. Ospravedinenia sa predkladaju vyhradne v pisomnej forme (e-mailom).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru€nosti, kompetencie:

« orientuje sa v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tem vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém v oblasti marketingovej komunikacie, dokaze aktivne hladat
prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat
a kriticky vyhodnocovat v praxi,

« ovlada odbornu terminologiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

« na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je $tudent schopny uspesne prezentovat zadanu
tému a komunikovat v ramci skupiny,

« rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacneé zru€nosti, schopnost argumentacie,

« je schopny pripravit kvalitnu prezentaciu s vyuzitim odbornej terminoldgie v anglickom jazyku v ramci
timu,

« rozsiri si komunikacne jazykove kompetencie, odborneé kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezenta¢né zru¢nosti,
logicke a kritické myslenie.



Struéna osnova predmetu

1. Marketingovy vyskum Typy udajov a zakladne metody vyskumu. Tvorba dotaznika. Komunikacny blok,
slovna zasoba a posluch.

2. Analyza dat. Zmeny a trendy v popisovani udajov. Porozumenie grafom, datam a ich prezentacia.
Komunikacny blok, slovna zasoba a posluch.

3. Nevyziadané ponuky. Nevyziadané e-maily a posta. Uskutocnovanie a prijimanie nevyziadanych
telefonnych hovorov. Propagacne telefonaty. Komunikacny blok, pisanie, slovna zasoba a posluch.

4. Reklama a jej prvky. Jazyk reklamy. Reklamne slogany. Reklama a media. Vyber vhodného media pre
reklamnu kampan. Komunikacny blok, slovna zasoba a posluch.

5. Cielove skupiny v reklame. Pripadove studia. Etika v reklame. Komunikacny blok, slovna zasoba a posluch.
6. Rozhlasova a televizna reklama. Specifika. Komunika&ny blok, slovna zasoba a posluch.

7. Zopakovanie si osvojenych vedomosti a slovnej zasoby. Revizne otazky.

8. Praca a zamestnanost. Praca v reklame. Praca, zodpovednosti a zruénosti. Porovnavanie pracovnych
pozicii. Ulohy a prileZitosti. Komunika&ny blok, slovna zésoba a posluch.

9. Verbalna a neverbalna komunikacia. Formalna a neformalna komunikacia. Komunikacny blok, slovna
zasoba a posluch.

10. Komunikacia firiem. Krizova komunikacia. Interkulturne aspekty a Specifika komunikacie v
medzinarodnych firmach. Dotaznik o kulturnom povedomi. Komunikacny blok, slovna zasoba a posluch.
11. Nové formy komunikéacie. Specifika online a offline komunikacie. Internet a socialne siete.

12. Zopakovanie si osvojenych vedomosti a slovnej zasoby. Revizne otazky.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolocny europsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



