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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna ugast na vyuébe, povolené si max. 2 absencie (v
pripade individualneho studijného planu je nutna minimalne 50% ucast na prednaskach).

Student méze ziskat spolu 100 bodov (100%):
+ 50% hodnotenia tvori prezentacia projektu na vybranu tému (25 + 25 bodov).
+ 50% hodnotenia predstavuje uspesne absolvovanie zaverecnej ustnej skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73-65 =D; 64 - 56 =E; 55 amengj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru€nosti, kompetencie:

« orientuje sa v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tem vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém v oblasti marketingovej komunikacie, dokaze aktivne hladat
prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat
a kriticky vyhodnocovat v praxi,

« ovlada odbornu terminologiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

+ na zaklade teoretickych vedomosti a prace na zadani je $tudent schopny uspesne prezentovat zadanu
tému a komunikovat v ramci skupiny,

« rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zru€nosti, schopnost argumentacie,

« je schopny pripravit kvalitnu prezentaciu projektu s vyuzitim odbornej literatury,

« rozsiri si komunika¢né jazykoveé kompetencie, odborné kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezentacné zru¢nosti,
logicke a kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Zakladné principy pisania projektu. Struktura a manazovanie projektu. Slovna zasoba tykajuca sa dane;
témy. Pripadove Studie a ukazky. Komunikacny blok.
2. Z&kladné principy pisania projektu. Struktura a manazovanie projektu. Slovna zésoba tykajuca sa danej
témy. Pripadove Studie a ukazky. Komunikacny blok.



3. Média a marketing. Média a marketingovy mix. Komunika€ny blok, slovna zasoba.

4. Budovanie vztahov s médiami. Hovorcovia a média. Komunikacény blok, slovna zasoba.

5. Budovanie vztahov s verejnostou. Vytvaranie kontaktov. Komunikacny blok, slovna zasoba.

6. Zopakovanie si osvojenych vedomosti a slovnej zasoby. Revizne otazky.

7. Re-launching a re-branding. Zakladné principy s Specifika slovnej zasoby. Komunikacny blok.

8. Vernostné programy. Zakladné principy a vyuZivanie vernostnych kariet. Cielové skupiny. Specifika
slovnej zasoby. Komunika¢ny blok.

9. Pracovna cesta. Frazy s slovna zasoba tykajuca sa cestovania. Zdvorile ziadosti a otazky. Situacne
hranie roli. Britska a Americka angli¢tina. Vitanie navstevnikov. Specifika slovnej zasoby. Komunikaény blok.
10. Sponzoring ako nastroj marketingovej komunikacie. Specifika lobingu. Slovna zésoba a komunikacny
blok.

11. Specifika vyuzivania novych meédii v marketingovej komunikacii. Komunika&ny blok.

12. Zopakovanie si osvojenych vedomosti a slovnej zasoby. Revizne otazky
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolo¢ny europsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



