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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspe$né absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna Uéast na vyuébe, povolené s max. 2 absencie (v
pripade individualneho $tudijného planu je nevyhnutna minimalne 50 % ucast na prednaskach).

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %):

« 40 % hodnotenia tvori vypracovanie a individualna Ustna prezentacia zamerana na analyzu reklamneho
komunikatu.

+ 60 % hodnotenia predstavuje Uspesne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky v skuskovom obdobi
(60 bodov).

Predmet nemecky jazyk v praxi lll. bude ukon¢eny zavere¢nym testom v skuskovom obdobi.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
ZavereCna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73- 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:

- VEDOMOST!: $tudent si prehibi vedomosti z gramatiky nemeckého jazyka a rozsiri si slovnu zasobu v
oblasti masmedialnej komunikacie.

- ZRUCNOSTI: nadobudnuté odborné vedomosti Student zuro&i pri konverzacii v cudzom jazyku a pri
kreovani vlastnych komunikatov, je schopny tvorit kratke seminarne vystupy s pouzitim terminologie z
praxe. Nadobudne skusenosti v pisomnom aj ustnom jazykovom prejave, nauci sa vyjadrovat vlastné
postoje a nazory v cudzom jazyku, analyzovat medialne produkty a vystupovat pred publikom a svoje
komunikacne zru¢nosti vyuZije aj v pri praci v mensej skupine.

« KOMPETENCIE: $tudent si osvoji vSetky jazykove a komunikacné kompetencie (pocuvat s porozumenim,
hovorit, pisat a ¢itat), a to na urovni B2 - C1 Spolo¢ného europskeho referenéného ramca pre jazyky. Nauci
sa argumentovat a rozvijat logicke aj kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

zhodna so sylabom



Sylabus predmetu

1. Konverzacia v nemeckom jazyku. Prezentacia poZiadaviek na vypracovanie seminarnej prace.
Formulacné moznosti.

2. Aktivne po€uvanie a poCuvanie s porozumenim. Verbalne a neverbalne znaky. Trening aktivneho
pocCuvania cudzojazycnych komunikatov.

3. Aktivne Citanie a Citanie s porozumenim. Sémanticka a pragmaticka analyza medialneho obsahu v
cudzom jazyku.

4. Cudzie slova a anglicizmy v oblasti masmedialnej komunikacie. Dynamicke zmeny v nemeckom jazyku s
ohladom na nemecky hovoriace krajiny.

5. Rodovo citlivy jazyk v nemcine a jeho prakticka aplikacia v su¢asnej komunikacii. Genderove stereotypy.
Prakticke cviCenia.

6. Prakticke Stylisticke a komunikacné cvicenia na rozvoj jazykovej kreativy.

7.Reklama. Jazyk reklamy. Medialny jazyk a diskurz. Analyza cudzojazy&nych reklam z pragmatickeho a
funkéneho hladiska.

8. Frazeologia a paremiologia v reklamnom komunikate. Zakladne frazy, funkéné vyuzitie v Zurnalistike,
masmedialnej komunikacii a v digitalnych hrach.

9. Navrhy, rady, argumentacia. Vyrazove prostriedky jazykovej pragmatiky. Osobitosti vetnej skladby v
nemcine.

10. Reklamne produkty. Reklamne spoty. Kreovanie vlastnych komunikatov, ich prezentacia a spatna
vazba. Komparacia a porovnavanie.

11. Prakticke Stylistické a komunikaéné cvicenia na rozvoj jazykovej kreativy. Tipy na vypracovanie
seminarnej prace a jej ustnu prezentaciu.

12. Prezentacia seminarnych prac a spatna vazba.
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