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Ciel
Predmet Marketing Il je zamerany na pochopenie jednotlivych nastrojov marketingoveho mixu,

oboznamenie sa so Specifikami uplathovania marketingu v medzinarodnom prostredi, ako aj vo vybranych
odvetviach a diskusiu o Ulohe marketingu v spolo¢nosti.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Ugast na vyucovani je povinna. Pripadnu netgast je Student povinny doloZit ospravedinenim. Hodnotenie
predmetu je zaloZené na pisomnej eventualne Ustnej skuske, ktora obsahuje otazky z tém preberanych
pocas vyucbovej Casti semestra. Za pisomnu skusku moze Student ziskat maximalne 60 bodov, minimalne
34 bodov. V pripade, ak Student za pisomnu skusku ziska menej ako 34 bodov, je povinny v opravnom
termine absolvovat ustnu skusku. Absolvovanie predpisaného poc¢tu prednasok a Uspesné absolvovanie
pisomnej eventualne Ustnej skusky z tém prednasok tvori 100 % celkoveho hodnotenia predmetu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 34 bodov zo 60).
Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)

64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)

55 % amenej FX (absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit este zna¢né Usilie a mnozstvo

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverecné)

Student méze ziskat spolu 60 bodov (100 % hodnotenia).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobré vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)



64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)
55 % a menej FX (absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢neé Usilie a mnozstvo prace zo
strany Studenta)

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:
Vedomosti
pozna jednotlive nastroje marketingoveho mixu a rozumie ich vzajomnému prepojeniu,

pozna Specifika uplathovania marketingu v medzinarodnom prostredi,
pozna Specifika marketingu vo vybranych odvetviach,
rozumie ulohe a vyznamu marketingu v spolo¢nosti.

Zru¢nosti
dokaze aplikovat jednotlivé nastroje marketingového mixu pri rieSeni konkrétnych marketingovych situécii,

vie identifikovat a zohladnit Specifika marketingu v medzinarodnom prostredi,
dokaze prisposobit marketingové nastroje Specifikam vybranych odvetvi,
dokéaze analyzovat a diskutovat o ulohe marketingu a jeho vplyve na spolo¢nost.

Kompetencie
je schopny samostatne posudzovat vhodnost vyuZitia nastrojov marketingového mixu v réznych
podmienkach,

dokaze kriticky hodnotit moznosti a limity uplathiovania marketingu v medzinarodnom a odvetvovom
kontexte,

je schopny formulovat vlastné stanoviska k ulohe marketingu v spolo¢nosti a argumentovat priich
prezentacii.

Struéna osnova predmetu

Stru¢na osnova predmetu:
1) Produkt

2) Cena
3) Distribucia

4) Marketingova komunikacia

5) Marketing sluzieb

6) Marketing vzdelavacich institucii
7) Regionalny marketing

8) Marketing neziskovych organizacii
9) Medzinarodny marketing

10) Marketing v cestovnom ruchu

11) Marketing a spolo¢nost

12) Trendy a vyzvy v marketingu
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



