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Ciel
Predmet Marketing Il je zamerany na pochopenie jednotlivych nastrojov marketingoveho mixu,

oboznamenie sa so Specifikami uplathovania marketingu v medzinarodnom prostredi, ako aj vo vybranych
odvetviach a diskusiu o Ulohe marketingu v spolo¢nosti.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje pravidelna uéast na vyuébe, povolena je max. 1 absencia.
Student méze ziskat spolu 60 bodov (100 % hodnotenia): « 60% hodnotenia tvori pisomna skuska (40
bodov). « 40 % hodnotenia tvori seminarna praca (20 bodov). Studenti si mézu zlepsit hodnotenie 5 bodmi
dobrovolnou ucastou na aktivite (napr. prezentacia recenzie na odbornu knihu, uc¢ast na prieskume). V
pripade, Ze sa Studenti aktivity nezucastnia, body im nebudu ziadnym spdsobom znizené. Pre uspesne
absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % hodnotenia (celkovo 34 bodov zo 60).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 %-92 % =A; 91 % - 83 % =B; 82 % - 74 % =C; 73 % - 65 % =D; 64 % -
56 % =E; 55 % amenej = FX.

Vaha hodnotenia predmetu (priebezné/zaverec¢né)

Student méze ziskat spolu 60 bodov (100 % hodnotenia): « 60% hodnotenia tvori pisomna skuska (40
bodov). « 40 % hodnotenia tvori seminarna praca (20 bodov).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 %-92 % =A; 91 % - 83 % =B; 82 % - 74 % =C; 73 % - 65 % =D; 64 % -
56 % =E; 55 % amenej = FX.

60 az 55 bodov A 54 az 50 bodov B 49 aZ 44 bodov C 43 az 39 bodov D 38 aZ 34 bodov E 33 bodov a menej Fx

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie: je schopny
analyzovat vplyv prostredia na podnik a zakaznika, pozna zékladné principy segmentacie trhu a vie
aplikovat marketingove nastroje na priklade konkrétnej firmy, dokaze analyzovat vyuzitie marketingovej
komunikacie v konkrétnej spolo¢nosti a je schopny pripravit odporuc¢ania na zlepsenie konkrétneho
problemu vo firme, ziska komunikacne kompetencie zamerane najma na komunikaciu so zakaznikom,
prezentacne kompetencie, digitalne kompetencie, ma kriticky pohlad na vplyv marketingu a komunikacie
na spolo¢nost a jednotlivca.



Struéna osnova predmetu

1. zékladne nalezitosti seminarnej prace: obsah, forma, Uprava, podnik, zdroje, 2. produkt 3. cena, 4.
distribucia, 5. marketingova komunikacia, 6. medzinarodny marketing, 7. marketing sluzieb, 8. marketing
vzdelavacich institucii. 9. marketing neziskovych organizacii 10. marketing v cestovnom ruchu, 11.
marketing a spolo¢nost.

Odporucana literatura

Cabyova, I, Hudakova, V. & Pavelekova, J. (2021). Marketing Il. FMK UCM v Trnave.

Cerna, J. (2022). Trendy a manazérske vyzvy pre turizmus. IM UCM v Trnave.

Cerna, J., Cabyova, L', Ptacin, J. & Mazakova, S. (2015). Marketing vzdelavacich inétitucii. FMK UCM v
Trnave.

Hanuldkova, E., Oresky, M. & Drabik, P. (2021). Marketing. Wolters Kluwer.

Janosova, D. (2018). Moznosti inovativnych foriem marketingovej komunikacie v regionalnom marketingu.
FMKUCM v Trnave.

Kollarova, D. & Kolis¢akova, M. (2023). Marketing |. FMK UCM v Trnave.

Kotler, P. &Keller, L. K. (2013). Marketing management. (14 vyd.). Grada Publishing.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



