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Podmienky na absolvovanie predmetu

Ugast na vyucovani je povinna. Pripadnu neugast je Student povinny doloZit ospravedinenim. Hodnotenie
predmetu za je zaloZzené na pisomnej skuske, ktora obsahuje otazky z tém preberanych pocas vyucbove;j
Casti semestra. Za pisomnu skusku méze student ziskat maximalne 50 bodov, minimalne 28 bodov. V
pripade, ak Student za pisomnu skusku ziska menej ako 28 bodov, je povinny pisomnu skusku opakovat v
opravnom termine. Absolvovanie predpisaneho poctu prednasok a uspesne absolvovanie pisomnej skusky
z tem prednasok tvori 100 % celkoveho hodnotenia predmetu.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 28 bodov z 50).
Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)

64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)

55 % amenej FX (absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnoZstvo prace zo
strany Studenta)

Na skusku sa Student prihlasuje prostrednictvom AIS najskdr na riadny termin, ktory ma pisomnu formu. V
pripade neuspechu sa nasledne prihlasuje na opravné terminy, ktore maju ustnu formu.

Zaverecéné hodnotenie

Hodnotiaca stupnica:

100 - 92 % A (vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami)

91 - 83 % B (nadpriemerné vysledky s mensimi chybami)

82 -74 % C (vcelku dobré, priemerné vysledky)

73 - 65 % D (dobreé vysledky, ale vyskytuju sa vyznamné chyby)

64 - 56 % E (vysledky vyhovuju minimalnym kritériam)

55 % amenej FX (absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo
strany Studenta)

Vysledky vzdelavania

Teoretické zazemie (vedomosti):
Orientuje sa v marketingovych pojmoch zameranych na stratégie zakaznikov, portfélia produktov, analyz



trhu a ukazovatelov merania trhu, planovania, implementécie a kontroly marketingoveho Usilia.

Ma vedomosti z analyz konkurenéneho prostredia na zaklade modelovych postupov.

Praktické zazemie (zru¢nosti):

Je schopny analyzovat marketingové prostredie.

Vytvara vSeobecné ramcove stratégie trhoveho prostredia.

Dokaze stanovit ciele, vizie a stratégie organizacii.

Vie zrealizovat a metodicky vyhodnotit vybrané marketingoveé analyzy.

Posudzuje marketingove analyzy z pohl'adu stanovenia konkrétnych stratégii, segmentacnych a
portfoliovych analyz a modelov.

Je schopny prezentovat ziskané poznatky a rieSenia marketingovych analyz a marketingovych stratégii.
Kompetencie

Dokaze prevziat zodpovednost pri tvorbe parcialnych rieseni v timovej praci.

Participuje pri tvorbe konkrétnych analyz a stratégii vo forme pripadovych studii, v logickom vyvodzovani
zaverov v konkrétnych ulohach a realizuje vlastné parcialne rieSenia.

Ma schopnost zaujat stanovisko pri realizovani marketingovych rieseni.

Stru¢na osnova predmetu

1) Strategicky a marketingovy manazment
2) Marketingovy informacny systém

3) Marketingove situacné analyzy

4) Marketingoveé situacné analyzy

5) Segmentacné analyzy

6) Segmentacné analyzy

7) Analyza konkurencie

8) Analyza konkurencie
9) Produktoveé analyzy

10) Portfoliové analyzy

11) Portfoliové analyzy

12) Vplyv marketingového mixu na dopyt
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



