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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu (100 %) sa sklada z dvoch Casti:

zaverecny test (60 %) + hodnotenie zadani (40 %)

Podmienkou Uspesného absolvovania testu je minimalne 60 % Uspesnost v teste.

Pocas semestra Student aktivne pracuje na zadaniach, ktoré priebezne prezentuje na seminaroch.

Hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91-83 =B; 82 -74 =C; 73 - 65 =D, 64 - 56 =E; 55 amenej = FX

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

- orientuje sa v ponuke nastrojov marketingovej komunikacie a pozna ich Specifika,

- na zaklade teoretickych vedomosti a prace na pripadovych studiach je Student schopny analyzovat
aktualnu situaciu na poli komunika¢nych aktivit konkrétnej spolo¢nosti,

- vie ich posudit v zmysle konkrétneho problému a vytycenych cielov a navrhnut opatrenia naich zmenu
tak, aby znacka dosiahla vytycene ciele,

- rozvija si analytické schopnosti, komunikacné a prezentacné zruénosti, schopnost argumentacie.

- pracou na timovom projekte si Student zaroven zlepsi kooperaciu v time, a uvedomi individualnu i
spolo¢nu zodpovednost pri praci na projekte.

Struéna osnova predmetu

1. Uloha marketingovej komunikéacie v kontexte marketingu a stratégie.

2. Vychodiska a faktory ovplyvnujuce tvorbu marketingovej komunikacie.

3. Klasifikacia nastrojov marketingovej komunikacie, silné slabe stranky jednotlivych nastrojov.

4. Plan marketingovej komunikacie. Analyza, planovanie, implementacia, kontrola komunikacnych aktivit.
5. Reklamna komunikacia - ciele, Specificke kroky tvorby reklamného planu.

6. Nosi¢e reklamného posolstva, nakup medialneho priestoru.

7. Public relations - vyznam a vyuZitie vztahov s verejnostou v celkovom komunikacnom mixe podnikov.
Proaktivny a reaktivny model PR.

8. Vztahy s médiami - vyznam, techniky, Specifika.

9. Event marketing v organizaCnej praxi. Interné/ externe eventy, planovanie, realizacia.



10. Sponzoring, filantropia, CSR.
11. Krizova komunikacia. Public affairs.
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