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Podmienky na absolvovanie predmetu

Hodnotenie predmetu (100 %) sa skladá z dvoch častí:
záverečný test (60 %) + hodnotenie zadaní (40 %)
Podmienkou úspešného absolvovania testu je minimálne 60 % úspešnosť v teste.
Počas semestra študent aktívne pracuje na zadaniach, ktoré priebežne prezentuje na seminároch.

Hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = FX

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:

- orientuje sa v ponuke nástrojov marketingovej komunikácie a pozná ich špecifiká, 
- na základe teoretických vedomostí a práce na prípadových štúdiách je študent schopný analyzovať 
aktuálnu situáciu na poli komunikačných aktivít konkrétnej spoločnosti, 
- vie ich posúdiť v zmysle konkrétneho problému a vytýčených cieľov a navrhnúť opatrenia na ich zmenu 
tak, aby značka dosiahla vytýčené ciele,
- rozvíja si analytické schopnosti, komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie. 
- prácou na tímovom projekte si študent zároveň zlepší kooperáciu v tíme, a uvedomí individuálnu i 
spoločnú zodpovednosť pri práci na projekte.

Stručná osnova predmetu

1. Úloha marketingovej komunikácie v kontexte marketingu a stratégie.
2. Východiská a faktory ovplyvňujúce tvorbu marketingovej komunikácie.
3. Klasifikácia nástrojov marketingovej komunikácie, silné slabé stránky jednotlivých nástrojov.
4. Plán marketingovej komunikácie. Analýza, plánovanie, implementácia, kontrola komunikačných aktivít. 
5. Reklamná komunikácia – ciele, špecifické kroky tvorby reklamného plánu. 
6. Nosiče reklamného posolstva, nákup mediálneho priestoru. 
7. Public relations – význam a využitie vzťahov s verejnosťou v celkovom komunikačnom mixe podnikov. 
Proaktívny a reaktívny model PR. 
8. Vzťahy s médiami - význam, techniky, špecifiká.
9. Event marketing v organizačnej praxi. Interné/ externé eventy, plánovanie, realizácia. 



10. Sponzoring, filantropia, CSR. 
11. Krízová komunikácia. Public affairs.
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