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Podmienky na absolvovanie predmetu

Úspešné absolvovanie predmetu podmieňuje pravidelná účasť na výučbe, povolená sú max. 2 absencie (v 
prípade individuálneho študijného plánu je nutná minimálne 50% účasť na prednáškach). 

Podmienkou absolvovania predmetu je aktívna účasť na seminároch (vypracovávanie zadaní podľa 
pokynov vyučujúceho) a po splnení predpokladu zo seminárov úspešné absolvovanie skúšky. 
Skúška pozostáva z dvoch častí - zo záverečného testu a ústnej skúšky. 

Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 =A; 91 - 83 =B; 82 – 74 =C; 73 – 65 =D; 64 - 56 =E; 55 a menej = 
FX)

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, schopnosti, zručnosti, kompetencie:

- dokáže analyzovať a posúdiť vhodnosť využívania nastavenej marketingovej komunikácie v zmysle 
vytýčených cieľov firmy,
- je schopný na základe analýzy odporučiť zmenu v ich využívaní tak, aby firma lepšie zasiahla cieľové 
publikum,
- rozvíja si analytické schopnosti, komunikačné a prezentačné zručnosti, schopnosť argumentácie, 
prácou na tímovom projekte si študent zároveň zlepší kooperáciu v tíme, a uvedomí individuálnu i spoločnú 
zodpovednosť pri práci na akomkoľvek projekte.

Stručná osnova predmetu

1. Podpora predaja. Charakteristika, odôvodnenie využívania podpory predaja. Ciele PP v nadväznosti na 
cieľové skupiny. Techniky podpory predaja. 
2. Využitie PP v životnom cykle produktu. Instore marketing. Silné stránky a riziká využívania podpory 
predaja. 
3. Priamy marketing. Odôvodnenie využitia priameho marketingu vo firemnej komunikácii. Ciele a úlohy 
priameho marketingu. Priama pošta, neadresná zásielka, katalógy.
4. Teleshopping, mystery shopping. Mobilný marketing. 
5. Zákaznícke kluby, budovanie lojality, vernosť v peňaženkách. 
6. Advergaming. Hry, aplikácie a ďalšie využitie v rámci komunikačných kampaní. 



7. Osobný predaj. Význam osobného predaja. Porovnanie výhod a nevýhod osobného predaja v 
nadväznosti na iné komunikačné nástroje. Program osobného predaja. 
8. Guerilla marketing, product placement, virálne šírenie. 
9. Sociálne médiá a siete vo firemnej komunikácii. 
10. Interná komunikácia vo firemnej praxi. 
11. Súťaže kreativity a efektivity v oblasti marketingu.
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