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Podmienky na absolvovanie predmetu

Zaverecné hodnotenie je udelené na zaklade Ustnej skusky, v ramci ktorej posluchac vedie diskusiu so
sku$ajucou osobou a preukazuje schopnost samostatne argumentovat a flexibilne reagovat v ramci
konverzacie zameranej na rie$ené tematické okruhy. Ustna skuska predstavuje 100 % hodnotenia.
Zaverecna hodnotiaca stupnica: A 1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92 - 100
%>; B 1,5 velmi dobre - nadpriemerne vysledky s mensimi chybami <83 - 91%>; C 2,0 dobre - vcelku dobre,
priemerne vysledky <74 - 82 %>; D 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65 -
73 %> E 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56 - 64 % >; FX 4,0 nedostatocne -
absolvovanie predmetu si vyZaduje vynalozit eSte znacné Usilie a mnozstvo prace zo strany Studenta <0 -
55%>.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zru¢nosti, kompetencie:

« orientuje sa v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tem vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém, dokaze aktivne hladat prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi
poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat a kriticky vyhodnocovat v praxi,

« ovlada vSeobecnu aj odbornu terminologiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

+ na zaklade teoretickych vedomosti a prace na oboch praktickych vystupoch je Student schopny sa
uspesne prezentovat praxi (napr. na pracovnom pohovore) a aktivhe komunikovat,

» rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie,

- je Student je schopny pripravit kvalitnu prakticku online prezentéaciu video vizitky v anglickom jazyku.

- dokaze poc¢uvat s porozumenim, ovldda gramatiku (gramaticke javy ako napr. vyuzivanie ¢asov v praxi,
aktiv a pasiv, tvorba gramaticky spravnych a vhodnych otazok napr. v ramci pripravy na pohovor do
zamestnania), Ciastoc¢ne aj pisanie,

- rozsiri si komunikacné jazykove kompetencie, odborné kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezenta¢né zruénosti,
logické a kritické myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Zaklady skupinovej prezentacie. Dolezité frazy, Struktura a slovna zasoba. Video a audio nahravky.
2. Zaklady tvorby audio-vizualnych vystupov. Principy a jazykove Struktury. Video a audio nahravky. Slovna
zasoba.



3. Specifika marketingu a marketingovej komunikacie. Zakladné pojmy. Video a audio nahravky.

4. SWOT analyza zvoleneho subjektu. Zakladné pojmy a suvislosti. Video a audio nahravky.

5. Jazyk pri stretnutiach a poradach. Struktura stretnuti. Specificky jazyk. Prezentovane faktov a Udajov.
Video a audio nahravky.

6. Jazyk porad. Struktura porady. Osobity jazyk. Prezentovanie faktov a Udajov. Slovna zésoba.

7.Rodovo neutralny jazyk a jeho Specifika v marketingovej komunikacii.

8. Telefonicky rozhovor. Zasadne frazy. Osobitosti online stretnuti. Audio a video nahravky.

9. Pisanie e-mailov. Specifika formalnych a neformalnych emailov. Dolezité frazy a slovna zasoba. Praktické
priklady.

10. Osobitosti rozpravania, prezentovania a pisania v online prostredi. Blogy, vlogy, atd’ Ustalenée spojenia
a slovna zasoba. Prakticke priklady.

11. Internetove stranky. Ustalene spojenia a slovna zasoba. Prakticke priklady.

12. Opakovanie nadobudnutych vedomosti, zru¢nosti a kompetencii. Komunikacny blok.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolo¢ny europsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



