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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie predmetu podmiefiuje:

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100%):
+ 50% hodnotenia tvori interview vo dvojiciach na vybranu tému (25 + 25 bodov) s vyuzitim metody design
thinking, Studenti su hodnoteni individualine

+ 50% hodnotenia predstavuje Uspesne absolvovanie zaverecnej pisomnej skusky.

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56% bodov (celkovo 56 bodov zo 100).
Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100 - 92 =A; 91- 83 =B; 82-74 =C; 73 - 65 =D; 64 - 56 =E; 55 amenegj =
FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, schopnosti, zruénosti, kompetencie:

- orientuje sa v ramci vSeobecnych tém a zakladnych tem vyuzivanych v marketingovej komunikacii, zlepsi
si slovnu zasobu v rdmci vybranych tém v oblasti marketingovej komunikacie, dokaze aktivne hladat
prepojenia a suvislosti medzi teoretickymi poznatkami a ich praktickou aplikaciou, identifikovat, analyzovat
a kriticky vyhodnocovat v praxi,

- ovlada vSeobecnu aj odbornu terminologiu marketingovej komunikacie v anglickom jazyku,

+ na zaklade teoretickych vedomosti a prace na oboch praktickych vystupoch je Student schopny sa
uspesne prezentovat odbornu tému v anglickom jazyku a rozvijat naslednu komunikaciu,

« rozvija si analytické schopnosti, schopnost argumentacie,

- je Student je schopny pripravit kvalitnu, kratku prakticku prezentaciu s vyuzitim odbornej terminologie v
anglickom jazyku,

« rozsiri si komunika¢né jazykove kompetencie, odborné kompetencie, rozsiri slovnu zasobu, zlepsi si
argumentacné schopnosti, nauci sa pracovat v kolektive a kooperovat, rozvija si prezentacné zrué¢nosti,
logicke a kritickeé myslenie.

Struéna osnova predmetu

1. Marketingova komunikacia. Reklama. Podpora predaja. Vztahy s verejnostou. Osobny predaj. Direct
marketing. Komunikacny blok.



2. Apely v reklame. Reklamne formaty. Informacie a apely. Postavy a farby v reklame. Pismo, hudba a copy
writing. Vyjadrovacie prostriedky v reklame. Komunikacny blok.

3. Merchandising. Principy, formy, sp6soby merchandisingu. Category management. Komunikacny blok.
4. Firemna identita a imidz. Faktory firemnej identity. Obsah design manualu. Firemny imidz. Komunikacny
blok.

5. Digitalny marketing. Komunikacia online marketingu. Reklama. Podpora predaja. Vztahy s verejnostou.
Direct marketing. Komunika&ny blok.

6. Interview according to design thinking principles.

7. Opakovanie a prehlbovanie nadobudnutych vedomosti a zru¢nosti.Komunikacny blok.

8. Socialne media. Facebook. Instagram. Tik Tok atd’. Komunikacny blok.

9. Socialne média. Influencer marketing. Komunikacny blok.

10. Fashion marketing. Marketingovy mix. Specifické nastroje fashion marketingu. Komunika¢ny blok.

11. Green marketing a greenwashing. Ine druhy washingu. Komunikac¢ny blok.

12. Opakovanie a prehlbovanie nadobudnutych vedomosti a zruénosti.
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

Spolo¢ny eurdpsky referencny ramec pre jazyky-uroven B2,C1.



