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Podmienky na absolvovanie predmetu

Uspesné absolvovanie didaktického testu v stanovenom termine. Podmienky absolvovania predmetu a
hodnotenia vysledkov Studenta sa riadia Studijnym poriadkom Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave.

Hodnotenie pozostava:
95% test
5% ucast na prednaskach

Zavere€na hodnotiaca stupnica

A:1,0 vyborne - vynikajuce vysledky len s minimalnymi chybami <92-100 9% >

B: 1,5 velmi dobre - nadpriemerné vysledky s mensimi chybami <83-91% >

C: 2,0 dobre - vcelku dobre, priemerne vysledky <74-82 % >

D: 2,5 uspokojivo - dobre vysledky, ale vyskytuju sa vyznamne chyby <65-73 %>

E: 3,0 dostatocne - vysledky vyhovuju minimalnym kritériam <56-64 % >

FX: 4,0 nedostato¢ne - absolvovanie predmetu si vyzaduje vynalozit eSte zna¢né Usilie a mnozZstvo
prace zo strany Studenta <0-55 %>

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat minimalne 56 % z celkového poctu bodov.

Vysledky vzdelavania

Student/$tudentka po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti a kompetencie:

Teoreticke vedomosti:

- orientovat sa v zakladnych teoriach a pojmoch medialnych a masmedialnych studi;

- popisat proces masovej komunikacie, jeho zlozky a Specifika v porovnani s inymi typmi komunikacie;
- vysvetlit zakladné modely komunikacie, metddy Studia medii a semioticke pojmy;

- charakterizovat historicku a su¢asnu poziciu medii v spolo¢nosti.

Kompetencie:
- aplikovat teoretické poznatky pri analyze konkrétnych medialnych produktov;



« pouzivat zakladné vyskumné metddy, najma obsahovu analyzu;
- kriticky hodnotit reprezentaciu socialnej skutocnosti, stereotypy a spravodajské obsahy v médiach;
- kontextualne vysvetlit funkcie médii a ich vyznam v spolo¢enskom prostredi.

Struéna osnova predmetu

1. Medialne studia/masmedialne Studia v systéme vied.

2. Pojmy v teorii masovej komunikacie, typologia medziludskej komunikacie, proces masovej komunikacie a
jej sucasti.

3. Styri modely komunikacie: prenosovy model (Lasswellova formula, Tedria informacie Shannona a
Weavera), ritualovy (vyrazovy) model, propagacny model, prijmovy model.

4. Zakladne metody Studia medii, kvantitativny a kvalitativny vyskum, obsahova analyza.

5. Medialny produkt a jeho vyznam I. Semiotika v masmedialnej komunikacii (vyznam, text, kontext, kod,
konotacia, denotacia, semiotika).

6. Medialny produkt a jeho vyznam Il. Reprezentécia socialnej skuto¢nosti v medialnych produktoch
(medialna skuto¢nost, socidlna skuto¢nost, reprezentacia, archetyp, stereotyp)

7. Struktura medialneho produktu |. Narécia, serialita, Zaner a formy seriality.

8. Spravodajstvo v masmedialnej komunikacii (zber sprav, vyber sprav, spravodajskeé hodnoty,
déveryhodnost spravodajstva, infotainment)
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