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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %). 80 % hodnotenia tvori aktivne zapojenie do praktickych
aktivit predmetu, najma pripravy a realizacie audiovizualneho a digitalneho obsahu, ziveho vysielania,
relacii, reportazi, obsahovych a komunikac¢nych vystupov alebo medialnych a komunitnych aktivit.
Akceptované su rézne formy zapojenia Studenta podla charakteru realizovanej aktivity, najma v oblasti
moderovania, komentovania, produkcie, technickeho zabezpecenia, tvorby obsahu, komunikacie alebo
organizacie. 20 % hodnotenia tvori aktivna Uc¢ast na teoretickej ¢asti vyucby, workshopoch a praktickych
cvi¢eniach. Pre Uspe$né absolvovanie predmetu musi Student ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56
bodov zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 - 56 = E; 55 a menej
= FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
1) Teoretické zazemie (vedomosti):

- pozna zakladne principy tvorby audiovizualneho a digitalneho obsahu,

- rozumie zakladnym principom pripravy a realizacie ziveho vysielania,

- pozna zakladne technicke a produkeéneé prvky prace s obrazom a zvukom,

- pozna zakladne principy pripravy réznych audiovizualnych a obsahovych formatov,

- rozumie vyznamu obsahového planovania a zakladom dramaturgie,

- pozna zakladne principy komunikacie s publikom a budovania komunity,

- rozumie ulohe digitalnych komunika¢nych kanalov pri distribucii a propagacii obsahu.

2) Praktickeé zazemie (zru¢nosti):

- dokaze sa podielat na priprave a realizacii audiovizualneho a digitalneho obsahu,

- dokaze sa zapojit do technického a produkéného zabezpecenia Zivého vysielania alebo iného
audiovizualneho vystupu,

- dokéaZze pracovat so zakladnymi prvkami obrazovej a zvukovej produkcie,



- dokaZe sa podielat na priprave a realizacii relacie, reportaze, Zivého vysielania alebo iného obsahového
formatu,

- dokéaze primerane vystupovat pred kamerou, mikrofénom alebo publikom,

- dokaze vytvarat a prispésobovat obsah pre digitalne komunikacné kanaly,

- dokaze vyuzivat zakladné postupy komunikacie s publikom a podpory jeho zapojenia.

3) Kompetencie:

- je schopny spolupracovat v produkénom alebo tvorivom time a reSpektovat rozdelenie uloh,

- je schopny zodpovedne plinit pridelené ulohy pri priprave a realizacii medialnych a komunitnych aktivit,

- dokaze efektivne komunikovat s ¢lenmi timu a publikom,

- dokaze tvorivo pristupovat k priprave obsahu a rieSeniu zakladnych produkénych uloh,

- je schopny prispdsobit svoju ¢innost charakteru obsahu, cielovej skupine a komunikacnému prostrediu,
- dokaze reflektovat realizovany obsah alebo aktivitu a identifikovat moznostiich zlepsenia.

Struéna osnova predmetu

- Zaklady tvorby audiovizualneho a digitalneho obsahu.

- Zaklady pripravy a realizacie Ziveho vysielania.

- Technicke a produkéné zabezpecenie audiovizualnej tvorby.

- Zaklady prace s obrazom, zvukom a audiovizualnou technikou.

- Moderovanie, komentovanie a vystupovanie pred publikom.

- Priprava relacii, reportazi a d'alSich obsahovych formatov.

- Zaklady obsahoveho planovania a dramaturgie.

- Komunikacia s publikom a budovanie komunity.

- Tvorba, distribucia a propagécia obsahu v digitalnom prostredi.

- Prakticka realizacia medialnych, komunitnych a fakultnych aktivit.

Sylabus predmetu

Predmet poskytuje zakladne teoreticke poznatky a prakticke skusenosti z oblasti tvorby audiovizualneho a
digitalneho obsahu, Zivého vysielania a budovania komunity. Pozornost venuje zékladom obsahovej,
technickej a produkénej pripravy, praci s obrazom a zvukom, moderovaniu a vystupovaniu, priprave relacii,
reportazi a d'alSich obsahovych formatov. Suc¢astou predmetu su principy obsahového planovania,
komunikacie s publikom, distribucie a propagacie obsahu v digitalnom prostredi. Prakticka ¢ast umoznuje
Studentom zapajat sa do tvorby a realizacie medialnych, komunitnych a fakultnych aktivit a osvojovat si
zakladne postupy timovej produkcie.
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