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Podmienky na absolvovanie predmetu

Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %). 80 % hodnotenia tvorí aktívne zapojenie do praktických 
aktivít predmetu, najmä prípravy a realizácie audiovizuálneho a digitálneho obsahu, živého vysielania, 
relácií, reportáží, obsahových a komunikačných výstupov alebo mediálnych a komunitných aktivít. 
Akceptované sú rôzne formy zapojenia študenta podľa charakteru realizovanej aktivity, najmä v oblasti 
moderovania, komentovania, produkcie, technického zabezpečenia, tvorby obsahu, komunikácie alebo 
organizácie. 20 % hodnotenia tvorí aktívna účasť na teoretickej časti výučby, workshopoch a praktických 
cvičeniach. Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 
bodov zo 100).

Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 = A; 91 – 83 = B; 82 – 74 = C; 73 – 65 = D; 64 – 56 = E; 55 a menej 
= FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:

1) Teoretické zázemie (vedomosti):

- pozná princípy tvorby audiovizuálneho a digitálneho obsahu a možnosti jeho využitia v rôznych 
komunikačných prostrediach,
- rozumie princípom prípravy a realizácie živého vysielania a ďalších audiovizuálnych formátov,
- pozná technické a produkčné princípy práce s obrazom, zvukom a audiovizuálnou technikou,
- rozumie základným princípom dramaturgie a obsahového plánovania,
- pozná princípy moderovania, komentovania a komunikácie s publikom,
- rozumie princípom budovania a udržiavania komunity a zapájania publika,
- pozná možnosti distribúcie a propagácie obsahu prostredníctvom digitálnych komunikačných kanálov.

2) Praktické zázemie (zručnosti):

- dokáže sa podieľať na plánovaní, príprave a realizácii audiovizuálneho a digitálneho obsahu,
- dokáže realizovať základné technické a produkčné úlohy súvisiace so živým vysielaním a audiovizuálnou 
tvorbou,



- dokáže pracovať s obrazom, zvukom a ďalšími prvkami audiovizuálnej produkcie,
- dokáže pripraviť a realizovať reláciu, reportáž, živé vysielanie alebo iný obsahový formát v rámci tímovej 
produkcie,
- dokáže moderovať, komentovať alebo iným spôsobom komunikovať pred kamerou, mikrofónom alebo 
publikom,
- dokáže plánovať, vytvárať a prispôsobovať obsah pre digitálne komunikačné kanály,
- dokáže využívať postupy komunikácie s publikom, podporovať jeho zapojenie a podieľať sa na rozvoji 
komunity.

3) Kompetencie:

- je schopný aktívne spolupracovať v produkčnom alebo tvorivom tíme a zodpovedne plniť pridelenú úlohu,
- je schopný samostatnejšie riešiť základné obsahové, technické a produkčné úlohy,
- dokáže efektívne komunikovať s členmi tímu, účastníkmi a publikom,
- dokáže tvorivo pristupovať k návrhu a realizácii audiovizuálneho a digitálneho obsahu,
- je schopný prispôsobiť obsah a spôsob komunikácie cieľovej skupine a komunikačnému prostrediu,
- dokáže sa podieľať na príprave a realizácii mediálnych, komunitných a fakultných aktivít,
- dokáže kriticky reflektovať realizovaný obsah alebo aktivitu a identifikovať možnosti ich ďalšieho rozvoja.

Stručná osnova predmetu

- Tvorba audiovizuálneho a digitálneho obsahu.
- Príprava a realizácia živého vysielania a ďalších audiovizuálnych formátov.
- Technické a produkčné zabezpečenie audiovizuálnej tvorby.
- Práca s obrazom, zvukom a audiovizuálnou technikou.
- Moderovanie, komentovanie a komunikácia pred publikom.
- Príprava relácií, reportáží a ďalších obsahových formátov.
- Obsahové plánovanie a základy dramaturgie.
- Komunikácia s publikom, jeho zapájanie a budovanie komunity.
- Tvorba, distribúcia a propagácia obsahu v digitálnom prostredí.
- Praktická realizácia mediálnych, komunitných a fakultných aktivít.

Sylabus predmetu

Predmet poskytuje teoretické poznatky a praktické skúsenosti z oblasti tvorby audiovizuálneho a 
digitálneho obsahu, živého vysielania a budovania komunity. Pozornosť venuje obsahovej, technickej a 
produkčnej príprave, práci s obrazom a zvukom, moderovaniu, komentovaniu a vystupovaniu, ako aj 
príprave relácií, reportáží a ďalších obsahových formátov. Súčasťou predmetu sú princípy obsahového 
plánovania a dramaturgie, komunikácie s publikom, jeho zapájania, budovania komunity a distribúcie a 
propagácie obsahu v digitálnom prostredí. Praktická časť umožňuje študentom samostatnejšie sa zapájať 
do tvorby a realizácie mediálnych, komunitných a fakultných aktivít a rozvíjať schopnosť spolupracovať v 
rámci tvorivého a produkčného tímu.
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