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Podmienky na absolvovanie predmetu

Študent môže získať spolu 100 bodov (100 %). 80 % hodnotenia tvorí aktívne zapojenie do praktických 
aktivít predmetu, najmä plánovania, prípravy, realizácie a vyhodnocovania audiovizuálneho a digitálneho 
obsahu, živého vysielania, relácií, reportáží, obsahových a komunikačných výstupov alebo mediálnych a 
komunitných aktivít. Akceptované sú rôzne formy zapojenia študenta podľa charakteru realizovanej 
aktivity, najmä v oblasti moderovania, komentovania, produkcie, technického zabezpečenia, tvorby 
obsahu, komunikácie, koordinácie alebo organizácie. 20 % hodnotenia tvorí aktívna účasť na teoretickej 
časti výučby, workshopoch a praktických cvičeniach. Pre úspešné absolvovanie predmetu musí študent 
získať minimálne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

Záverečná hodnotiaca stupnica: 100 – 92 = A; 91 – 83 = B; 82 – 74 = C; 73 – 65 = D; 64 – 56 = E; 55 a menej 
= FX.

Výsledky vzdelávania

Študent po absolvovaní predmetu získa tieto vedomosti, zručnosti a kompetencie:

1) Teoretické zázemie (vedomosti):

- rozumie princípom plánovania, tvorby, produkcie a vyhodnocovania audiovizuálneho a digitálneho 
obsahu,
- pozná princípy komplexnejšej prípravy a realizácie živého vysielania a ďalších audiovizuálnych formátov,
- rozumie technickým, produkčným a organizačným aspektom audiovizuálnej tvorby,
- pozná princípy dramaturgie, obsahového plánovania a koordinácie tvorivých a produkčných procesov,
- rozumie princípom komunikácie s publikom a možnostiam jeho aktívneho zapájania,
- pozná princípy budovania, rozvoja a udržiavania komunity,
- rozumie princípom distribúcie, propagácie a vyhodnocovania obsahu a komunikačných aktivít v 
digitálnom prostredí.

2) Praktické zázemie (zručnosti):

- dokáže samostatne plánovať, pripravovať a realizovať audiovizuálny a digitálny obsah,
- dokáže zabezpečiť a koordinovať technické, obsahové a produkčné činnosti pri realizácii živého 



vysielania alebo iného audiovizuálneho formátu,
- dokáže pripraviť obsahovú a dramaturgickú koncepciu relácie, reportáže, živého vysielania alebo iného 
obsahového formátu,
- dokáže moderovať, komentovať a komunikovať pred kamerou, mikrofónom alebo publikom s ohľadom na 
charakter obsahu a cieľovú skupinu,
- dokáže plánovať, vytvárať, distribuovať a propagovať obsah prostredníctvom vhodných digitálnych 
komunikačných kanálov,
- dokáže využívať postupy komunikácie s publikom, pracovať so spätnou väzbou a podporovať rozvoj 
komunity,
- dokáže plánovať, organizovať a realizovať mediálne, komunitné alebo fakultné aktivity,
- dokáže vyhodnotiť realizovaný obsah alebo aktivitu a formulovať návrhy na ich ďalší rozvoj.

3) Kompetencie:

- je schopný samostatne a zodpovedne pôsobiť v tvorivom a produkčnom procese,
- dokáže prevziať zodpovednosť za koordináciu vybraných obsahových, technických, produkčných alebo 
organizačných činností,
- dokáže efektívne spolupracovať a komunikovať s členmi tímu, účastníkmi, partnermi a publikom,
- dokáže tvorivo a flexibilne riešiť obsahové, technické a organizačné situácie vznikajúce počas realizácie 
aktivity,
- je schopný prispôsobiť obsah, formu a komunikačné postupy cieľovej skupine, účelu a komunikačnému 
prostrediu,
- dokáže prijímať primerané rozhodnutia a niesť zodpovednosť za svoju časť realizovanej aktivity,
- dokáže kriticky vyhodnocovať vlastnú činnosť, prácu tímu a výsledky realizovaných aktivít a navrhovať 
možnosti ich zlepšenia.

Stručná osnova predmetu

- Samostatné plánovanie, tvorba a vyhodnocovanie audiovizuálneho a digitálneho obsahu.
- Príprava a realizácia živého vysielania a ďalších audiovizuálnych formátov.
- Technické a produkčné zabezpečenie audiovizuálnej tvorby.
- Obsahová a dramaturgická príprava relácií, reportáží a ďalších formátov.
- Moderovanie, komentovanie a komunikácia s publikom.
- Koordinácia obsahových, technických, produkčných a organizačných činností.
- Budovanie, rozvoj a aktivizácia komunity.
- Komunikácia s publikom a práca so spätnou väzbou.
- Distribúcia, propagácia a vyhodnocovanie obsahu v digitálnom prostredí.
- Plánovanie, organizácia a realizácia mediálnych, komunitných a fakultných aktivít.

Sylabus predmetu

Predmet je zameraný na samostatné plánovanie, tvorbu, realizáciu a vyhodnocovanie audiovizuálneho a 
digitálneho obsahu a komunitných aktivít. Pozornosť venuje obsahovej a dramaturgickej príprave, 
technickému a produkčnému zabezpečeniu, moderovaniu, komentovaniu, komunikácii s publikom a 
koordinácii tvorivého a produkčného procesu. Súčasťou predmetu je plánovanie, distribúcia, propagácia a 
vyhodnocovanie obsahu, práca so spätnou väzbou a rozvoj komunity. Praktická časť umožňuje študentom 
samostatnejšie plánovať a realizovať mediálne, komunitné a fakultné aktivity, koordinovať vybrané činnosti 
a preberať zodpovednosť za ich priebeh a výsledok.
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