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Podmienky na absolvovanie predmetu

Student moze ziskat spolu 100 bodov (100 %). 80 % hodnotenia tvori aktivne zapojenie do praktickych
aktivit predmetu, najma planovania, pripravy, realizacie a vyhodnocovania audiovizualneho a digitalneho
obsahu, ziveho vysielania, relacii, reportazi, obsahovych a komunikacnych vystupov alebo medialnych a
komunitnych aktivit. Akceptovaneé su rézne formy zapojenia $tudenta podla charakteru realizovanej
aktivity, najma v oblasti moderovania, komentovania, produkcie, technickeho zabezpecenia, tvorby
obsahu, komunikéacie, koordinacie alebo organizacie. 20 % hodnotenia tvori aktivna Uc¢ast na teoretickej
Casti vyucby, workshopoch a praktickych cviCeniach. Pre Uspesne absolvovanie predmetu musi Student
ziskat minimalne 56 % bodov (celkovo 56 bodov zo 100).

Zaverecna hodnotiaca stupnica: 100-92=A;91-83=B;82-74=C;73-65=D; 64 - 56 = E; 55 a menej
= FX.

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti a kompetencie:
1) Teoretické zazemie (vedomosti):

- rozumie principom planovania, tvorby, produkcie a vyhodnocovania audiovizualneho a digitalneho
obsahu,

- pozna principy komplexnejSej pripravy a realizacie ziveho vysielania a d'alsich audiovizualnych formatov,
- rozumie technickym, produkénym a organizacnym aspektom audiovizualnej tvorby,

- pozna principy dramaturgie, obsahoveého planovania a koordinacie tvorivych a produkénych procesov,

- rozumie principom komunikacie s publikom a moznostiam jeho aktivneho zapajania,

- pozna principy budovania, rozvoja a udrziavania komunity,

- rozumie principom distribucie, propagacie a vyhodnocovania obsahu a komunikaénych aktivit v
digitalnom prostredi.

2) Prakticke zazemie (zru¢nosti):

- dokaze samostatne planovat, pripravovat a realizovat audiovizualny a digitalny obsah,
- dokaze zabezpecit a koordinovat technicke, obsahoveé a produkéné ¢innosti pri realizacii zivého



vysielania alebo ineého audiovizualneho formatu,

- dokaze pripravit obsahovu a dramaturgicku koncepciu relacie, reportaze, zivého vysielania alebo iného
obsahoveého formatu,

- dokéze moderovat, komentovat a komunikovat pred kamerou, mikrofénom alebo publikom s ohfadom na
charakter obsahu a cielovu skupinu,

- dokaze planovat, vytvarat, distribuovat a propagovat obsah prostrednictvom vhodnych digitalnych
komunikacnych kanalov,

- dokaze vyuzivat postupy komunikacie s publikom, pracovat so spatnou vézbou a podporovat rozvoj
komunity,

- dokaze planovat, organizovat a realizovat medialne, komunitné alebo fakultné aktivity,

- dokaze vyhodnotit realizovany obsah alebo aktivitu a formulovat navrhy na ich d'alsi rozvoj.

3) Kompetencie:

- je schopny samostatne a zodpovedne posobit v tvorivom a produkénom procese,

- dokaze prevziat zodpovednost za koordinaciu vybranych obsahovych, technickych, produkénych alebo
organizacnych ¢innosti,

- dokéaze efektivne spolupracovat a komunikovat s ¢lenmi timu, U¢astnikmi, partnermi a publikom,

- dokaze tvorivo a flexibilne riesit obsahoveé, technicke a organiza¢né situacie vznikajuce pocas realizacie
aktivity,

- je schopny prisposobit obsah, formu a komunika¢né postupy cielovej skupine, U¢elu a komunikacnému
prostrediu,

- dokaze prijimat primerané rozhodnutia a niest zodpovednost za svoju ¢ast realizovanej aktivity,

- dokaze kriticky vyhodnocovat vlastnu ¢innost, pracu timu a vysledky realizovanych aktivit a navrhovat
moznostiich zlepSenia.

Struéna osnova predmetu

- Samostatne planovanie, tvorba a vyhodnocovanie audiovizualneho a digitalneho obsahu.
- Priprava a realizacia ziveho vysielania a d'alSich audiovizualnych formatov.

- Technicke a produkéné zabezpecenie audiovizualnej tvorby.

- Obsahova a dramaturgicka priprava relacii, reportazi a d'alsich formatov.

- Moderovanie, komentovanie a komunikacia s publikom.

- Koordinacia obsahovych, technickych, produkénych a organiza¢nych ¢innosti.

- Budovanie, rozvoj a aktivizacia komunity.

- Komunikacia s publikom a praca so spatnou vazbou.

- Distribucia, propagacia a vyhodnocovanie obsahu v digitalnom prostredi.

- Planovanie, organizacia a realizacia medialnych, komunitnych a fakultnych aktivit.

Sylabus predmetu

Predmet je zamerany na samostatne planovanie, tvorbu, realizaciu a vyhodnocovanie audiovizualneho a
digitalneho obsahu a komunitnych aktivit. Pozornost venuje obsahovej a dramaturgickej priprave,
technickému a produkénému zabezpeceniu, moderovaniu, komentovaniu, komunikacii s publikom a
koordinacii tvorivého a produkéného procesu. Sucastou predmetu je planovanie, distribucia, propagacia a
vyhodnocovanie obsahu, praca so spatnou vazbou a rozvoj komunity. Prakticka ¢ast umoznuje Studentom
samostatnejSie planovat a realizovat medialne, komunitné a fakultné aktivity, koordinovat vybrané ¢innosti
a preberat zodpovednost za ich priebeh a vysledok.
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