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Predmet sa zameriava na problematiku vyucby fungovania medii v slovenskom medialnom prostredi.
Cielom je poskytnut Studentom a Studentkam masmedialnej komunikacie dostatok poznatkov o biznis
modeloch suc¢asnych medii, postaveni novinarov v mediach; modeloch pracovneho postupu v mediach a
hlavnych vyzvach ¢i klu€Covych faktoroch suvisiacich s transformaciou medii; ideologizacii, politizacii a
predpojatosti medii a pod. Predmet poskytuje poslucha¢om a posluchackam kurzu dostatoéné poznatky o
uvedenych problematikach tak, aby boli schopni identifikovat, analyzovat i tvorit medialne obsahy
(novinarske pribehy); poznali zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov a rozvijali svoje schopnosti
v ramci investigativnej zurnalistiky a prace so zdrojmi.

Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky absolvovania predmetu a hodnotenia vysledkov Studentov sa riadia Studijnym poriadkom
Univerzity sv. Cyrilaa Metoda v Trnave.

Zaverecna hodnotiaca stupnica (v percentach):
«100%-92% =A

«91%-83% =B

«82%-74%=C

«73%-65% =D

c64%-56%=E

« 55 % amenej = FX

Student/$tudentka moze ziskat spolu 100 bodov (100%):
50% hodnotenia tvori U¢ast na seminaroch,
50% hodnotenia tvori prakticky vystup.

Zavere¢né hodnotenie pozostava z Uc¢asti na seminaroch a z realizacie praktickeho vystupu, na zaklade
ktoreho Studenti preukazuju nadobudnuté vedomosti a zru€nosti. Je nim odovzdanie praktickeého zadania
(medialneho obsahu) na konci semestra, prostrednictvom ktorého Studenti preukazu, do akej miery
porozumeli rieSenej problematike. Odovzdanie praktického vystupu a jeho pozadovana uroven su
podmienkou pre U¢ast na d'alSom procese hodnotenia ich vysledkov Studia.

Pravidelna ucast na vyucbe je d'alSou podmienkou Uspesného absolvovania predmetu. Povolené su
maximalne 2 absencie (t. j. 2 vyu¢ovacie hodiny), a to bez udania dévodu. V pripade vacsieho poctu



absencii (t. . 3 - 4 vyucovacie hodiny) je nutné predlozit lekarske. Jednotlivé pripady sa posudzuju
individualne, s prihliadnutim na okolnosti. V pripade individualneho Studijnéeho planu je nutna minimalne 50
% Ucast na seminaroch (pozri Studijny poriadok UCM, § 13). V pripade vymeskania viac ako polovice
seminarov nie je mozné tento predmet ukoncit. Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna U¢ast na
vyucbe (50 % hodnotenia) a vytvorenie praktického vystupu - uréeného medialneho komunikatu (50 %
hodnotenia).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent/studentka ziskat minimalne 56 % z celkového poc¢tu
bodov.

Zaverec¢né hodnotenie

Zavere¢na hodnotiaca stupnica (v percentach):
+100%-92% =A

+91%-83%=B

«82%-74%=C

«73%-65% =D

*BL%-56%=E

- 55 % amenej = FX

Vysledky vzdelavania

Posluchaci a posluchacky po absolvovani predmetu ziskaju tieto vedomosti, zru¢nosti, schopnosti,
kompetencie:

« disponuju vedomostami o zakladnom ramci fungovania meédii v slovenskom medialnom prostredi a
poznaju biznis modely su¢asnych méedii,

« ziskaju vedomosti o postaveni novinarov v mediach, modeloch pracovného postupu v mediach a
hlavnych vyzvach ¢i klti¢ovych faktoroch suvisiacich s transformaciou médii,

« nadobudnu informacie o ideologizacii, politizacii a predpojatosti medii,

- ziskaju zru€nosti v ramci tvorby medialneho obsahu, resp. tvorby novinarskeho pribehu,

« sU schopni viest rozhovor, poznaju zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov,

« rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej Zurnalistiky a prace so zdrojmi - su schopni
naformulovat a podat Ziadost o informacie a identifikovat jednotlivé verejne dostupné datoveé zdroje aich
obsah/ucel pre novinarsku prax,

« rozvijaju svoje schopnosti v ramci investigativnej Zurnalistiky a prace so zdrojmi - vedia tvorit pripadove
Studie k datovym zdrojom (na uz publikovanych kauzach).

Struéna osnova predmetu

1. Medialne prostredie - zakladny ramec fungovania médii (spolocensky, ekonomicky, pravny) a prehlad
medialneho trhu; zakladné media - typy a ich defini¢ne prvky; fungovanie medii na Slovensku a ich
porovnanie so zahrani¢im; efektivna organizacia meédii, ich ciele a ekonomicka udrzatelnost.

2. Biznis model medii - prijmy meédii, naklady medialnych firiem; popis vyvoja medii z pohladu ich
konzumaécie; rizika a prilezitosti spojené s vyvojom medialneho trhu, najma digitalizaciou; transformacia
medialneho biznisu; parametre hodnotenia medii z réznych uhlov; podnikanie v meédiach; trhove subjekty a
ich vztahy.

3. Transformacia medii - zmena postavenia novinarov v mediach; modely pracovného postupu v mediach a
konkrétne priklady transformacie médii (europske média, arabské media).

4. Vlyzvy arizika pri transformacii medii - kl'ucove faktory uspechu transformacie medii; boj medzi
tradi€énymi a novymi mediami.

5. Déveryhodnost tradi¢énych meédii a existencia nezavislej/nestrannej Zurnalistiky.

6. Ideologizacia, politizacia a predpojatost meédii - akym spdsobom média pokryvaju kl'u¢ove udalosti



deliace spolo¢nost (pripadove studie).

7. Tvorba medialneho obsahu - ako vyskladat pribeh, ktory zaujme; hlavné zlozky novinarskeho pribehu:
jasne definovana tema, fakticke informacie, relevancia pre Citatela a novinarska integrita; Struktura
novinarskeho pribehu: zaujatie Citatela, jasnost, stru¢nost, putavost.

8. Techniky na udrzanie pozornosti Citatel'ov; rozdelenie zanrov a ich Specifika; vyuzitie Al pritvorbe
medialneho obsahu.

9. Zakladné principy a techniky vedenia rozhovorov - vyber témy a respondenta; budovanie vztahu a
dbévery s respondentom, aktivne poCuvanie; udrzanie tematickej konzistencie, ovladanie toku konverzacie,
rieSenie nepredvidanych situacii, rieSenie konfliktnych situacii.

10. Investigativna Zurnalistika a praca so zdrojmi I. - U¢ely vyuZitia datovych zdrojov (rychle overovanie vs.
investigativa & analyza); dostupné datové zdroje - CRZ, faktury & objednavky, OR, ZR, exekucie a
insolvencie, uctovneé zavierky, konec¢ni uzivatelia vyhod, kataster, zaloZzne prava, cenné papiere, majetkove
priznania, stavebne konania; najcastejSie chyby interpretacie pri katastri, obchodnom registri a dihoch.

11. Investigativna Zurnalistika a praca so zdrojmi I. - zaklady interpretacie vztahov tykajucich sa vlastnictva
a ovladania obchodnych spolo¢nosti + ¢o si vSimat v u¢tovnych zavierkach a poznamkach k nim; trestné
konania, sudne rozhodnutia a pojednavania (ako a kde ziskavat informacie, kolko dany proces trva + ako sa
spravat na pojednavani); zakon o slobodnom pristupe k informaciam.

12. Investigativna zurnalistika a praca so zdrojmi Il. - 3 az 4 pripadoveé Studie k datovym zdrojom (na
kauzach, ktoré uz boli publikované).
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky jazyk



