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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ucast na prednaskach (maximalne 2 absencie). Za kazdu absenciu navys$e Student vypracuje
seminarnu pracu/ zadanie na tému odkonzultovanu s vyucujucim predmetu. V priebehu semestra Student
preukazuje aktivnu ucast na diskusii poc¢as rieSenia pripadovych studii a zapojenie sa do realizovanych
aktivit a nacrtov problémov spojenych s témou prednasok. Na zaver semestra student prezentuje ziskanée
vedomosti formou odovzdania zadani vypracovanych v priebehu vyucby. Pre uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat v suc¢te z oboch ¢asti minimalne 56 %.

Klasifikacny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %):
A (100-92),B (91-83),C (82-74),D (73-65), E (64 - 56), Fx (55 amenej).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zru€nosti, kompetencie:
Vedomosti:

# Student ziskava zakladny pojmovy aparat z problematiky marketingovych a prezentacnych technik,

# Student ovlada podstatu zakladnych teorii marketingovych a prezentacnych technik,

# Student ziska prehl'ad o kl'ucovych problemoch, s ktorymi sa pri marketnigovej komunikacii a prezentacii
moze stretnut,

# Student porozumie logike tvorby prezentacii, zaroven pochopy akeé kroky a techniky ma dodrziavat pri
uskutocnovani marketingovej komunikacie,

# Student je informovany o zakladnom ramci vyuzivania teoretickych poznatkov a ich aplikacii v praxi v
oblasti marketingovych a prezenetacnych technik.

Zru¢nosti:

# Student si osvoji zakladne informacie potrebne na to, aby rozumel zakladnym pojmom a suvislostiam v
ramci marketingovych a prezenta¢nych technik,

# Student vie samostatne zhodnotit zakladné problémy procesu markentigovej komunikacie a
prezentovania,

# vie pracovat so zakladnymi pojmami ako prezentacia, komunikacia, diskusia, rozhovor, marketingove
nastroje, marketingove techniky,

# Student je schopny aplikovat zékladné vedomosti v pri analyzovani aktualnych otédzok marketingovych a



prezentacnych technik.
Profesijne kompetencie:

# Student ziskava schopnosti orientacie v Sirokej Skale teoretickych pristupov k rieseniu praktickych
otazok, tykajucich sa vyuzivania marketingovych technik a prezentacnych technik,

# Student je schopny aplikovat tieto vedomosti v réamci d'alSich odbornych predmetov v ramci $tudia,
# Student je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po absolvovani $tudia.

Prenositelne kompetencie:

# organizovanie a planovanie prace,

# schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost,
# strategicke a koncep&né myslenie,

# kreativita,

# komunikacné kompetencie,

# obcCianske kompetencie,

# digitalna gramotnost,

# timova praca,

# analyzovanie a rieSenie problemov,

# kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

# pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné sposobilosti).

Struéna osnova predmetu

1. Uvodné prednaska a oboznamenie Studentov s priebehom vyucby, problematikou a ukonéenim
predmetu.

2. Prezentacia - aké podmienky musi spinit, aby bola efektivna.

3. Uprava textu, znacky, rozbor, manazment prezentéacie.

4. Prezentacia v mediach - vlastnosti a schopnosti redaktora, moderatora, spikra.

5. Praca s textom, uplathovanie melodie, pauza, déraz, prizvuk, tempo a rytmus pri prezentovani.
6. Tréning okamzitej improvizacie na neznamu téemu - rychla priprava, nahravanie, rozbor.

7. Jednanie, vyjednavanie, a komunikacny konflikt.

8. Teoreticke vychodiska pojmu marketing, jeho podstata a principy.

9. Tradicné marketingove techniky.

10. Marketingove techniky na socialnych mediach.

11. Techniky a postupy digitalneho marketingu.

12. Vyuzivanie marketingovych technik poc¢as krizovej situacie.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

- povinny predmet

- prednaska

- 2hodiny tyZzdenne

- prezenc¢na metoda Studia
Forma Studia: denna
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky, anglicky, Cesky

Poznamky

¢asova zataz Studenta: 60 hodin, z toho:
Prezenc¢né (P, S): 24/P, 0/S
Samostudium: 36 hodin



