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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je ukon¢eny zavere¢nou skuskou v priebehu skuskoveho obdobia, kde Studenti odprezentuju
Svoju pracu poc¢as semestra. Hodnotenie: - Aktivna U¢ast na prednaskach (10%) - Vypracovanie a
prezentécia Uloh na konkrétne zadanie pocas semestra (40%) - Uspe$né absolvovanie zavere¢nej skusky:
suhrnna prezentacia semestralnych uloh (max. 50%).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56%.

Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zru€nosti, kompetencie:

Vedomosti:

Student ziska rozsireny pojmovy aparat z problematiky marketingu organizacii,

Student ovlada podstatu zakladnych marketingovych teorii a strategii,

Student ziska prehlad o kl'u€ovych problémoch, ktorymi sa marketing v organizaciach 21. storocCia
zaobera,

« Student porozumie logike tvorby marketingovych analyz potrebnych na dosiahnutie vyty¢enych
marketingovych cielov v organizaciach,

- Student je informovany o zakladnom ramci vyuzivania teoretickych poznatkov a ich aplikacii v praxi v
oblasti marketingu v organizaciach,

- Student ziskava vedomosti o novodobych trendoch v marketingu a osvojuje si problematiku globalizacie
v marketingu.

Zrucnosti:

- Student si osvoji zakladné informacie potrebné na to, aby rozumel zakladnym vztahom a suvislostiam v
marketingu organizacii,

- Student vie samostatne analyzovat a navrhovat konkurencné stratégie,

- Student je schopny robit zakaznicke analyzy a formulovat relevantné zavery,



Student je schopny vypracovat marketingovy plan a definovat cielove trhy,

Student vie pracovat so zakladnymi pojmami ako zivotny cyklus produktu a odvetvia, marketingovy mix,
marketingovy audit, komunikacne stratégie, portfolio analyzy ai.,

» Student je schopny aplikovat zakladné vedomosti pri analyzovani aktualnych otazok marketingu,
novodobych trendov marketingoveho prostredia a globalizacnych tendencii v oblasti marketingu
organizacii.

Profesijné kompetencie:

- Student ziskava schopnosti orientacie v Sirokej skale teoretickych pristupov k rieSeniu praktickych
otazok, tykajucich sa tvorby marketingovych planov a strategii, ich vyhodnocovaniu a odhalovaniu
trhovych prilezitosti, zva¢Sovaniu trhoveho podielu a dosahovaniu marketingovych cielov organizacii,
- Student sa orientuje v zékladnych principoch a vztahoch medzi jednotlivymi konkurenénymi a
zakaznickymi marketingovymi strategiami,

« Student dokaze vyuzivat vSetky prvky komunikacného marketingového mixu a implementovat ich v
organizacii, ako konkurencnu vyhodu pri dosahovani cielov,

« $tudent dokaze navrhnut optimalnu marketingovu organizacnu $trukturu a nastavit vhodneé rastove
strategie,

- Student je schopny aplikovat tieto vedomosti v ramci d'alSich odbornych predmetov v rémci $tudia,

- Student je pripraveny ziskané vedomosti uplatnit v praktickej ¢innosti po absolvovani $tudia.

Prenositelne kompetencie:

organizovanie a planovanie prace,

podnikatel'ske zru¢nosti,

schopnost planovat a riadit projekty,

metakognitivne zru¢nosti,

schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost,
schopnost mysliet a konat ekonomicky,

schopnost identifikovat a riesit problémy,

strategické a koncepcne myslenie,

analyticke a abstraktne myslenie,

« kreativita,

+ komunika¢ne kompetencie,

- digitédlna gramotnost,

« timova praca,

« analyzovanie a rieSenie problemov,

« kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

« pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improvizacné sposobilosti).

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do kurzu

2. Marketing organizacii,

3. Marketingove strategie, ciele, taktiky a analyzy v organizaciach,

4. SWOT analyza a jednotlive stratégie,

5. Nastroje efektivnej komunikacie,

6. Marketingova komunikacia prostrednictvom modernych informacnych prostriedkov,
7. Analyza konkurencie, konkurencne strategie, konkurenéna rovnovaha,

8. Analyza odvetvia a formy trhu, organizac¢ne Struktury v marketingu,

9. Struktura komunika&nych kanalov s verejnostou,



10. Marketingove planovanie,
11. Identita institucie.
12. Rekapitulacia kurzu

Druh, rozsah, metddy a pracovna zataz Studenta

- vyberovy predmet

- seminar

- 2 hodiny tyzdenne

- prezencna metoda Studia
Forma Studia: denna
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky

Poznamky

¢asova zataz Studenta: 60 hodin, z toho:
Prezencné (P, S): 24/P, 0/S
Samostudium: 36 hodin



