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Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ugast na prednaskach (maximalne 2 absencie). U¢ast na prednaskach je povinna,
absencia nad povoleny ramec musi byt podlozena lekarskym potvrdenim. Studenti
ukoncia predmet prezentaciou praktickych prikladov, ktoré vypracovali pocas semestra

v ramci seminarov. V pripade individualneho Studijného planu je nutna minimalne 50 %
U¢ast na vyucovani (pozri Studijny poriadok Univerzity sv. Cyrilaa Metoda v Trnave, §13).
Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi $tudent ziskat celkovo minimalne 56% zo 100%.
Stupnica hodnotenia: A (vyborne) 100% - 92% B (velmi dobre) 91% - 83% C (dobre) 82%
- 74% D (uspokojivo) 73% - 65% E (dostatocne) 64% - 56% FX (nedostatocne) 55% - 0%

Vysledky vzdelavania

Student po absolvovani predmetu ziska tieto vedomosti, zruénosti, kompetencie:
Vedomosti:

- Student sa oboznami s principmi tvorby a riadenia znacky (brandu) v organizaciach
verejnej a Statnej spravy,

« Ziska uceleny prehlad o strategii budovania znacky, jej vyvoji aimplementacii v
kontexte verejneho sektora,

« Osvoji si teoreticke koncepty brand manazmentu a ich aplikaciu vo verejnej sprave,
« Porozumie vyznamu znacky pre budovanie dévery a reputacie verejnych institucii,
« Ovlada podstatu identity a imidzu znacky v prostredi verejnej spravy.

Zru¢nosti:

- Dokaze analyzovat a hodnotit znacky organizacii verejnej a Statnej spravy,

« Vie navrhnut stratégie pre tvorbu a posilfiovanie znacky v kontexte verejného
sektora,

« Schopny aplikovat nastroje brand manazmentu na realne situacie vo verejnej
sprave,

« Vie vytvorit komunika¢ny plan na podporu znacky verejnej organizacie,

- Ovlada metody zapojenia verejnosti do procesu budovania znacky.

Profesijne kompetencie:

Orientuje sa v teoretickych a praktickych aspektoch brand manazmentu v

prostredi verejnej a Statnej spravy,

- Dokaze integrovat poznatky z marketingu, komunikacie a verejnej spravy pre
efektivne riadenie znacky,



« Pripraveny aplikovat ziskané vedomosti a zru¢nosti v profesionalnej praxi po
absolvovani Studia,

+ Schopny pracovat v time a riadit projekty zamerané na budovanie a riadenie znacky
organizacie.

Prenositelne kompetencie:

- Organizovanie a planovanie prace,

« Schopnost prijimat rozhodnutia a niest zodpovednost,

- Strategicke a koncep&né myslenie,

« Analyticke myslenie,

- Kreativita,

+ Komunikacneé kompetencie,

- Digitalna gramotnost,

- Timova praca,

« Analyzovanie a rieSenie problemov,

+ Kultivovany a odborny pisomny i ustny prejav,

« Pruznost v mysleni (adaptabilita, flexibilita, improviza¢né schopnosti).

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do brand manazmentu.

2. Historicky kontext brand manazmentu vo verejnej sprave.
3. Zakladne pojmy a koncepty.

4. Strategicky brand manazment.

5. Znacka organizacii verejnej a Statnej spravy.
6. Storytelling v budovani znacky.

7. Organizacia a riadenie brand manaZzmentu.

8. Komunikac¢né stratégie a nastroje.

9. Verejna diplomacia a znacka.

10. Priame zahrani¢né investicie a znacka.

11. Strategicke planovanie v brand manazmente.
12. Pripadove Studie.

Druh, rozsah, metddy a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): P

Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2P/2S
Metoda Studia: prezencna metoda studia
Forma Studia: denna

Odporucana literatura

ANHOLT, S. Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities
and Regions. Palgrave Macmillan, 2007. ISBN: 978-0-230-50049-5

« ANHOLT, S. Places: Identity, Image and Reputation. Palgrave Macmillan, 2010.
ISBN: 978-0-230-22092-8

ARONCZYK, M. Branding the Nation: The Global Business of National Identity.
Oxford University Press, 2013. ISBN: 978-0-19-975216-4

+ DINNIE, K. City Branding: Theory and Cases. Palgrave Macmillan, 2011. ISBN: 978-
0-230-24185-5

« DINNIE, K. Nation Branding: Concepts, Issues, Practice. Routledge, 2015. ISBN:
978-1-138-77584-8

- GUCIK, M. Cestovny ruch. Wolters Kluwer, 2010. ISBN: 978-80-8168-050-5



« KAVARATZIS, M.; WARNABY, G. Rethinking Place Branding: Comprehensive Brand
Development for Cities and Regions. Springer, 2015. ISBN: 978-3-319-12423-6

- KONA, A. Brand destinacie. Brand Institute, 2017. ISBN: 978-80-972820-0-4

- NEJEDLY, K. Management destinace cestovniho ruchu. Wolters Kluwer, 2011. ISBN:
978-80-7357-630-6

« ORIESKA, J. Kongresovy cestovny ruch. Wolters Kluwer, 2008. ISBN: 978-80-8078-
197-5

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu

slovensky

Poznamky

- Casova zataz Studenta: 120 hodin, z toho:
Prezenéné (P, S): 24/P, 241S
Samostudium: 76 hodin



