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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je ukon¢eny zavere¢nou skuskou v priebehu skuskoveho obdobia, kde Studenti odprezentuju
Svoju pracu poc¢as semestra. Hodnotenie: - Aktivna U¢ast na prednaskach (10%) - Vypracovanie a
prezentécia Uloh na konkrétne zadanie pocas semestra (40%) - Uspe$né absolvovanie zavere¢nej skusky:
suhrnna prezentacia semestralnych uloh (max. 50%).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56%.

Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

- vysvetli zakladné principy praktickej PR komunikacie a tvorby komunikacného obsahu;

- identifikuje cielove skupiny a prispdsobuje im formu, obsah a jazyk komunikacie;

« vytvara zakladné textove PR vystupy vratane spravy, pozvanky, prispevku na web a socialne siete;

« aplikuje zakladné principy vizualnej a obsahovej identity organizacie pri tvorbe komunikacnych vystupov;
- pouziva vybraneé digitélne nastroje pri priprave a publikovani komunikacneho obsahu;

« analyzuje kvalitu a uc¢innost konkrétnych PR vystupov;

+ samostatne alebo v time pripravi a prezentuje subor komunikacnych materialov pre vybranu organizaciu.

Struéna osnova predmetu

1. Uvod do praktickej PR komunikéacie

Zakladné typy komunikacnych vystupov aich vyuzitie.
2. Ciel'ove skupiny

Identifikacia publika a prispdsobenie obsahu jeho potrebam.
3. Tvorba komunika¢ného posolstva

Hlavne posolstvo, ton komunikacie a call to action.

4. Tlacova a webova sprava

Struktura, titulok, perex a prakticka tvorba textu.

5. Komunikacia na socialnych sietach

Specifika obsahu pre jednotlivé digitalne platformy.

6. Prakticka tvorba obsahu pre socialne siete

Priprava serie prispevkov pre vybranu organizaciu.



7. Zaklady vizualnej komunikacie

Identita organizacie, praca s fotografiou, grafikou a vizualnou konzistentnostou.
8. Prakticka priprava vizualneho vystupu

Navrh plagatu, pozvanky alebo jednoducheho digitalneho vizualu.

9. Komunikacia podujatia

Informacna, propagacna a organizacna komunikacia pred podujatim.
10. Prakticka priprava komunikac¢ného balika

Vytvorenie vystupov pre konkrétne podujatie alebo aktivitu.

11. Vyhodnocovanie komunikacnych vystupov

Zakladné ukazovatele dosahu, interakcii a spatnej vazby.

12. Prezentéacia semestralneho projektu

Predstavenie a vyhodnotenie vytvoreneho suboru PR vystupov.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

- vyberovy predmet

- seminar

- 2 hodiny tyzdenne

- prezen¢na metoda Studia
Forma Studia: denna
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