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Podmienky na absolvovanie predmetu

Predmet je ukon¢eny zavere¢nou skuskou v priebehu skuskoveho obdobia, kde Studenti odprezentuju
Svoju pracu poc¢as semestra. Hodnotenie: - Aktivna U¢ast na prednaskach (10%) - Vypracovanie a
prezentécia Uloh na konkrétne zadanie pocas semestra (40%) - Uspe$né absolvovanie zavere¢nej skusky:
suhrnna prezentacia semestralnych uloh (max. 50%).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56%.

Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

« vysvetli principy planovania a realizacie PR a komunikacnych kampani;

- stanovuje komunikaéné ciele, cielove skupiny, posolstva a vhodné komunikaéne kanaly;

« pripravuje zakladny komunikacny plan vratane harmonogramu aktivit;

« vytvara obsah pre medialnu a digitalnu komunikaciu organizacie;

- aplikuje principy media relations pri priprave medialnych vystupov a komunikacii s mediami;
« analyzuje priebeh a vysledky komunikacnych kampani pomocou zakladnych ukazovatelov;
« spolupracuje v time pri priprave a realizacii modelovej PR kampane;

« prezentuje a obhajuje navrhnuté komunikacne riesenia.

Struéna osnova predmetu

1. Komunikacna kamparn

Charakteristika, fazy a zakladne principy planovania.

2. Analyza komunikacnej situacie

Identifikacia problemu, prostredia a stakeholderov.

3. Komunikacné ciele

Formulacia meratelnych cielov a o¢akavanych vysledkov.
4. Cielové skupiny a persony

Prakticke spracovanie profilov cielovych skupin.

5. Posolstvo a kreativny koncept

Tvorba hlavného posolstva a jednotiacejidey kampane.
6. Komunikacne kanaly



Vyber vhodnej kombinacie tradi¢nych a digitalnych nastrojov.

7. Mediarelations

Vztahy s médiami, medialny zoznam, tlacova sprava a pitching.

8. Prakticka medialna komunikacia

Priprava medialnych podkladov a simulacia komunikacie s mediami.
9. Planovanie kampane

Harmonogram, rozdelenie uloh, zakladny rozpocet a organiza¢né zabezpecenie.
10. Realizacia modelovej kampane

Timoveé spracovanie komunikacnych vystupov.

11. Monitoring a vyhodnocovanie

Sledovanie medialnych a digitalnych vystupov a zakladné metriky.
12. Prezentacia kampane

Predstavenie, obhajoba a reflexia semestralneho projektu.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

- vyberovy predmet

- seminar

- 2hodiny tyzdenne

- prezencna metoda Studia
Forma Studia: denna
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