Informacny list predmetu

Akademicky rok 2026/2027

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta FSV UCM

Kod predmetu UPVVS/MMVS/BcD/061/25

Nazov predmetu PR aktivity IIl.

Rozsah 28

Pocet kreditov 2

Vyucéujuci PhDr. Erik Urc, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Predmet je ukon¢eny zaverec¢nou skuskou v priebehu skuskoveho obdobia, kde Studenti odprezentuju
Svoju pracu poc¢as semestra. Hodnotenie: - Aktivna Ucast na prednaskach (10%) - Vypracovanie a
prezentécia Uloh na konkrétne zadanie pocas semestra (40%) - Uspe$né absolvovanie zavereénej skusky:
suhrnna prezentacia semestralnych uloh (max. 50%).

Pre Uspesné absolvovanie predmetu musi Student ziskat v sucte z oboch ¢asti minimalne 56%.

Klasifikacny stupen bude urc¢eny na zaklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

- analyzuje komunikacné prostredie organizacie a identifikuje strategicke komunikacne problemy a
prilezitosti;

« navrhuje komplexnejSie PR rieSenia prepajajuce internu, externu, medialnu a digitalnu komunikaciu;
« pripravuje strategicky komunikacny plan s definovanymi cielmi, ciefovymi skupinami, nastrojmi a
spbsobom hodnotenia;

« aplikuje principy krizovej a reputacnej komunikacie pri rieSeni modelovych situacii;

« koordinuje timovu pripravu a realizaciu komunika¢ného projektu;

« vyuziva data a spatnu vazbu na hodnotenie efektivnosti PR aktivit a navrhovanie ich Uprav;

- kriticky posudzuje eticke, reputacne a spolocenske dbésledky komunika¢nych rozhodnuti;

« samostatne spracuje, prezentuje a obhajuje komplexny PR projekt pre vybranu organizaciu.

Stru¢na osnova predmetu

1. Strategicka komunikacia organizacie

Prepojenie PR aktivit s cielmi a identitou organizacie.

2. Komunika¢ny audit

Analyza sucasnej komunikacie a identifikacia problémov a prilezitosti.
3. Strategicky komunikaény plan

Ciele, stakeholderi, posolstva, nastroje a ukazovatele uspesnosti.

4. Prakticka tvorba komunika¢nej strategie



Spracovanie zakladného strategického navrhu pre vybranu organizaciu.
5. Reputécia a jej riadenie

Faktory ovplyvnujuce reputéaciu a budovanie dovery.

6. Krizova komunikacia

Priprava na krizu, komunika¢ne scenare a reakcia organizacie.

7. Prakticka simulacia krizovej komunikacie

RieSenie modelovej krizovej situacie a priprava komunikacnych vystupov.
8. Integrovana komunikacia

Prepajanie medii, socialnych sieti, eventov a priamej komunikacie.

9. Projektovy manazment PR aktivit

Planovanie uloh, harmonogram, zodpovednosti a koordinacia timu.

10. Realizacia komplexného PR projektu

Timova praca na konkretnom komunikacnom zadani.

11. Meranie a hodnotenie PR

Stanovenie ukazovatelov, interpretacia vysledkov a navrh optimalizacie.
12. Prezentacia a obhajoba PR projektu

Komplexné predstavenie vysledkov, reflexia a vyhodnotenie projektu.

Druh, rozsah, metody a pracovna zataz Studenta

- vyberovy predmet

- seminar

- 2hodiny tyzdenne

- prezencna metoda Studia
Forma Studia: denna
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