Informacny list predmetu

Akademicky rok 2026/2027

Vysoka Skola Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta FSV UCM

Kod predmetu UPVVS/MMVS/BCE/007/25

Nazov predmetu Uvod do marketingu

Rozsah 8sP

Pocet kreditov 3

Vyucéujuci Ing. Andrea Vadkertiova, PhD. (prednasajuci)

Podmienky na absolvovanie predmetu

Aktivna Ucast na vyucbe (maximalne 2 absencie); absencia nad povoleny ramec musi byt podloZzena
lekarskym potvrdenim. Priebezné hodnotenie: pripadove Studie a praktickeé zadania vypracované na
seminaroch - max. 30 bodov. Zavere¢ne hodnotenie: Ustna skuska - max. 70 bodov. Celkové hodnotenie je
suctom bodov z priebezného a zaverecného hodnotenia (max. 100 bodov). Na Uspesné absolvovanie
predmetu musi Student ziskat spolu minimalne 56 bodov (56 %). V pripade povoleného individualneho
harmonogramu $tudia je predpisana vyucovacia povinnost minimalne 50 % vyucby predmetu (§ 13 ods. 4
étudijného poriadku UCM v Trnave).

Klasifika¢ny stuper bude uréeny na zéklade stupnice (v %): A (100 - 92), B (91-83),C (82-74),D (73 -
65), E (64 - 56), Fx (55 a mene;j).

Vysledky vzdelavania

- vysvetli zakladneé pojmy, koncepcie a vyvoj marketingu a jeho uplatnenie v podnikatel'skom aj verejnom
sektore;

- analyzuje marketingove mikroprostredie a makroprostredie organizacie s vyuzitim analyz PEST a SWOT;
« rozlisi modely a faktory nakupného spravania spotrebitelov a organizacii;

« navrhne jednoduchy marketingovy vyskum vratane dotaznika a interpretuje jeho vysledky;

« vykona segmentaciu trhu, zvoli cielovy segment a sformuluje positioning produktu alebo sluzby;

- charakterizuje nastroje marketingoveho mixu a posudi ich vzajomne vazby pri tvorbe marketingovej
ponuky;

- vypracuje v time zakladny marketingovy plan a prezentuje ho;

« uplatni marketingové myslenie pri rieSeni problémov v $tudiu, v buducej profesii aj v beznom zivote.

Struéna osnova predmetu

1. Teoreticke zaklady marketingu

Pojem, podstata a vyvoj marketingovych koncepcii, marketing v podnikatel'skom a verejnom sektore, etika
v marketingu.

2. Marketing a spolo¢nost, marketingove prostredie

Prakticka ¢ast: analyza mikroprostredia a makroprostredia vybranej organizacie metédami PEST a SWOT.
3. Nakupné spravanie spotrebitelov a organizacii

Modely nakupného spravania, faktory ovplyvhaujuce rozhodovanie pri nakupe, nakupné spravanie
organizacii.

4. Marketingovy informacny systém a marketingovy vyskum



Prakticka ¢ast: navrh planu jednoduchého marketingového vyskumu a zostavenie dotaznika k zvolenému
problému.

5. Segmentéacia trhu, vyber cielového trhu a positioning

Prakticka ¢ast: segmentécia trhu podla zvolenych kritérii a navrh positioningu produktu alebo sluzby.

6. Marketingove planovanie a marketingovy manazment

Proces marketingového planovania, marketingové ciele a stratégie, portfoliove analyzy (matica BCG).

7. Marketingovy mix - produkt a cena

Prakticka ¢ast: analyza urovni a Zivotného cyklu produktu a navrh cenovej stratégie pre vybrany produkt.
8. Marketingova komunikacia a priamy marketing

Komunikacny mix, nastroje marketingovej komunikacie, principy a formy priameho marketingu.

9. Distribucia a marketing

Distribu¢né cesty a sprostredkovatelia, distribu¢né stratégie, elektronicky obchod a jeho bezpec¢nost.
10. Konkurencia a medzinarodny marketing

Prakticka ¢ast: analyza konkurencie vybranej organizacie a posudenie moznosti vstupu na zahrani¢ny trh.
11. Marketing sluzieb a internetovy marketing

Specifika sluZieb a rozsireny marketingovy mix, marketing vo verejnych sluzbach, zaklady internetového
marketingu.

12. Marketingovy plan - syntéza poznatkov

Prakticka ¢ast: timoveé spracovanie a prezentéacia zakladného marketingoveého planu pre vybranu
organizaciu.

Druh, rozsah, metddy a pracovna zataz Studenta

Typ predmetu (P, PV, V): P - povinny

Odporucany rozsah vyucby (v hodinach): 2/2 (prednaska/seminar)
Metoda Studia: prezencna

Forma Studia: externa
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Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu
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